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" TOIL AND TROUBLE.

It's a spicy soup, and a heady brew at that. No recipe book can tell
you how to make it. The ingredients are not on any supermarket shelves,
A lot of people find it inedible, But then they want to indulge themselves
despite everything: people are innovative, after all. Open to new ideas.
Mot narrow-minded. So: bon appétit! But even while you're sitting
down at the table to enjoy this primal brew the cooks will have start-
ed experimenting with new versions of the recipe, and then that too
will ...



Foreword

Taking the design scene’s empearatyre

Three years after Los Logos, the ultimate visual encyclopaedia of
contemporary logo design, still not assimilated by the mainstream,
and along comes the follow-up: Dos Logos, Like its predecessor, Dos
Logos also illuminates the international design scene, again focusing
on the current stage of development. It is working in real fime, no
flazhbacks to old stories of commercial creations, heaped with re-
wards, no presentations of trendy hot-shots, no signs that the whole
world has already seen, and perhaps now started to ignore, no bor-
ing repetitions: nothing that has already happened, but what is hap-
pening NOW. What drives today's designers mad, and what drives
them ahead? What inspires, motivates, demotivates them? How do
they integrate current ideas and their personal perception of what's
happening in the world and to things into their visual language: do they
respond aggressively, ironically? Do they create harmonious counter-
worlds, do they withdraw to secure positions and icons? How do they
anticipate frequently contradictory ideas, requests and demands from
their different partners and clients? What symbols or codes do they
use in their work in order to make different functionalities in time and
space visible and tangible in the logo? And what finally emerges from
this “primal soup™? What does it look like - in terms of aesthetics, im-
plementation and application? What does it provide - in the way of in-
spiration? That's what Dos Logos is about. The spring is exciting - not
the enormous, turgid river.

what themati ntex i rin?

The two Logos books differ in 2 few crucial points: Los Logos took
four categories, signs, typograms, typefaces and combinations to ex-
amine their farmal quality from an expert and aesthetic point of view.
This was done neutrally, not as an evaluation, Visual language, the art
of creating form, handling fonts and other creative resources were
central to the approach.

Dos Logos takes a step further and allows recipients to consider
each logos within a thematic context and 1o see whether it interprets
and represents. The structure of the book means that these additional
views, comparison possibilities and judgment criteria fall into 10
themed chapters. The Los Logos categories - signs, lypograms,
typefaces, combinations - are retained and marked on each page
to make navigation simpler (see caption on page 019). But mainly
they are fulfilling a primary ordering function within the themed chap-
ters listed below, which give the new structure a shape:

Corporate pages 020-067
Culture pages Q6B -111
Design pages 112 - 169
Fashion pages 170-223
In Motion and Games pages 224 -239
Media pages 240 -1275
Music pages 276 - 341
Palitical and Social pages 342 -355
Sports pages 356 - 391
Ar1 and Unclassifiable pages 392 -403

The new loge compendium also is different because it presents
mare extraordinary applications, places the logo, perhaps in a some-
what fundamentalist way, in its cultural and social context, and tries
to bridge the gap between pragmatic, functional signs and related
Signs in art.

Dos Logos brings together about 2800 signs from 24 countries. Dos
Logos also provides information about the “makers” personal approach:
a dozen designers from all over the world are interviewed briefly and
make sharply focused statements on what a good logo is for them,
where they draw their inspiration and how they handle their clients.
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The signifi iren

How can the broader view that DosLogos offers be defined and
analysed, and what about the multiple planes of interpretation and
possible readings? Why is it that the 10 thematically separate chap-
ters can increase the recipients’ insights? What is the concept?

According to Ferdinand de Saussure’s linguistic paradigm, later
developed further, reinterpreted and deconstructed by Roland
Barthes, Umberto Eco and others, a sign consists of a signifier and a
signified, Each sign is made up of two compeonents: its meaning (sig-
nified) and its expressive side (signifier). The thing signified is outside
this - it is interpreted by the sign, presented or also iconised.

Applied to the “Logo” as a sign, and to the book Dos Logos, this
means: recipients can look at and assess the formal implementation,
the aesthetic value of a logo (signifier = the expressive side) within a
themed chapter, but they ¢an also - by comparing with other logos
interpreting the same theme, they can also find out something about
what they mean (signified = the meaning), which opens up new pos-
sibilities for evaluating and comparing to readers.

Roland Barthes asserts that “the signifier is a siren™. Though he
doesn’t mean the sort of siren that wails to warn us about a threaten-
ing catastrophe or an air raid, but the other kind: the seductive fabu-
lous creature from Greek mythology that turns people’s heads.
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LOGOS ARE THE WORLD
IN COMPRESSED FORM.

o say there is a logo or some other sign for almost any-

ng in our world, you could probably draw the fol
signs present the whole world in compressed

tion is a designer's personal interpretation of the

So various sets of information can be found in a

25 current creations from the young designer scene

i the states of mind, attitudes, aesthetic trends
fessional strategies of the designers themselves, But also
rrent state of the world in general.

The world in compressed form. 15 that a tenable thesis? Terry Ea
gleton, for example, says that any propaganda and populansation re-
quires making the complex simple. Swapping the werd “logo” for
“propaganda” and “popularisation” takes us straight to our subject,
And then we immediately come across Eagleton’s apparent paradox.
He asserts that a transformation of this kind must involve decon-
struction. His reason: if something complex can e turned inlo Some-
thing simple, it cannot be as complex as it seems at first glance ..
This could be applied to 2 designer’s approach 1o a logo project: the
complexity of a watch firm, a record label or 8 pizza baker can be con-
tained if you abandon all the ballast, remove everything unimportant
and concentrate on the essentials. Terry Eagleton goes on 1o say

" In other words, and this is relevant 10 our
subject: the logo as an ‘appropriate medium’ is not 5o simple - be-
cause it has to be simple to read. And this is where the actual com
plexity is concealed.

The second part of the thesis remains: the current Conqilion of the
world. Designers draw inspiration from the world they live in. Where
else could it come from, they do not know of any other! Current trends
and tendencies, nature and technology, sport, arts and media, social
developments on all planes and in all spheres, ever ything that hap



Foraward

pens - these are the sources they draw on according to their aesthetic
ideas and preferences, and then include them in their creative work
as appropriate to the project. And because designers are sensitive ob-
servers - they actually have to be - they reflect, because it is their
raw material, everything they see, hear, sense and feel, that they love
and hats in their work. And so they also reflect the variety of the world
as it presently is and - perhaps also - how it could or should be. In
other words: signs do not just define the object they were created
far, but in their own way they also help to define the world as such.

My logo is my castle

insists Gerhard
Richter in a discussion of his work WAR CUT.? This is an attitude
shared by many designers concerned with creating logos and other
signs. Transitions have become fluid anyway, and all sorts of inter-
actions take place between so-called “pure art” and “pragmatic” de-
sign. Mot least in the signs’ own territory.

But what does form look like, how does it manifest itself - arising
as it guite often does from the wreckage of obsolete forms - when it
confronts facts on today's loge design scene? This is boom time for
short-lived zeitgeist exponents.

Pretty little Mangas, still among the darlings of the scene, are still
clinging on, but they are on their way out. Sayonara! Love & Peace
have not brought geo-palitical harmony, but there are still some peo-
ple determined to keep the rainbow flag up to scratch. And on a re-
lated but rather more aggressive side of the same spectrum, actual
losers of wars and alleged winners of wars are appearing on logos.
But their days of relevancy are numbered. Something that is inter-
esting for the uninvolved cbserver, but probably giving food for

thought in the ranks of the cultural historians, is using "beautiful’ guo-
tations.

says Dirk Baecker® in an essay. And some-
times the beautiful can be a logo of a beautiful logo. Itis not the Greek
goddess of victory who is being cited, but the world-wide, om-
nipresent sign citing her. But this has nothing to do with Postmodarn
sampling. That was the day before yesterday, Ultimately the new love
of heraldry is striking. Perhaps it is trying to tell us that roadholding
is in fashion again. We are in times of new imponderables, and 3 new
trend towards curling up in a ball and barricading curselves up is gain-
ing ground. Mot an optimistic view. But perhaps it is all just aboutiron-
ic quotations of glory and splendour.

But sometimes these somewhat martizl-seeming coats-of-arms
are providing information about semething else, something very up
to date. And that is about the consequences that the latent “mo-
mentariness” of our society is imposing on our logos: my logo is my
castle. Nothing that is happening can last for aver, The presence of 2
new logo least of all. It has to be loud, it has to be strong and it has
to be today. Strong as a fortress towering over the steep valley and
dominating the entire landscape. Mot a little house in the country, not
a rose garden. But, and this is the point: when building 2 castle we
uge the most solid, the most resistant materials, but it does not stand
for long. In a few years, perhaps even earlier, it will be pulled down
again and promptly replaced by a new one.

It is quite clear that by building these castles, which are no more
than powerful identities, we are just using crude devices and loud
noises to resist the omnipresent massive overstimulation to a certain
extent. The castle's chance of being acknowledged is considerably
greater than that of a discreetly emerging sign. Signifier (expression)
comes before signified (meaning). The degree of expression is so
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strongly accented, so aetheticised, that it can function, has to func-
ton and will function only in the NOW time window. Of course there
iz some level of differentiation, corporate logos do nol attack recipi-
ents in a wild fashion, But the general trend cannot be overlooked
there either, even if it is a little more contained, tempered.

Ten sector |

Headlines in the lifestyle press always promise "all about ..
when they annopunce a theme. This is not what Dos Logos is trying 10
do. Ten sectors are briefly introduced here, intended 1o offer no more,
and alse no less, than a representative cross-section, a snapshol of
current logo design practice.

Seriousness is once again the order of the day in the Corporate
chapter. But it is precisely this that makes projects from this sphere
particularty interesting for designers. Numerous examples show how
tension between the designer's and the client’s and his brand's iden-
tity can lead to appealing solutions. One important aspect of this sec-
tor is the multifunctionality of the logo, which has to werk in all ap-
plications. A visiting card is like a lorry.

The Culture chapter is distinguished by strong signs. Mot really
radical, but fairly experimental. The designers’ affinity with art and
culture can be clearly felt. Typical exponents are playful, charming, but
also cheeky and absurd figures, with hints of old and everyday myths.

The Design chapter is of course about bold self-representation.
Here designers are seeking to make an impact, and their courage -
and sometimes their lack of inhibition as well - knows no bounds.
Trey strike wild and ironic attitudes, set the signs a-dancing and also
farce recipients to address some unintelligible typefaces. Attracting
gttention is just as important as being attractive. Or even more im-
partant, and there is a particularly broad experimental field open to

heraldry here.

Design in the Fashion chapter adopts an aesthetically beautiful
formal language. The motifs are markedly bold and eye-catching.
Fabulous creatures in attractive frames grind their teeth, signs are
imitated, off-beat slogans brought into play, ornamental typefaces
used, and heraldry is en vogue, partly because it looks o good on
T-shirls.

The in Motion and Games chapter. The little pictograms and il-
lustrative ligures don't have to be charming here, they can be cheeky
and absurd as well. Sometimes even kung-fu warriors, The maotion
seclion demonsirates the development of logos - in movement, and
in building up towards a definitive form.

It"s some time since Marshall McLuhan told us that “the medium
is the message”. This is somehow still true, even though conditions
have changed completely, and the designers in the Media chapter in-
evitably are and remain focused on the character of the particular
medium, A new mag for a trendy target group follows quite different
rules from those for an opinion-forming daily or 2 sober newsletter.
Jolly little icons that love cavorting on the Met bring some colourful
variety on 1o the scene,

Nothing changes as quickly as the music scene. Rapid transfor-
mations are its only constant. This is why designs in the Music chap-
ter feature the mast markedly visual sound, Music styles define them-
selves in clichés. This makes them easily recognisable. And today’s
music trend is replaced tomorrow. This opens up creative perspec-
tives that are fully exploited and also sometimes overused.

Political and Social, The contrast could not be greater. You could
almost talk about warring opposites. A hot political campaign has o
be approached differently from a social institution or the German Par-
liament ...! & nice, refined little logo for a charity organisation along-
side “nine-eleven” as a theme for a political protest event,

Art and unclassifiable Signs. Olaf Nicolai, an artist whose actual
theme is bringing all spheres of life together, also creates logos. But
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not for the brand he is promoting, and also not in their original size ei-
ther, but blown up to monstrous proportions. The interfaces between
pragmatic, functional and free "purposeless” signs are evident, they
are exciting and make you think, which is entirely appropriate to their
intentions. Delight in experimentation, pleasure in provocation are ex-
prassed here in a whole range of ways. But the mainstream is looking
on, and a lot of things that are lording it on the art pedestal today will
be on the streets OMOrrow.

It's no good looking for big names in the Sport chapter: ng de-
sign experiments for the big sports goods manufacturers! The picture
is similar for sporting disciplines. So it is mainly the young, trendy
sports that have not yet been taken over by Big Business like snow-
boarding or skateboarding that feature in this chapter, complement-
ad by small labels that are trying to make a name for themselves on
the scene with unusual and imaginative signs.

re not cham

Designers become known to potential clients and other interest-
ed parties, for example the media or the art scene, through the char-
acter, style and quality of their work - their signs, for example. And
by being professional designers, they are demonstrating a very defi-
nite, self-dafined creative approach.

ignar

Essentially something that is taken for granted, But there is a
problem: choosing the right strategy.

Let us assume that Designer X intraduces a very high proportion of
his own identity into his work, He thinks that's quite normal, it's part of
the way he sees himself and is something that can also be called a pro-
fessional ethos - even though that sounds somewhat old-fashioned, But
the client perhaps does not see it like that, and demands an identity for
his brand. Their professional association could well come to an end.

[
(]
L1s]

Designer Y chooses the opposite strategy. He is far more [per-
haps too) reticent. He behaves as neutrally as possible, because for
him the highest priority is the best possible solution for the client (best
possible from the client's point of view). And so where necessary he
is prepared to make aesthetic compromises. Here tog the clisnt could
react negatively, In his opinion the logo embodies his Corporate Strat-
egy. But he misses what he calls a “creative kick™. Their professional
association could well come to an end.

But clients also pursue a variety of strategies. S0 there is 2 per-
fectly realistic scenaric whereby Designer X is confirmed in his ap-
proach: at the point where the client wants to participate in the de-
signer's identity and communicate it to his clients. (Comparisons can
be a little lame, but why does an anonymous departmeant store pep
up its fabrics with a known fashion designer’s label?)

These scenarios quite deliberately present opposing positions 1o
highlight the conflict potential a designer ¢can be confronted with, This
potential tends to be even greater in economically difficult times. In
daily practice, a mixture of Designer X's and Designer ¥'s strategy
should make sense from case to case, because it is pragmatic. But
one thing is certain: a marked sense of optimism in dealing with
clients is a career killer in the long term. A designer who adapts too
much can never develop his own pictorial language - and so will not
acquire a profile as a designer, will not have an identity of his own.
And this is a fatal disadvantage when looking for new business,

I, Heue Zircher Zeitung, 29.,/30.5.2004
2. Quotation from: www.newsmuseum,org,/ now_cur_dier.php
3. Dirk Baecker, “Etwas Theoarie®, waw uni-wh.de /bagecker






von Roland Muller

DIE URSUPPE IST
ANGERICHTET.

Sie ist stark gewirzt und sehr aromatisch. lhre Zubereitungsart
steht in keinem Rezeptbuch. lhre Ingredienzen fehlen im Regal des
Supermarktes. Manchen scheint sie ungenieBbar. Aber daran laben
wollen sich irgendwie trotzdem alle: Man ist schlieBlich inmovativ.
MNeuem gegenidber aufgeschlossen. Und kein Banause. Also dann: Bon
appetit! Doch wihrend man sich zu Tisch begibt, um sich die Ursup-
pe schmecken zu lassen, werden die Koche schon langst wieder am
Ausprobieren neuer Rezepte sein, die dann wiederum...
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Drei Jahre nach Los Logos, der ultimativen visuellen Enzyklopa-
dee des reitgemaBen, noch nicht vom Mainstream vereinnahmien Lo-
go-Designs, liegt nun das Follow-Up vor; Dos Logos. Wie sein Vor-
ganger leuchtet auch Dos Logos die internationale Gestallerszene
aus, wobei der Fokus wiederum auf dem ganz aktuellen Entwik-
wlungsstand liegt, der Echtzeit: Keine Rickblenden auf alle Ge-
schichten kommerziell erfolgreicher, mit Awards dberhaufter Krea-
nonen, keine Prasentation arrivierter Top-Shots, keine Zeichen, die
schon von der ganzen Well gesehen wurden und vielleicht schon
langst ubersehen werden, keine langweiligen Repetitionen; nichts,
was bereits passiert ist, sondern das, was gerade JETZT passiert, Was
treibt den Designer heute um, und was treibt ihn an? Was inspiriert,
mativiert, demotiviert ihn? Auf welche Art 1asst er die Aktualitat und
seine personliche Wahrnehmung des Laufes der Well und der Dinge
in seine visuelle Sprache einflieBen: Reagiert er aggressiv, ironisch?
Schafft er harmonische Gegenwelten, zieht er sich auf sichere Posi-
nonen und lkonen zurick? Wie antizipiert er die oftmals kontriren
Vorstellungen, Wiinsche und Anforderungen seiner unterschiedlichen
Partner, Kunden und Auftraggeber? Welche Chiffren oder Codes setzt
&r be: seiner Arbeil ein, um differierende Funktionalitéten in Raum und
Zeit im Logo sicht- und nacherlebbar zu machen? Und was entsteht
sehliefilich aus dieser _Ursuppe®: Wie sieht das aus - in der Asthetik,
ger Umsetzung und den Applikationen? Was gibl das her - an Inspi-
rationen? Darum geht es in Dos Logos. Nicht der groBe trage Strom
ist spannend, sondern die sprudelnde Quelle.

In welchem thematischen Kontext erscheint das Zeichen?

In einigen wesentlichen Punkten unterscheiden sich die beiden
ogos-Bande: Los Logos untersucht in den vier Kategarien Zeichen,
ypogramme, Schriftzige und Kembinationen primdr deren farmale
Oualitat aus einem fachlich-asthetischen Blickwinkel. Dies geschieht

4

aul neutrale, nicht wertende Weise. Die visuelle Sprache, die Kunst
der Formgebung, der Umgang mit Fonts und anderen Gestaltungs-
mitteln stehen im Zentrum der Betrachlungsweise.

Dos Logos geht nun noch einen Schritt weiter und erlaubt es den
Rezipientinnen, jedes Logo innerhalb des Themas zu betrachien und
zu vergleichen, das es interpretiert und reprasentiert. Diese zusdtz-
lichen Sichiweisen, Vergleichsmaglichkeiten und Beurteilungskrite-
rien ergeben sich durch die Gliederung des Buches in zehn themati-
sche Kapitel. Die Kategorien von Los Logos - Zeichen, Typogramme,
Schriftzige, Kombinationen - werden beibehallen und zur einfache-
ren Navigation zusatzlich auf sdmtlichen Seiten markiert (siehe Le-
gende aufl Seite 019). Doch sie erfullen primar eine formale Org-
nungsfunktion innerhalb der im Folgenden aufgefihrten thematischen
Kapitel, die der neuen Strukiur Gestalt geben:

Corporate Seiten 020 - 067
Kultur Seiten 068 -111
Design Seiten 112 - 169
Mode Seiten 170 - 223
In Motion und Games Seilen 224 - 239
Media Seiten 240 - 275
Musik Seiten 276 - 341
Politik und Soziales Seiten 342 - 355
Sport Seiten 356 - 391

Kunst und unklassierbare Zeichen  Seiten 392 - 403
Dariber hinaus unterscheidet sich das neue Logo-Kompendium
durch eine vermehrie Prasentation auBergewdhnlicher Applikationen,
stellt das Logo als Zeichen in seinen kulturellen und gesellschaftlichen
Kontext und wersucht einen Brickenschlag von den pragmatischen,
aweckorientierten Zeichen zu verwandten Zeichen in der Kunst.



Die in Dos Logos versammelten, etwa 2800 Zeichen stammen
aus 24 Landern. Was die personliche Haltung der Macher” angeht,
s0 gibt Dos Logos auch dariiber Auskunft: In kurzen Interviews ver-
raten ein Dutzend Designer aus aller Welt in sehr paintierten Aussa-
gen, was fiir sie ain gutes Logo ist, woher sie ihre Inspirationen be-
ziehen und wie sie mit ihren Auftraggebern umgehen.

r Signifi ist eine Siren
Wie |dsst sich die erweiterte Sichtweise, wie lassen sich die mul-
tiplen Lesesbenen und Interpretationsmaglichkeiten definieren und
transparent machen, die DosLogos anbietet? Warum generieren die
zehn thematisch abgegrenzten Kapitel Erkenntnisgewinne fiir die Re-
zipientlnnen? Was ist das Konzept?

Mach Ferdinand de Saussures linguistischem Paradigma, das
spéater von Roland Barthes, Umberto Eco und anderen weiterentwi-
ckelt, uminterpretiert und auch dekonstruiert wurde, setzt sich das
Zeichen aus einer Bezeichnung und einem Bezeichneten zusammen,
ledes Zeichen besteht aus zwei Komponenten: seiner Bedeutungs-
seite |Signifikat) und seiner Ausdrucksseite (Signifikant). Die be-
zeichnete Sache selbst liegt auBerhalb - sie wird vom Zeichen inter-
pretiert, dargestellt oder auch ikonisiert.

Auf das Zeichen ,Logo® und das Buch Dos Logos angewandt
bedeutet dies: Die Rezipientinnen haben die Maglichkeit, inner-
halb eines thematischen Kapitels nicht nur die fermale Umset-
zung, den dsthetischen Wert eines Logos (Signifikant = die Aus-
druckseite] zu betrachten und zu beurteilen, sondern sie kinnen
- im Vergleich mit anderen, die gleiche Thematik interpretieren-
den Logos - auch etwas lber seine Badeutung (Signifikat = die Be-
deutung) erfahren, was ihnen neue Wertungs- und Vergleichs-
miglichkeiten erschlieft,

Der Signifikant ist gine Sirene”, banauptet Roland Sarth

nem Bomberangriff losheult, sandern die andere: das verflnr
Fabelwesen aus der griechischen Mythologie, das den Leut

Kopf verdrente.



LOGOS SIND DIE WELT
IN KOMPRIMIERTER GESTALT.

or Welt fur fast alles und jedes ein Logo oder an-
n steht, dann konnte man als These folgende SchiuBfol-
1: Zeichen bilden die ganze Welt in komprimierter Form

jung ist eine personliche Interpretation des Designers

; = 5ig stehit, Also lassen sich in einem Medium, in
h die aktuellsien Kreationen der jungen Designerszene ver-
~hiedene Auskinfte einholen: einmal Gber die Befind-
ngen, dsthetischen Trends und professicnellen

Iter selbst, zum Anderen aber auch Uber den ak-

er Welt ganz generell.

Die Welt in komprimierter Gestalt: Ist das eine haltbare These?
Terry Eagleton zum Beispiel sagt, dass jede Propaganda und Popula-
risierung die Umwandlung des Komplexen ins Einfache verlangt. Ein
Austausch der Begriffe .Propaganda” und Popularisierung™ durch
Logo® fiihrt direkt zuriick zum Thema, Und jetzt kommt das schein-
bare Eageton'sche Paradox. Er behauptet namlich, dass eine solche
Umwandlung absolut dekenstruktivistisch sei. Seine Begrindung:
Wenn sich etwas Komplexes in etwas Einfaches umwandeln |3sst,
dann kann es gar nicht so komplex sein, wie es auf den ersten Blick
erscheint... Das liefie sich auch auf die Herangehensweise des Desi-
gners an ein Logoauftragsprojekt Obertragen: Die Komplexitat einer
Uhrenfirma, eines Plattenlabels oder eines Pizzabickers halien sich
in Grenzen, wenn man allen Ballast abwirft, alles Unwichlige abstra-
hiert und sich auf die Essentials™ konzentriert, Weiter im Text Terry
Eagleton:

Mit an-
deren, aufs Thema applizierten Worten: Das ,adaguate Medium® Lo-
go ist gar nicht so einfach - weil es einfach zu lesen sein muss. Dar
in versteckt sich die eigentliche Komplexitat

Bleibt der zweite Teil der These: Der aktuelle Weltzustand. Der
Designer bezieht die Inspirationen fir seine Arbeit 2aus der Welt, in der
er lebt. Woher auch sonst, er kennt ja keine andere! Aktuelle Trends
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und Tendenzen, die Natur und die Technologie, der Sport, die Medien
und die Kunst, die gesellschaftliche Entwicklung auf allen Ebenen und
in allen Bereichen; alles, was passiert - das sind die Quellen, die er
seinen Jsthetischen Vorstellungen und Priferenzen gemidl aus-
schipft und projektbezogen in seine gestalterische Arbeit ginfliefen
Iasst. Und weil Designer als sensible Beobachter - eigentlich zwangs-
lufig - alles, was sie sehen, hiren, ahnen und fihlen, was sie lieben
und hassen, als Rohmaterial fir ihre Arbeit betrachten, widerspiegeln
sie in inrer Vielfalt die Welt, wie sie im aktuellen Zustand beschaffen
ist, und - vielleicht auch - wie sie sein kbnnte oder sollte. Mit ande-
ren Worten: Zeichen bezeichnen eben nicht nur den Gegenstand, fir
den sie kreiert wurden, sondern sind in ihrer Art auch ein wenig be-
zeichnend fir die Welt an sich.

My Logo is my Castle.

betont Gerhard Richter in einem Gesprach Gber seine Arbeit
WAR CUT.? Eine Haltung, die von vielen Designern, die sich mit der
Gestaltung von Logos und anderen Zeichen beschaftigen, geteilt wird,
Uberhaupt sind ja die Uberginge fliefend geworden, und zwischen
der sogenannten ,pur Art” und dem ,pragmatischen” Design finden
die vielfaltigsten Interaktionen statt. Nicht zuletzt auf dem Gebiet der
Zeichen selbst.

Doch wie sehen die Formen, die Ausformungen, mit denen den
Fakten begegnet wird, und die nicht selten aus der Zertrimmerung
absoleter Formen hervorgehen, in der Szene der Logogestalter heu-
te aus? Kurzlebige Zeitgeist-Exponenten haben Hochkonjunktur,

Die niedlichen Mangas, eben noch zu den Lieblingen der Szene
gehdrend, haben sich 2war nicht ganz verabschiedet, aber sie befin-

den sich auf dem Riuckzug. Sayannaral Love & Peacs nat es rwar geo-
politisch nicht gebracht, aber &5 gibt noch immer Unbeirroars, de ger
Regenbogenflagge die Stange halten. Auf einer verwandten, aper
doch eher aggressiven Seite des gleichen Spektrums machen sich tat-
sdchliche Kriegsverlierer und angebliche Knegsgewinnier auf Logos
breit. Aber die Tage ihrer aktuellen Relevanz sind gezahit. Interessant
fiir den neutralen Beobachter, aber in der Riege der Kulturkriticer
wahrscheinlich einen neuen Nachdenklichkeitsschub ausiGsend, st
das Zitieren schiner Zitate,

wie Dirk Baecker® in einem Aufsatz meint. Und so st da

manchmal das Schéne auch ein Logo von einem schonen Logo. Nicht
die griechische Siegesgittin wird zitiert, sondern das weltwes Uber
prasente Zeichen, das sie zitiert. Was aber keineswegs mit dem post
modernen Sampling 2u verwechseln ist. Das war vorgestern. Schhe
lich fallt die neue Liebe zur Heraldik auf, Eventuell will sie uns sagen
dass Bodenhaftung wieder gefragt ist in Zeiten der Unabwagbares
ten, dass eine neue Tendenz zum Einigeln und sich Verbarmkadieran
an Boden gewinnt. Keine optimistische Vorstellung. Doch welleicht
geht es nur um ironische Zitate der Epoche von Glanz und Glona

]

Allerdings geben die gelegentlich etwas martialisch daber kom
menden Wappen auch iber etwas Anderes, sehr Zeitgemasses Aus
kunft. Namlich Giber Konsequezen der latenten _Augenbliicklichkeit®
unserer Gesellschaft auf die Gestaltung von Logos: My Logo is my
Castle. Nichts, was passiert, wihrt ewig. Die Prisenz eines neyen Lo
gos schon gar nicht. Es muss laut, es muss stark, und es muss heute
sein. Stark wie eine Trutzburg, die Gber dem tiefen Tal steht und die
ganze Landschaft beherrscht, Kein Hauschen im Griinen, kein Ro
sengarten. Aber, und das ist der Punkt: Beim Bau der Burg kommen
zwar die solidesten, widerstandsfihigsten Materialen zum Einsatz,
aber sie bleibt nicht lange stehen, In wenigen Jahren, vielleicht s0gar



schon friher, wird sie wieder abgerissen und prompt durch eine neue
ersetz.

Der Bau dieser Burgen, die nichts anderes als markante lden-
titaten sing, ist klar: Mit krassen Mitteln und lauten Ténen lasst sich
aer aligegenwartigen massiven Reizuberflutung etwas entgegen set-
ren, dessen Wahrnehmungschancen wesentlich grosser sind als die-
emigen eines diskret auftretenden Zeichens. Signifikant (Ausdruck)
kommt vor Signifikat (Bedeutung). Der Ausdrucksgrad wird so stark
akrentuwer? und asthetisiert, dass es nur im Zeitfenster des JETZT
funktiomieren kann, funktionieren muss und funktionieren wird, Na-
turlich wird differenziert, fallen Logos fiir den Corporate-Bereich nicht
wild Uber die Rezipienten her. Aber der allgemeine Trend, wenn auch
etwas dosiert, temperiert, ist selbst dort nicht zu lbersehen.

hn sekioren zur ichtigun

Alles Aber.. " versprechen die Schlagzeilen der Lifestyle-Presse
Jeweils, wenn sie ein Thema ankundigen. Das ist nicht die Intention
von Dos Logos. Nicht mehr, aber auch nicht weniger als ein repra-
sentativer Querschnitt, eine Momentaufnahme der aktuellen Logo-
Gestaltungspraxis, wird in den nachiolgenden, kurz vorgesiellten zehn
Sektoren geboten,

Im Corporate-Kapitel ist nach wie vor Seriositél die Regel, Aber
gerade das macht ein Projekt aus diesem Bereich zu einer besonders
interessanten Herausforderung fir den Gestalter. Zahlreiche Bei-
spiele zeigen, wie aus dem Spannungsverhdltnis zwischen der Iden-
fitat ges Desigerns und derjenigen des Kunden und seiner Marke an-
sprechende Losungen entstehen kinnen. Ein wichliger Aspekt in
diesem Sektor ist die Multifunktionalitat des Logos, das in allen An-
wendungen funktionieren muss. Eine Visitenkarte ist wie ein Last-

WaEEN.

Starke Zeichen pripgen das Kulturelle Kapitel. Nicht richtig radi-
kal, aber riemlich experimentell. Man spirt sie deutlich, die Affinitat
der Designer zu Kunst und Kultur. Verspielte, liebe, aber auch freche
und skurrile Figuren mit Anklangen an alte und Alltagsmythen sind ty-
pische Exponenten.

Im Kapitel Design, wo es natirlich um krasse Selbstdarstellun-
gen geht, mil denen man sich profilieren mochie, kennt der Mut - und
gelegentlich auch die Unverfrorenheit - keine Grenzen. Man gebardet
sich wild und ironisch, l3sst die Zeichen tanzen und mutet den Rezi-
pienten auch unlesbare Schriften zu. Auffallen ist ebenso wichtig wie
Gefallen. Oder sogar wichtiger, und [ir die Heraldik besteht hier ein
breites Expenmentierfeld.

Eine dsthetisch schane Formsprache pflegt das Design im Kapi-
tel Mode. Die Motive sind ausgesprochen plakativ, Fabelwesen in at-
traktiven Rahmen fletschen die Z3hne, Zeichen werden imitiert,
schrage Slogans apppliziert, ornamentale Schriften eingesetst und
Heraldik ist en vogue, auch weil sie 50 schon aufs T-Shirt passt.

In Maotion und Games Kapitel. Die Piktogrammchen und illustra-
tiven Figiirchen missen nichl lieb, sie kénnen auch frech und skurril
sein. Manchmal sogar Kung Fu - kampferisch. In der Abteilung Motion
wird die Entwicklung von Logos demonstriert - in der Bewegung und
im Aufbau bis zur definitiven Form,

~The Mediem is the Message™, hat schon der alte McLuhan ge-
sagt. Das gill unter villig verdnderten Bedingungen irgendwie noch
immer, und die Designer im Kapitel Media sind und bleiben zwangs-
liufig aul den jeweiligen Mediencharakter fokussiert. Das newe Ma-
gazin fir eine trendige Zielgruppe gehorcht eben anderen Gesetzen
als die meinungsbildende Tageszeitung oder der nichierne Newslet-
ter, Bunte Abwechslung in die Szenerie bringen die lustigen kleinen
lcans, die sich mit Vorliebe im Web tummeln,

Wichts verdndert sich so schnell wie die Musikszene. Schnelle
Wechsel sind ihre einzige Konstante, Deshalb zeigt das Design im




Kapitel Musik immer den angesagtesten visuellen Sound. Musikstile
definieren sich Uber Klischees. Das generiert schnellen Wiederer-
kennungswert. Und die Musikrichtung von heute wird morgen abge-
last. Das erBifnet gestalterische Perspektiven, die voll ausgenutzt und
auch mal dberstrapaziert werden.

Das Kapitel Politik und Soziales: GriBer kinnten die Kontraste
nicht sein, Man kénnte fast von antagonistischen Gegensitzen spre-
chen. Attac muss anders angegangen werden als ein Sozialwerk oder
der Deutsche Bundestag! Ein kleines, feines Logo flir eine Wohltatig-
keits-Organisation neben dem Thema .nine-eleven™ fiir ein politisches
Protest-Event.

Zum Kapitel Kunst und unklassierbare Zeichen. Olaf Nicolai, gin
Kinstler, dessen eigentliches Thema die Vereinnahmung aller Le-
bensbereiche ist, kreiert ebenfalls Logos, Aber nichi fiir die Marke, die
er darin abbildet, und auch nicht in Originalgréfe, sondern monster-
haft aufgeblasen. Die Schnittstellen pwischen pragmatischen, zweck-
prientierten und freien, 2wecklosen™ Zeichen sind evident, sie sind
spannend und stimmen nachdenklich, was ganz ihren Intentionen ent-
spricht. Die Freude am Experimentieren, die Lust am Provozieren
driickt sich hier auf vielfdltigste Weise aus. Doch der Mainstream
schaut auch zu, und manches, was heute auf dem Sockel der Kunst
thront, begiot sich morgen auf die Strafe.

Im Kapitel Sport sucht man vergebens nach den grofien Namen;
Keine Designexperimente bei den etablierten Sportartikelherstellern!
Ehnliches Bild bei den sportlichen Disziplinen. Deshalb sind es vor al-
lem die jungen, noch nicht vam Big Business vereinnahmten Trend-
sportarten wie Snowboarding oder Skateboarding, die man in diesem
Kapitel antrifft, ergdnzt von kleinen Labels, die sich mit ausgefallenen
und fantasievallen Zeichen in der Szene profilieren michten.

iZNer si eine Chamalecn
Dier Gestalter wird durch den Charakter, den 5til
seiner Arbeit = zum Beispiel Zeichen - von potenziellen Kungen unc

snd die Cualitat
anderen Interessenten - zum Beispiel Medien oder der Kunstszens -
wahrgenomrmen. Und manifestiert als professioneller Designer mia
seiner Tatigkeit eine ganz von ihm selbst definierte, besummie ge
stalterische Haltung.

Im Grunde genommen eine Selbstverstandlichkeit. Doch es g
ein Problem: Die Wahl der richtigen Strategie.

5]

Einmal angenommen, Designer X bringt einen sehr nohen A
der eigenen ldentitdt in seine Arbeiten ein. Er findet das auwch gans
normal, es gehdrt zu seinem Selbstverstandnis und 1St 2twas, das man
auch Berufsethos nennen konnte - obwohl es etwas altmodisch
klingt. Der Kunde sieht das aber wielleicht micht gans $0 unc foroert
die Identitdt seiner Marke ein. Ein mdgliches Ende der Geschafis
ziehung ist nicht auszuschliefien,

Designer ¥ wahit die kontrdre Strategie: Er mimmt sich selbst
(vielleicht zu sehr) zuriick. Er werhdlt sich moglichst neutral, weil fu
ihn die bestmdgliche Losung fir den Auftraggeber (bestmogheh aus
Kundensicht) absolute Prioritdt hat. Dabei geht ar, wenn's denn zain
muss, auch schon einmal dsthetische Kompromigse ain. Auch Ruer
kinnte die Reaktion des Kunden negativ ausfallen. Das Logo verkor
pert seiner Meinung nach die Corporate Strategy. Aber er vermisst
das, was er als _kreativen Kick® bezeichnet. Ein migliches Ende der

Geschiftsbeziehung ist nicht auszuschiiefen.

Doch Auftraggeber verfolgen ebenfalls die unterschiedlichsten
Strategien. Also ist auch ein Szenario durchaus realistisch, in dem De
signer X in seiner Haltung bestatigt wird: Dann namlich, wenn der Kun



de an der ldentitat des Designers partizipieren und sie seinen Kun-
gen kommunizieren machte. (Vergleiche hinken zwar gewdhnlich,
aber warum peppt wohl ein anonymes Kaufhaus seine Textilien mit
aem Label eines angesagten Modedesigners auf?)

Diese Srenanen schildern ganz bewusst gepensatzliche Positio-
nen, um das konfliktpotenzial anschaulicher zu machen, mit dem der
Designer konfrontiert werden kann, Ein Potenzial, das sich in wirl-
schaftlich schwiengeren Zeiten eher vergrifiert. In der liglichen Pra-
wis dorfte von Fall zu Fall ein Mix aus der Strategie des Designers X mit
denenigen des Designers Y sinnvoll, weil pragmatisch sein. Eines ist
jedoch sicher: Ausgepragter Opportunismus im Umgang mit den Kun-
den ist langfristig gesehen ein Karrierekiller. Ein Designer, der sich 2u
sehr anpasst, kann keine eigene Bildsprache entwickeln - und somit
auch kein Profil als Designer, keine eigene ldentitét, Ein Nachieil mit
fatalen Folgen bei der Akquise,

Meye Thrcher Jetung, 29,3005, 2004
3 Titat won: wwne, iEwSmMUSEUm,ong.iow_cur_deez.php
Dk Baecker, Etwas Theore®, www,uni-wh_de /baecker
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CORPORATE CORPORATE

What can young designers come up with when they are creatively Was haben die jungen Gestalter drauf, wenn sie von der Geschafts-
challenged by the world of commerce, big and small businesses, welt, von Big und Small Business, von Banken und Unternehmen, Ho-
banks and companies, hotels and restaurants, craftsmen and deal- tels und Restaurants, Handwerkern und Handlern kreativ herausge-
ers? This chapter will show. fordert werden? In diesem Kapitel wird es aufgezeigt.
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“THERE’S ALWAYS MORE THAN ONE SOLUTION.”

Where do you get inspiration for your work?
From arry aesthetic object, fashion and architecture, history and everything around us.
Amything that triggers an emoticn or cormveys a feeling o you is inspiring.

Do you work according to a definite design philasophy?
Only design things we ke oursehves. Be proud of our own wark.

What would you say is the key to a good, successful loge?
A good logo should be easy to recognise and work whatever it's used for. A great logo
never needs redesigning and makes you feel good.

Do your aesthetic values and your clients' demands ever clash?
There's always mone than one sclution. Once you've internalised that there shouldn't be
ary conflicts. It's all both a wide range of style and thought.

If a clent wasn't prepared to accepl your work, how Far would you be prepared to
compromisa?
We are prepared to go as far a3 is useful for the progeet. W you've had a pood dialogue
with your client there shouldn’t be any conflict, just co-operation. If the dialogue be-
comes a monologue there will be conflicts, and no co-operation,

Bleed, Oslo, Norwary | www.bleed.no

W holt ibr such die Inspirationen fir eure Arbeit?
Von allen sthetischen Objekten, Mode und Architektur, Geschichte und allem, was uns
umgibt. Alles, was ein Gefihl auslast oder dir ein Gefihl vermittelt, ist inspirierend.

Arbeitat ihr nach einer definiarten Designphilosophie?
Immar nur Sachen gestalten, die uns selbst gefallen. Stolz sein auf die sigene Arbeit.

Was charakterisiert in euren Augen ein gutes, ein gelungenes Logo?
Ein gutes Logo sollte leicht erkennbar sein und funktional fiir jede Amsendung. Bn gro-
Bes Logo braucht nie ein Redesign und gibt dir ein gutes Gefiihl.

Gibt's Konflikte zwischen euren Ssthetischen Wertvorstellungen und den
Anspriichen eurer Kunden?
Es gibt immer mehr als nur eine Lisung. Wenn man das verinnerlicht hat, sollte &5 kes-
ne Konflikte geban. Auf ein breites Spektrurn im Stil und im Denken kommt @5 an.

Angenommen, ein Kunde akzeptiert eure Arbeit nicht: Wie weit lasst ihr euch dann
auf Kompromisse ein?
Wir sind darauf eingestelit, so weit 2u gehen, wie s dem Projekt nitzt. Wenn du einen
guien Dialag mit dem Kunden fiihrss, solite s keine Konfiikte geben, sondern Koopera-
tion. Falls der Dialog zum Monolog wird, gibt's Konflite und wir beenden die Zu-
sammenarbeit.

Blaed, Oslo, Morwagen | v bleed.no
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Culture Kultur

“A LOGO MAY NOT BE TOTALLY ACCESSIBLE ON A FIRST READING.”

Where do you get inspiration for your work?
The inspiration for our work comes from the contrasts that go to make our daily Ives
now. We feel attracted by everything thal seems paradoxical In some way - two
emnvironments and constellations that are complete opposites and that we include in our
work. For example nature/technology, nafve/monstrous, viclence /absurdity, con-
stroction,/sketch, sex/consumption.

Do you work according to a definite design philosophy?
Our design philosophy could be Happypets /Happypeople. We like to see our work as
a bit abswrd, off the wall. We want our work to be fun, we want to create, test, do; it's
a kind of design craving. We live out a philosophy of movement, of doing and not of
stagnation. Nevertheless the most important idea is of course always to communicate
something, @ mood, 3 message - and in this context the content is always more im-
portant than the form.

What would you say is the key to a good, successful logo?
We think a great logo is one that tells a story, conveys an atmosphere, a context; it is
not necessarily simple or pure and reduced. Generally a logo is more than the idea of
presenting something complex simply. Our approach suggests that a kogo can be very
complicated and loud. It has to make a big visual impact, but we like to be able to come
back to it from time to time to analyse it. And we also like it If it is not totally accessible

on a first reading.

Do your aesthetic values and your chents’ demands ever clash?
Fundamentally we try to work only with people who understand that cut aesthetic
values ane very important to us and have 10 be developed further,

If a client wasn't prepaned to accept your work, how far would you be prepared to

compromise?
We always set up a dialogue with our clients before we start a project so that they un-
derstand our approach. Even so: if our creative inpul doesn’t suit what they want - for
example because of opposing sesthetic approaches, then the client doesn’t need our
solution. We have realised that in general compromises are solutions that do not satls-
fy anyone . and that make us lose sleep. Put another way: a compromise Is not a sofu-
tion, but a dialogue i alwarys a good idea.

Happypets Products, Lausanne, Switzerland | www_happypels.ch

Wo holt ihr euch die Inspirationen fir eure Arbeit?
Die Inspiration fiir unsere Arbeit kommt von den Kontrasten, die das Altagsieben heut-
zutage prigen. Wir flhlen uns von allem angezogen, was ingendwie paradox erscheint -
wei Umgebungen und Konsteflationen, die total gegensitdich sind und die wir in
unsere Arbeit einbeziehen. Zum Beisplel Natur/Technologie, naiv/monsirfs, Ge-
walt/Absurditdt, Konstruktion /Sketch, Sex/Konsum.

Arbeitet ihr nach einer definierten Designphilosophie?
Unsere Designphilosophie kBnnte lauten: Happypets, Happypeople. Wir keben es, unsene:
Arbeit als ein wenlg absurd, als abgehoben zu bezeichnen. Wir wollen, dass uns unsere Ar-
beit Spass macht, wir wollen kreieren, testen, machen; es ist 5o eine Art Design-Heiss-
hunger, Wie leben eine Philesophie der Bewagung, des Machens und nicht der Stagnation.
Trotadern kst die wichtigste idee natiirich immer, etwas zu kommumnitenen, sine Stimmung.
eine Message - und in diesem Kontext ist der Inhalt stets wichtiger als die Form.

Was charakterisiert in euren Augen ein gutes, ein gelungenes Logo?'

Unserer Meinung nach ist ein grosses Logo eines, das eine Geschichie erzihit, sine
Atmosphére transportiert, ein Umfeld; es ist nicht enbedingt einfach oder pur und re-
duziert. Ganerell Ist ein Logo mebr als die Idee, etwas Komplexes einfach darmustelien.
Nach unserer Denkweise kann ein Logo sehr kompliziert und laut ssin. Sein visueller
Impact muss stark sein, aber wir leben es, von Zeit zu Zeit darauf zurick kommen 2u
ké&nnen, um es 2u analysieran. Und wir migen es auch, wenn es sich bei der ersten Be-
trachtung nicht gleich wbilig erschiiest,

Gibt's Kanflikte zwischen euren Ssthetischen Wertvorstellungen und den

chen eurer Kunden? B g
Grundsatzlich versuchen wir nur mit Leuten 2u arbeiten, die verstehen, dass uns onsere
Hsthatischen Wertvarsteflengen sehr wichtig sind und weiterentwickelt werden midssen.

Angenammen, ein Kunde akzeptiert eure Arbeit nkchi: Wie weit lasst ihr euch dann

auf Kompromisse ein?
Damit der Kunde unsere Auffassung versteht, initiieren wir jpweils sinen Dialog, bevor
wir mit ginem Projekt beginnen. Trotzdem: Wenn unser kreativer input filr ssine Lisung
nicht akzepliert wird - zum Beispiel wegen kontrirer dsthetischer Auffassungen, dann
braucht der Kunde unsere Ldsung nicht. Generell haben wir realisiert, dass Kompro-
misse Losungen sind, die keinen befriedigen... und uns den Schiaf rauben. Anders ge-
sagL: Ein Kompromiss ist keine LBsung, aber ein Dialog ist immer sine gute idee.

H;PP:MIS Praducts, Lausanne, Schweiz | wew.happypets.ch
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»EIN LOGO DARF AUCH SEHGEWOHNHEITEN BRECHEN."

Where do you get inspiration for your work?
We get ingpiration for our work from a whole range of things. A short survey: WIM
CROUWEL, H.P. WILLBERG, SOUAREPUSHER, CONVERGE, J. MOLLER-BROCKMANN,
DADA & RADUL HAUSMANM, SITUATIONISTS, NIETZSCHE, SARTRE, HENRY MILLER,
ANAJS MIN, GEORG BOCHNER, REFUSED, DRCHID, SCIENCE-FICTION, CHADS / ORDER,
LOVE / HATE, VARIETY OF HUMAMNS, DELTA, KARL MARX, Z. HADID, GILLIAMS BRAZIL,
ME 12, BORO DESTRUCT, LUICA IOMESCL, MONTY PYTHOMN, ALIEM, BLADE RUNNER,
GHOST IN THE SHELL, P1, BUILD, DEJOE, KHC ...

Do you work according to a definite design philosophy?
From wall to screen to everything, we've only 2ol our boredom Lo lose ...

What would you say is the key to a good, successful logoT
A good logo is in one or bwo colours, it reproduces well in all media and is highly recog-
misable. But a logo can also change our usual way of looking at things and question old
values, it has to have enough character to be able to remain timeless. A good logo is
“catchy”, it should be pleasing to the eye.

Do your aesthetic values and your clents’ demands ever clash?
Yes, but we try o realise a5 many projects as possible where the client trusts us.

If a client wasn't prepared to accept your work, how far would you be prepared to
compromise?
Unifortunately the customer ks still king. You can try to talk them into the better vari-
ant, but if their partner thinks round shapes are “nicer” and you design is based on a

square you'll have (o go back to the drawing-board. But usually a logo is convincing at
first glance and major cormections anen’t needed.

Viagrafik, Wiesbaden, Gerrmarny | www,viagrafik.com

Wo holt ihr euch die Inspirationen fiir eure Arbeit?

Inspiration filr unsere Arbeit finden wir in ganz unterschiedlichen Dingen. Ein kleiner
Uberblick: WIM CROUWEL, H.P. WILLBERG, SQUAREPUSHER, CONVERGE, |. MOLLER-
BROCKMANN, DADA & RAOUL HAUSMANN, SITUATIONISTEN, NIETZSCHE, SARTRE,
HEMRY MILLER, ANAIS MIN, GEORG BOCHNER, REFUSED, ORCHID, SCIENCE-FICTION,
CHADS / ORDER, LOVE / HATE, VARIETY OF HUMANS, DELTA, KARL MARX, 2. HADID,
GILLIAMS BRAZIL, MK 12, BORO DESTRUCT, LUCA IONESCLU, MONTY PYTHOMN, ALIEN,
BLADE RUNMER, GHOST I THE SHELL, PI, BUILD, DEJOE, KHC....

Arteltet ihr nach einer definierten Designphilosophia?
From wall to screen o everything, we only got our boredom to lose...

Was charakterisiert in euren Augen ein gutes, ein gelungenes Logo?
Ein gutes Logo ist ein - oder rweifarbig, es st in allen Medien gut reproduziertbar wnd
waist ein hohes Mald an Wiedererkennungswert auf. Ein Logo darf aber auch Sehge-
wohnheiten brechen und Altes in Frage stellen, es muss gendigend Charakter besitzen,
um zeitlos bleiben zu kinnen. Ein gutes Logo ist .catchy®, das Auge soll sich an fhm er-
freuen.

Gibt's Konflikte rwischen euren dsthetischen Wertvorstellungen und den Ansprii-
chen eurer Kunden?
o, aber wir versuchan miglichst viele Projekite zu realisieren, wo der Kunde uns vertraut.

Angenommen, ein Kunde akzeptiert eure Arbeit nicht: Wie weit lasst ihr euch dann
auf Kompromisse ein?
Leider bleibt der Kunde Konig. Man kann zwar versuchen, ihn von der bessenen Varian-
te zu liberzeugen, doch wenn der Lebensgefihrte runde Formen _schiner™ findet und
dein Entwurf auf einem Quadrat basiert, wirst du noch mal neu anfangen miissen. Nor-
malerweise bberzeugt aber ein Logo auf den ersten Blick, und eine grissere Komektur
bleibt aus,

Viagrafik, Wiesbaden, Deutschland | www.viagrafik.com
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“FEAR AND RESPECT THE GOOD LOGO, YE BLIGHTED SINNERS!”

Where do you get inspiraticn for your work?
Fram our Planet Earth and all good creatures that gambol on it

Do you work accarding to a definite design philosophy?
FRinzen prefers a post-irgnic, post-pastoral, pest-humarist approach to visual design. We
try to be light-hearted and cheerful, but not ironic, spontanecus but not indiscriminate;
to integrate but not (o derive.

What would you say is the key to a good, successful logo?
A good logo is independent, characterful and timeless. It carries the weight of its iden-
tity convincingly and indivisibly. The Good Logo does not ask for goodwill and sympathy
and shows no mercy; it is the punishing iren fist of typographical law. Fear and respect
the Logo, ye blighted sinners! ... A great logo is all that, as soon as our invoice has been
jpaid.

[0 your aesthetic valises and your clients’ demands ever clash?
There should not be aesthetic clashes between a saricus client and a professional
designer that add up to more than those between air and breathing. Anyone who acts
differantly iz a con man who should be put in the stocks and despised for his crass be-
havigur,

If 3 client wasn't prepared to aceept your work, how far would you be prepared to

compromise?
Wa'll lat you know if it ever happens,

RIMZEN, New Farm, Queensland, Australia | www.rinzen.com

Wo holt B euch die Inspirationen fir eure Arbeit?
Yo pnserem Flaneten Erde und allen guten Geschdpfen, die sich darsf tussmen

Arbeitet inr nach einer definierien Desi
Rinzen bevorzugl eine post-irgnische, post-pastorale, post-humorstnche Annie-
rungsweise an die visuelle Gestaltung. Wir bemifen uns fester und Sritdlch. aber ol
ironisch; spontan, aber nicht wahlos u sein - fu integrienen, sber mchi Shouleen,

Was charakEeri$ier] in euren Augen sn gutes, sn gelungenes Loge™
Ein gutes Logo ist eigenstindig, charakieristisch und reitios. Es trig! das Graecht ses-
ner Identitdt Gberzeugend und unteilbar. Das Gute Logo bttt mcht wm Webdmolien oder
Sympathie und gewihrt keine Gnade; e ist die strafende snerme Faust des hpogrs-
phischen Gesstzes. Flrchtel und respektiert das Logn, i verblendeten Sinder! __ Ein
grofies Logo ist all das, sobald unsere Rechnung bezahlt worden st

Gibt's Konflikte zwischen euren Gsthetischen Werhorsielungen and den Anaprs-
chen gurer Kunden®
3 sollte keine griferen dsthetischen Konfhilte sweschen genem ermsthafien Landes wnd
einemn professionellen Designer geben als swischen der Luft und dem Alwmen. jedes, des
anders agiert, ist ein Betrdger, der 1l sein ungeschiiffenes Verhalien an den Pranges ge-
stellt und verachtet werden solite.

Angenommen, ¢in Kunde akreptier! eure Arbedt nichi: Wie west lasst v euch dans

aul Kompromisse ein?
Wir [assen’s euch wissen, falls das e passieren sollte.

RINZEM, Mew Farm, Queensiand, Australien | waw rinzen.com
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IN MOTION
GAMES

This chapter is driven by action and movement. Logos reflecting the
typical character of computer and video games. Pictograms and fig-
ures for another world - that of the Global Game Community. Demon-
strations of logo development processes provide a second focus for
this chapter.

IN MOTION
GAMES

Dieses Kapitel wird durch Aktion und Bewegung geprigt. Logos, die
den typischen Charakter der Computer- und Videospiele reflektie
ren. Piktogramme und Figuren fiir eine andere Welt - die der glo-
balen Game -Community. Demonstrationen von Logoentwicklungs-
Prozessen bilden einen zweiten Schwerpunkt dieses Kapitels,
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“MOST OF ALL ENJOYMENT IS IMPORTANT.”

‘Where do you get inspiration for your work?

Amything that's a bit shabby, kitschy, scruffy inspires us. Especially things that go into
owr scanner. We're inspired by video cassettes we ferrat out in videatheque stock, the
soundtracks of old action movies, knotted, Mid-Western macramé stuff, the many amaz-
ing things you can find in flea-markets. We are inspired by science, by physics, even
though we don't enderstand a lot about it Truckers® joints and kerb-cruising areas are
our museumns. Oh yes, and of course we're inspired by the breath-taking variety of the
natural world with all the litthe creatures that creep and peep there.

Do you work acconding o a definite design philosophy?
You can scarcely afford a philosophy today. But it would also be wrong to say that we
would just produce any old thing. Therne is still another side to It all. it's true we're real-
Iy stubborn about a lot of things, but everything goes all right after a really good meet-
ing. We are workaholics, but helfishly lazy ones. Balance is important, independence is
important, but having fun with things is most important. Huge quantities of colfee aren’t
bad either.

What would you say is the key to a good, successful loge?
Good - and great - logos usually have animals or strange characters built in. The lapan-
#3a are in no doubt about that, and it's no secret to Sinclair Oil,

Do your aesthetic values and your clhents’ demands ever clash?

‘When it comes to clashes we behave the same as cur State Attorney Richard Asheraft.
‘We consistently insist on, even impose all our values, whether it makes sense in the in-
dividual case or not. That applies to shareholders, agencies and anyone we deal with.
And if it happens not to work out in the end we bring in people whose job is to clear
things like that up. Our production team is very, very diplomatic, But we can’t help our
crude behaviour, it's in out blood. Our ancestors were bloodthirsty, Mongel-type mad
Vikings from Alabama, so thare’s nothing you can do about it...

if a client wasn't prepared 1o accept your work, how far would you be prepared to
compromise?
We do what we have to do to get a job finished. What else are we supposed to do? It's
sometimes difficult working with people you can't get any positive response from. But
a5 a pro you can't just chuck an unfinished project. But that doesn’t mean we don't risk
expressing our opinions clearty. But still, yes, we do compromise, very often, more of-
ten than we'd actually like.

mik 12, Kansas City, USA | www.mk 12.com

Wo holt ihr euch die Inspirationen fir eure Arbest?

Allps, was ain bisschen schibig, kitschig, abgenutzt ist, inspiriert uns. Speziell Sachen,
die in unseren Scanner gehen, Wir lassen uns von YHS-Kassetten inspirieren, Se wir 0
den Lagern von Videotheken aufstdbern, von Soundiracks sus aiten Action Fimen, von
peknipltan Midwestern Makramee-Sachen, von der Flulle an mercairdgen Dingen, de
sich auf Flohmdrkten entdeciem [assen. Wir sind insperer? von der ifissenschalt, der Phy-
sik, obwahl wir nicht viel davon verstehen. Truckfahrer- Trefipunice und der Strsfienatnich
sind unsare Museen, Oh ja, und natiirch inspiriert uns die stembersubende Vaslisll der
natiriichen Weit mit allen Kneaturen, dée darauf kreuchen wund feuchen.

Arbeitet ihr nach einer definierten Designphilosophee?

Man kann es sich heutzutage kaum mehr leisten, eine Phioscphue 2 haben. in manchen
Situationen sind wir wirklich hartnackig. Wir sind Woskahokics, sher mit smem halischen
Hang zur Trigheit. Ausgeglichenheit ist wichtig, Unabhingighest ist wichtig, aber vor si-
lem wichtig ist der Spa an der Sache. Unmengen von Kaffes snd such mcht schiecht.

‘Was charakterisiert in euren Augen ean gutes, sin gelungenses Logo?
In guten - und grofen - Logos sind messtens Tiere oder komische Typen stegriert. Den
Japanern ist das vBllig kias, und such fr Sinclair Od ist das kein Gebermres.

Gibt's Kenflikte zwischen euren Jathetischen Wertvorsteliungen und den Anspri-

chen surer Kunden?
‘Was Konflikte angeht, 20 machen wir's wie unser justizmenister Richard Ashoroft, Wi
sind 30 kongequent, allen unsere Werte sulruerdegen, vielmehr sufsondtigen, ob's man
irm Einzelfall sinnvoll ist oder nichl. Das betritft Aktiondne, Agenturen und alls, mit de-
nen wir es zu tun haben. Wenn das dann schiussendiich micht aufgeben solite, dann Se-
hen wir Leute hinzu, deren Job e% ist, solche Fragen nu kidren. Unser Produktionstesn
Ist sehr, sahr diplomatisch. Aber wir seibst kinnen nichts fir unser nikdes Benshmen,
es llagt uns im Blut. Unsere Viorfshren waren nimiich blutdiirstige, mongolenartige, wer-
rickte Wikinger aus Alabama, da kann man nichis machen..

Angenommen, ein Kunde akzeptiert eure Arbeit micht: Wie weit lasst iw such dann
auf Kompromisse ein?
Gelegentiich Ist es schwierig, mit Leuten fu arbeiten, von denen kein posithes Echo
lammt. Aver alks Profi kannst du ein nachit abgeschiossenes Projekt michi saisch 50 hin-
schmeiften. Das heibt aber mcht, dass wir uns nicht das Recht herausneheren kar unse-
re Meinung zu sagen. Ja, wir machen Kompromisse, Gfter ats wir eigentiich wollen,

mk 12, Kanzaz City, USA | weewmik 12.c0m
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“I CAN ONLY CREATE MY WORK FROM THE SENSE THAT | HAVE INSIDE OF ME.”

‘Where do you get insparation for your work?
Somatimes the idea comes from what a logo symbolizes, what it stands for; sometimes
when I look at a sequence of characters.

Do you work acconding to a definite design philosophy?
It has its good side and its bad side, but | like to keep my philosophy in 3 permanent
state of change as a matter of principle. At the momant | am more focused on creat-
ing atmosphere and less on pursuing fixed, complated forms.

‘What would you say is the key to a good, successful logo?
A proneering idea that comes out of sleepless nights and a relaxed approach to realis-
ing it when | hive shept well

Do your aesthatic values and your clients’ demands aver clash?
It depends on the client. If | see there is a clash | explain my values to them and try to
understand theirs.

If a clent wasn't prepared to accept your work, how far would you be prepaned to
compromisa?
I can only create my work from the sense that | have ingide of me. Of course | try to un-
derstand the client’s feelings as well. Somahow that has always worked so far. | think
it's more to do with making an effort than about compromise.

Tsuyoshi Hirooka, Tokyo, Japan | hiro-ka.serveftp.com

Wao halst du dir die Inspirationen ilr deine Arbeit T
Manchmal kormmt die Idee von dem, was ein Logo symbolisiert, flor was 5 steht; manch-
mal, wann ich gine Ablolge von Typen betrachte.

Arbeitest du nach giner definierten Designphalosophee?
Obwohl das eine gute und eing schiechte Seite hat, méchie ich grundsltriich de Philo-
saphie in einem permanenten Verdnderungsprosess halten. bm Moment b h mehr
darauf fokussiert, Atmosphire zu schatfen und weniger daraul, festgelegie, fertge For-
men zu verfolgen.

Was charakterisiert in deinen Augen ein gutes, en gelungenes Logo?
Eine bahnbrechende ldee, die in schiaflosen Nachten entsteht und ein lockeres Hesan-
gehen an die Realisierung, wenn ich susgeschiafen bin

Gibit's Konflikte zwischen euren dsthetischen Wertvorstelungen und den Ansprs-
chen eurer Kunden?
Das kemmt auf den Kunden an, Wenn ich einen Konflit erkenne, eriine ich ivn suerst
maing Wertvorstellungen und versuche dann sene nu begreden.

Angenammaen, gin Kunde ak2eptiert deng Arbeit nichi: Wee wed lisst du dich damn
aul Kompromisse ein?
Maine kraative Arbait wichst aus dem Gefihl, das ich in mir habe. ich bemie mich ng-
tirlich awch die Gefilhie des Kunden u verstehen. gendwie hat das bisher s fark-
tioniart. lch glaube, das hat eher etwas mit ssch bemilhen 2u tun sis mi Kompromessen.

Tsuyoshi Hirooka, Tokio, Japan | hiro-ka serveftp.com
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Music Musik

“SURTOUT PAS DE PHILOSOPHIE!”

Whare do you get inspiration for your work?
From big multinationals’ logos like Michelin, United Airfines, Warner Music, WWF, IBM
... oof from the big groups, who are generally very affective and stable.

Do you work according to a definite design philosophy?
& philosophy? Please no! But we know our way about the most important basic forms.

What would you say is the key to a good, successful logo?
Good logos age well, and they are effective everywhere - it doesn’t matter whather
they're on a business card, an aircraft or a building.

Do your aesthetic values and your clients’ demands ever clash?
Yes, there certainly are problems, especially in France, where clignts don’t have a graph-
ic, wisuad culture at their fingertips to the same extent that the Anglo-Saxon countries
do. Logos are over-intellectuafised in France. The most impartant thing a lage has fo do,
representing a brand, can sometimes get forgotten. Oftan the cliant wants semething
completely new, without considering the laws of visibility, the effectiveness of the logo.

I a client wasn't prepared o accept your work, how far would you be prepared to
compromise?
We usually do some research first to see what the client actually wants, We wark with a
particular end in sight, so that there aren't any nasty surprises at the end of the project.
Your have to bet the client play some part in the creative process . especially in France.

hS, Paris, France | www.h5.0r
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‘Wo halt ihr euch die Inspirationen fir eure Arbest?
Von den Logos der groBen, multinationaben Konperne wie Michelin, Uinited Abfnes,
Warner Music, WWF, IBM... oder von den groBen Gruppen, die im Aligemenen seby
wirkungavoll und stabil sind.

Arbeitet ihr nach einer definievten Designphilosophie?
Eine Philosophie? Blof nicht! Aber wir kennen uns aus in den wichtigsten Grundiormen.

Was charakterisiert in curen Augen ein gutes, ein gelungenes Logo™
Gute Logos bleiben mit iheem Aler immer gut, und sie wirken Gberall - egal, ob s s
einer Visitenkarte, ginem Flugoeug oder sinem Gebiude applisent sind.

Gibt's Konflikle zwischen suren Ssthetischen Wertvorstellungen und den Ansged-

chien aurer Kunden?
Ja; da glbt’s sehr wohl Probleme, vor allem in Frankreich, wo die Kunden nacht in dem
MaBe Gber aine grafische, visuelle Kultur verfigen wie in den angelsbchaseten Lindern.
In Frankreich wird das Logo zu sehr intellekiuslisiert. Die wichtigste Funktion, die sin
Logo zu erfilien hat - ndmilich eine Marke zu reprisentienen - wird dabed ranchensl ver-
gessen, Oft will der Kunde etwas viilig Neves, chne Ricksicht suf dee Regein der Vis-
biitit, der Wirksambeit des Logos.

Angencmman, ¢in Kunde akoeptient eure Arbeit ncht: Wie west lasst dw euch dann
auf Kempromisse ein?
Im Allgemeinen recherchienen wir Juerst um heraussufinden, wobin der Kunde will. Wir
arbeiten rielgerichtet, damit es am Schiuss des Projektes beine bisen Uberraschan-
gen gibt, Man muss den Kunden am kreativen Prozess teihaben lassen. . vor sllem in
Frankraich.

h&, Paris, Frankrasch | waw hs.fr
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Politicaol /Sociol Politik/Soziales

“)’AIME MES CLIENTS!”

‘Where do you get inspiraticn for your work?
What inspires us is mankind's lack of reason, perversion, war, communism, violence, nu-
clear weapons, sex, politics and television, Generally speaking we're mare interested in
uglingess and failure than beauty and correctness.

Do you work according to a definite design philosophy?

Yes, not like the majority of graphic halfwits in the arly years of the new millennium
wha fiell for a Fashion that insisted on creating little crosses and clouds, palygens and
pretty Mangas, constructing unusable ‘floating” logos with illegible texts in two-point
type. That gets to you! And because we don't worlk like that it leaves a whale virgin field
free where we can romp around to cur hearts’ content. What 'd like to say to all these
raive litthe lambs, these peace-"n"Jove graphic artists all over the world is: ‘Keep it up,
kids, you're on the right track. Good night!”

What would you say is the key to a good, successful logo?
Mo idea. We don't ask oursehves questions like that; we couldn’t care bess, to be honest.
\We don't really like logos; logos are for snobs and berks.

Do your aesthetic values and your clients’ demands ever clash?
Sure they do! | can't see myself drawing a girl with a fat ruff for a bank, though ...

Hoew dio you resolve these clashes?
Quite simple: you go with the chent; but OK, | admit, not everyane can love their clients.
1t's like this with us: the more demanding a difficult a client is, the more we love him. I'd
even make a T-shirt with =1 love my clients™ on it.

If a client wasn't prepaned to aceept your work, how far would you be prepared to
compromise?
We compromise and don't have any problem with preparing 2 or even 9587 versions for
a client. But that doesn't happen very often, fo our great regret. Clients aren’t all that
bad, you just have to be able to listen to them a bit and then you've got it, and it goes
really wall. | think it's arrogant and very easy too to get on a client’s because he does-
't like thee same colours 25 you, for example. We're all different, let's not forget that!

incorect, St André, France | www.incorect.com
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Wo holt ihr euch die Inspirationen fr eure Arbeit?
Die Unvernunft der Menschheit, die Perversion, der Krieg, der Kommunismus, die Ge-
walt, die Nuklearwalfen, der Sex, die Peditik und das Fernsehen. Ganz generell interes-
sieran uns das Hisstiche und die Versager mehr als das Schine und de Komeken.

Arbaitet ibr nach einer definierten Designphilosophie?

I8, nicht wie die Mehrzahl jener unbedarften Grafiker, vor allem in den ersten jahren des.
newen Millenlums, einer Mode zu verfallen, in der es angesagt war, Polygons und mied-
liche Mangas zu kreieren, unbrauchbare Logos zu bauen, die Sloaten’, mit unlesbarnen
Texten in einer Zweipunktschrift. Das nervi! Und weil wir eben nicht auf dieser Schisns
fahren, |38t das ein grofles unbeackertes Feld fred, auf dem wir uns tummesin kbanen.
All digsen naiven Schifchen, diesen Peace & Lowe-Grafikern rund um die Well, michte
ich sagen: Macht weiter so, Kinder, ihr seid auf dem richtigen Weg. Guie Nache™

Was charakterisiert in euren Augen ein gutes, ein gelungenes Logo?
Keine Ahnung. Wir stellen uns keine solchen Fragen: ehriich gesagt ist uns das vollig egal.
Wir lieben Logos nicht wirklich; Logos, das ist doch was fiir Snobs und Armileuchler.

Gilbt's Konflikte zwischen euren dsthetischen Wertvorstellungen und den Anspri-
chien eurer Kunden?
Ja, aber sicher! Ich sehe mich Gberhaupt nicht beim Jeichnen sines Midchens mil e
ner dicken Halskrause fiir eine Bank, wobei...

Wie last ihr solche Konflikie?
Ganz einfach: Man stelit sich aul den Kunden ein; aber ckay, ich geb’s fu, es ist nicht pe-
dem gegeben, seine Kunden zu lieben, Bed uns ist es so: Je anspruchsvoller und schse-
riger ein Kunde ist, desto mehr lieben wir ihn, lch wirde sogar ein T-Shirt mit demn Text
<leh liebe meine Kunden™ machen,

Angenommen, gin Kunde akrepliert eure Arbedt nicht: Wie wit lasst i soch dann

auf Kompromisse eint
Wir machen Kompromisse und haben null Probleme damit, 2 oder 9587 Versionen fir
einen Kunden anzufertigen. Kunden sind gar nicht so schiimm, man muss ihnen mr ein
bisschen zuhdren kinnen, und dann hat man's auch schon kaphert, das Suft ganz gut.
Ieh find's ziemlich anmassend und auch m einfach, sinen Kunden unter dem Vorwand
zu nerven , dass er nicht die gleichen Farben gut findet wie du zom Betspiel. Wir sind al-
le verschieden, vergessen wir das nicht!

incorect, St Andrd, Frankreich | wew.incorecl.com
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ART
UNCLASSIFIABLE

There are interfaces between art and commerce: art quotes and imi-
tates signs from the world of goods and vice versa. There are signs
that ask us only to reflect and nothing else. There are signs that do
not pursue any pragmatically designed purpose, but that still definitely
‘make sense’: because pleasure in experimentation makes sense as
well. This chapter takes a look at exciting, provocative, and sometimes
aiso absurd creations and exhibits from various experimental kitchens
and studios.

KUNST, UNKLAS-
SIERBARE ZEICHEN

Es gibt Schnittstellen zwischen Kunst und Kommerz: Kunst zitiert und
imitiert Zeichen aus der Warenwelt und umgekehrt. Es gibt Zeichen,
die ,nur' zum Reflektieren auffordern und sonst gar nichts. Es gibt Zei-
chen, die sich keinem pragmatisch definierten Zweck zuordnen las-
sen, aber trotzdem keineswegs sinnlos’ sind: weil der SpaB am Expe-
rimentieren eben auch Sinn macht, Dieses Kapitel wirft einen Blick auf
spannende, provokative, gelegentlich auch skurrile Kreationen und Ex-
ponate aus verschiedenen Experimentierkiichen und Ateliers.



Art/Unclaossifioble Kunst funklossiecboce Zeichen

“FORM FOLLOWS DESIRE.”

‘Where do you get insparation for your work?
Pretty well everywhere.

Do you work acconding to a definite design philosophy?
Form follows desire - how about that?

What would you $ay i the key (o a good, successful logo?
People should find it interesting even when it's detached from its function.

I it"s true to say that works of art are now just goods whose provocative and dis-
turbing elements no longer work in the spirit of the good cld Enfightenment, but
are mere caleulation in crder to command the best possible price: how and where
would you piace your own work? O isn't it true to say that?
It wasn't true to Say it even in the Enlightenment. The emergence of the book market, in
other words the fact that books are goods, pliyed a pretty crucial part in the fact that
there even was something like the Enlightenment, Good works of art are "suitable” for
both enjeyment and criticism. It is just that things have got a bit more complicated a3
everyone now knows that “provecative and disturbing elements™ like superficial criticism
are good advertising material, Criticism will always be necessary as long as things have
te change. | am convinced that the “recipient™ only responds positively to the elements
of a work that are addressed critically. For me that is the only way to meaningful re-
flection. Starting with the questions: why does that work and why are people going along
with ir?

Otaf Micolai, Berlin, Germany | www.gigen-art.com
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We findest du Inspiraticnen fGr deine Arbeit?
So zemlich dberall.

Arbeitest du nach einer definierten Designphilosophie?
Form follows desire - wie funktionsert das?

Was charakterisiert in deinen Augen gin gutes, &in gelungenes Loge?
Dass man es interessant findet, auch wenn man von seiner Funition abstrabert

Falls die These stimm, dass Kunstwerke nur noch Waren sind, deren provokatie
und Irritierende Elemente nichts mehr im Sinne der guten alten Auficilinung bewir-
ken, sandem reines Kalkil im Sinne einer Oiptimierung des Verkaufspreises sind:
Wie und wo wirdest du dann deing Werke einordnen? Oder stimmt diese These
gar nicht?

Die These hat schon in der Aufkl3rung nicht gestimmt, Der entstehende Buchmarkt, ab-

5o der LUmstand, dass Bicher Waren sind, war ziemiich entscheidend dafir, dass s 50

etwas wie Aulklirung dberhaupt gegeben hat. Gute kinstierische Arbeiten sind scwobhl

fiar den Genuss als auch fir Kritik _geeignet™. Nur dass sich das etwas verkomplinert
hat, da nun auch der Letzte weill, dass _provokative und srritierende Elemente” wee
vardergriindige Kritik ein gutes Werbemittel sind. Kritllc wind immes notwendig sein, so-
lange sich was dndern muss. Die Frage ist nur, wie sie gestaltet wird. ich setze daraud,
dass der Rezipient™ zuerst einmal das in der Rezeption einer Arbeit positiv erflitrt, wo-
mit man sich kritisch auseinander setzt. Weil fir mich nur 3o ein sinnvolles Nachdenien
méglich ist. Ausgehend von der Frage: Wieso Wult dass und wieso macht man such mit?

Olaf Nicolai, Berlin, Deutschiand | waw.gigen-art.com
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“TO ME, BEING A DESIGNER IS NOT SO MUCH A PROFESSION AS A WAY OF LIFE.”

Where do you get inspiration for your work?
| abserve the world around me, I'm abways on the lookout for inspiration. | don't find it
in books, in magazines, on the Web, but in any normal phenomenon - Somecne just run-
ning past can inspire me with a good idea. The most impartant sources are for me are
memaries, dreams, everyday life, travel, and somehow there's always a link with lapan
in there.

Do you work acconding (o a definite design philosophy?
To me, being a designer is not so much a profession s a way of life. The best designers
hare 3 different view of reality from most other people, A designer observes, searches,
stylises and makes things abstract, reflects, filters and transforms the things happén-
ing arcund him permanently in his head.

What would you say is the key to a good, successiul logo?
As 8 general rule a logo ought to be powerful and substantial, essential and menptable.
1t should express what it stands for at a glance. The designer has to find scmething that
is simple and yet unique. A quite unusual symbel can suit some clients or events - Some-
thing ke a mascat, a character, a special typeface. But it all depends on the media it's
going to appear in and the particular situation.

Do your aesthetic values and your clients’ demands ever clash?
it's normal for artists and businesspeople to be very different. It's my job to persuade
them that my suggestion is the best way to achieve their sims. Art is a way of express-
ing your inner self, and communication is the way art is used as assthetically as possi-
ble for the client’s banefit.

If 3 client wasn't prepared to acoept your work, how far would you be prepared to
ise?
| aboays try to find a creative solution that fits the client’s style and needs. That's a ques-
ticn of professionalism. Mot having satisfied a brief would be a persanal defeat for me.

Tokidoki, Rome, Italy | wew.tokidakiit

Wio holst du dir die Inspirationen fir deine Arbest?
leh beobachte die Welt um mich herum, immer auf der Suche nach Inspirationen. Die
finde ich nicht in Bdchern, in Magazinen, im Web, sondern in jeder ganz normalen Er-
scheinung - sogar jemand, der einfach nur vorbei Buft, kann mich zu siner guten ides
ingpirieran. Die wichtigsten Quellen fir mich sind Erinnerungen, Triume, der Alitag __ Rei-
sen, und immer ist irgendein Bezug 2u lapan dabei.

Arbeitest du nach einer definierten Designphilosophie?
Fiir mich ist Designer sein nicht so sehr ein Beruf sondern eine Lebensart. Die besten
Designer betrachten die Realitit aus einer anderen Perspektive als die meisten an-
deren Menschen. Ein Gestalter beobachtet, sucht, stilisiert und abstrahiert. denkt
nach, filtert und transformiert in seinem Kopf permanent die Dinge, die um ihn herom
passieren.

Was charakterisiert in deinen Augen ein gutes, ein gelungenes Logo?
Als generelle Regel sollte das ideale Logo kriftig und gehaltvoll sein, essentiell und eim-
pragsam. Es sollte auf einen Blick das ausdriicien, wollr es sieht. Der Gestaller muss.
nach etwas suchen, das einfach und trotzdem einzigartig ist. Fir manche Kunden oder
Events kann ein eher ausgefallenes Zeichen passen - wie etwa ein Maskotichen, sin
Charakter, ¢ine spezielle Schrift. Dech das hingt von den Medien ab, in denen e er-
scheint, und von der jeweiligen Situation.

Gibt's Konflikte rwischen deinen dsthetischen Wertvorstellungen und den An-
sprilchen deiner Kunden?
Es ist normal, dass Kinsther und Geschiftsleute sebr verschiedene Leute sind. Es ist
mein job sie 2u dberzeugen, dass mein Vorschiag der beste Weg zum Erreichen iwer
Ziebe ist. Kunst ist die Art, sein inneres Selbst ausrudriicken, und Kommanikation ist dee
Art, Kunst suf maglichst Ssthetische Weise zum Nutzen seines Kunden ansuwenden.

Angenamman, gin Kurde akzeptiert deine Arbeit nicht: Wie wat Esst du dich dann
auf Kompromisse eint
Ich versuche immer die kreative LEsung zu finden, die dem 5til und den Anspriichen des
Kunden entsgricht. Das ist eine Frage der Professionalitit. Eimven Auftrag micht erfilin 2e
haben wire fr mich eine persénliche Miederlage,

Tokidoki, Rom, Italien | wew.tokidoki.it












SIZE DOESN'T MATTER



i 44 e
4 4 o
54 EE e
e e 44 - E

CEEEEEEEEE R

% EEEEEE
£ % EEEEEE
¥ 33 EE
KX kK

EOEE R
EEEE R

AANA AN
e R RN
" au
LR
L
LR
R R
‘LR LR

EREkEkEnsgx
EmkEEEEE R R
kK
nx
EEEEERERRKEER
EEEEERKEEKRKEER

AIR/STRIKE

s I
L

"'r]i
L L)

B

PINGPONG LOL

2 YRt



Fighting Scots

\% R




uninc

au




v XN B

oS NN\ N




KX

I'm Balloon Fighter.







ADDRESS INDEX



Address indax

JPorticles USA

045, 093, 278, 300
Richocd Chactier
ffechoctiecg3pocticles. com
waw_Jporticles. com

310 k The Netherlaonds

089, 108, 215, 228, 228, 2642,
278, 280, 294, 303, 334, 335,
354, 358, 337
Poul Rickus.
wa@gdllk . nl
waw . 310k . nl

Ivo Schmetl

316tn Switzerclond
055, 271, 272
Ireng Filoti
irengp3létn. com
www 316tn.com

$2NORD Designblro BDR Garmony
058, 294, 337

infopS2nocd. de

waw . S52nocd. de

BE the onlons USA
032, 154

Patac Vaottonothom
infopBBtheonions. com
www . BEtheonions. com

A

A" Brozil

052, 082, 085, 102, 152. 188,
215, 235

clorisso tossin
ologo-1linho.org
waw.0-1linho.org

o smoll percant USA

102, 135, 273, 337, 355, 38G,
388

Tim Ferguson Souder
tim@osmollpercent . com
wwa.osmallpercent . com

o+macph Garmany
032, 089, 135, 174
Irene Morx
icenafo-mocph. de
www . g-mocph. da

Rob Abeyta USA

o028, 172, 175, 177, 187, 210,
211, 214

cob@suprememundana . com

WaW _ Suprememundana . com

Ablatan Garmony
Dha, 052
contoctgobleton. com
wwa . aoleton, com

Cacrine Abcoham France
105, 319, 34l
cocine. obrohomgfree. fr

alo webstott Switzeclang
053, 179, 198
infoBola.ch

waw.ala.ch

Jorge Aldecete Mexico

175, 200, 304, 319, 337
contectopjorqeclderate. com
waw . jorgealdecete. com

olphobeticol acder Sweden
D26, 036, 133, 306, 338, Jal
gveryonagolphabeticolocder. com
www.alphobeticalocder. com

ARK South Koreo
273

Josjun Hwang
jjunhgchall ion. nat

A-5ide Studio UK

086, 099, 132, L&y, 146, 154,
194, 245, 282, 284, 305, 307,
311, 322, 337, 108

Ross Imms
rosscopforctyeighth . com

waw. fartyeightk com

outomatic ort ond dasign USA
026, 058, 1l75. 194, 203, 208,
214, 218, 217, 251, 344
Chaorlas Wilkin
infopoutomatic-jam. cos

wwew . gutomat ic-1am. com

Ting Bockmon Sweadan
D3E, 202

EATSNGW
infoReatsnow. se
www, BOLSNOW, S8

Balai Lefthanded Graflcs
Switzerland

047, 196, 246, 251
Christoph Balsigerc
moilpbalsigeafik.ch

www bolsigrofik. ch

bocnbrook LK

Oal, 041, 110

Jonothan Bacnbrook
studio@bocnbrookdasign. co. uk
www . bornbrook . net

boum magazin Gecmany

379

A.Fuchs, Xin IZhang. J. Leunac
boummogoz inghotmail . com

www . boum-magazin. de. vu

bigsexyland Germany
LEL]

Bjorcn Hangen
bjoscnpbigsexylond. de
waw . bigsexylond. da

Binnenlond Switzerlond
022, 037, 082

Mika Mischler

waw binnenland. ch

405

blonic-systems Germony

049, 050, 058, 088, 143, 180,
280, 292, 2093, 285, 288, 297,
288, 299, 302, 308, 315, 338,
189

Doris First, Molts Houst
contoctpbionic-systess . com
www Dionic-systems. com

BlaockJune Sermony. Austrio
059, 081, 082, 083. 105, 186,
181, 19®, 199, 208, 210, 212,
320, 339, 385

infopblock juns. com

wwa . block june. com

bleed Norwaoy

p2l. 034, 038,
087, 08z, 087,
173, 1896. 198,
292, 293, 296,
320, 338, 337.
bleadéblead. no
www, bl eed. no

043, 085, DaB,
142, 1a5, 158,
198, 246, 260,
288, 305, 310,
3sl, 388, 388

blindceseacch Geosmany

oea, 152. 158, 199. 322, 353.
Iga, 380

Sven lige

svenpbl indressocch. com

www . bl indrésearch. com

BLU DESIGM Mexico

039, l&2. 3a0

Cacolina Rodriguez Iufiga
Cacol inogblu-studio. com
wwa . blu-studio.com

bocdfunk Gecmany
120, 177, 251
Matthios Hlbner
matthiosgbocdfunk.de
www . bordfunk . de
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Falia Broden Geimany

B35, B33, 038, 050, 074, 105,
Lla, 143, 158, 162, 243, 271,

303, 224, 538, 355
Felix Brogen
irtagtal Inbrogen g
wwm Faliabroden . G

the Breimbeoxy ltaly

B53. 105, 106, 107, 16A. 207,

1z, M. N8

e Bottl
LRthabrainbon  com
wee TRADCQIADOL COM

@ L.k gretis Swilzerlono
3. 981, 21%

&3 Kpbe

Letactory ch

wwn bulbtectory ch

iEt DEITRUCT Imitzerlono

6. LIS, L&F, L1S2. 164, 1890,
L6 LWE. s, 296, 322, 378,

Lo

ewe Dofocesiruch nel

Cetoures Jon Sawder
EI7. 038

T e
—

cons fontosme stludle ltoly

Bl Oa&, BST. 154, 162, 188,

354

" omme Moy

npcoref orilowes COR
wew conafoniosme com

Loscrromong Seitierlond
Ghs Daf, D47, OEX, 304, 3OS,
2L, Map, &DO, 402

chemical box Switzerlond

028, 040, D42, 0&4, OB1, 232,
e

Morie Buholzer
Moricpchemicalbox . com

wew chemicol box . com

Deonne Cheuk LSA
182, 183, 383
neomuworl dpool . com
WWK . NEOmU . Com

COLOURMOVIE USA

158, 167, 230, 236
intaRool ourmovie . com
waw Colourmovie . com

cubegrofik Switzerlond
DE2, D63, 167, 380
Steve Henseler
!llfﬂﬁtubﬂqrtﬂlh com
W PuIIEq.J'I:III.i com

Cyclone Grophix Japan
271

Jun” ichl sovwo Kitojimo
infopcycl onographlx com
www cyclonegrophix, com

doinippon Lype org. jopon
036, 067, 111

Tetsuyo Tsukodo
doinipponilype org

nitp fidainippon . Lype. orq

Designgorten Germony
030, 062

Constonze won bersdorfi
moil@designgorten . com
wwm designgorlen. com

Digitalultras Itoly

083, 151, le2, 196, 187, 201,
P0G, 211, P17, 43, 247, 5B,
262, 272, 328

HMonuel Musilli
monuelpdigitolul tros. com

waw digitolultras. com

dmote Ausirolio

183, 256, 314, 146

Snhonnon Feel
stugiopupstoirscoel lective. com
ww  dmale . com

Dokhous 1taly

158, 166

Michele Del Mobolo
pmmegdokhous  com
www  dokhous . com

dopepope USA

115, 129, 138, 164, 158, 186,
211

Jog Lucchese

dopepdopepops . Com

wew dopepoaps cam

doubl estandords Germony

08}, 086, DB, 089, 100, 101,
103, 186, 228, 278, 283, 308,
310

Rndroos Vit

contoclidoubl estondards . net
wew doubl estandords net

Dubiusg? Sweden

p2e, 045, D63, 081, 138, 262,
8%, 286, 280, 332, 333, 353,
3L

Dubius de Flan

infoplhodubius com

waw . Lhedub lus com

E

oboy Germany

14q, 147, 198, 247, 261, 307
eboyReboy . com

www  Bbioy . com

Johano Ertl Venezuelo
OBE

johonognel -ung . net
jemagnetofonico. net
waw mognetofonico. net

everyday icons Japan

133, 156, 186, 180, 181, 188,
201, 203, 215, 236, 245, 247,
#50, 260, 289, 300, 385
Shinya Inomuro
shinyogeverydoyicons. jp

waw Everydoyicons. jp

F

Foctor Produkt Germony

082, 0BG, 31T, 322, 339, 35k
Stefon Bogner , Axel Schildt
contoctgfactior-product . com
wwa, foctor-proguet . com

Finsto Sweden

186, 208
johgfinstofarl . com
wew . finstoforl. com

FID fujitejirodesign Japon
3136

Jiro Fujitao

fioptides dii. ne.jp

wew 1. 1p

FLASEKAMP AG Germony
365

Berbore GUth
infopfloskamp de
waw  floskomp . de
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FLEAL Brosil

Dzg, 071, 072, 094, 037, l22,

125, 128, 283, 389
Farnondo Laal
fernondogflacl .com
www . flacl com

foccefeed: swede Austrolia
285, 325

0z Deaan

noiomnotswedish@
forcefeadswade . com

wwa_ forcefesesdsweds . com

FORX UNSTABLE MEDIA Germany
045, 0B3. 184, 388
baclingfock.de

hombucgRfock . de

waw . fock . de

Formgebar Gecmony

b2e, 032, 038, 044, 057, 06O,
114, 1286, 156, 183, 158, 199,

208, 216, 243, 245, 268
Jochen Eeuwyk
otelilerpformgeber. da
wwn . formgeber. de

FREITAB leb. og Switzerland
03z

cstpfreitog.ch

waw . freitag.ch

Feozt Iceland

G92, 133, 188, 273, 318, 354
Siggeic M. Hofsteinsson
d@frozt.com

www. Frozt . com

Alezandar Fuchs Gacmany

158, 243, 284, 364, 364, 394
Aleaxander Fuchs
formaont3I7Tggme . de

waw . protopork37.de. vu

fulqueo Switzerland

108, 109, 117, 118, 133, 153,

378, 377, 378, 389
infoRfulgquen.ch
www . Fulguea.ch

tupete studio [taly

124, 143, 205, 260, 352, 403
Deniale Tobellini
drpfupete.com

waw, fupate, com

Furi Fucl Jopon

105, 140, 187, 187, 211, 218,

217, 218, 219
infopfurifuci.coa
waw . fucifuri. com

fukro Sloveniao

p2E, 023, 025, 034, 038, 07O,
D72, 089, 104, 120, 188, 245,

254

Slovimic Stojonovic
infopfutro.co.uk
wwe, fulro.co.uk

Govillet & Rust Switzerlond
033, 087

secvicepoptima.ch

waw . optima. ch

Genevieve Gauckler Fronce
250

Ganavieve Gouckler
genavievepgiworks. com
wwew . g2warks. com

Thocsten Gelger Gecmony
EL]

infoptharsten-geigac. de
wwe. thorsten-geiger. de

Sebostion Garcbart Gacmany

044, 115. 153, 215, 262, 322,

382. 380, «00
5.gecbertpdie-gestolten. de

Gozer MWedia Austrolla
120, 245, 327, 334, 3a0
ondy@gozer. com, au

wwe, QOZBC . com.ou

Guadamur Maslco
389, 372

Miki Guodomur
gquaodahmpyahoo . com

Benjomin Gldel Switzerland
263, 259
benjomingguedal .biz

warw . quedel .biz

@WE CO. LTO Jaopon

083, 134, 153, 164, 188, 215.
253, w00

Akihiro Ikegoshi
ikegosniggwg.ne. ip

waw . g . ne . g

HS Fronce

02z, 277, 278, 290, 293, 289,
301, 306, Ipa, 312, 313, 317,
323, 336, 339

Wicolas Rozier

contoctphs, fr

wen hS . fr

HamdBun USA

D47, 090, 093, 143, 146, 184,
166, 1647, 200, 207, 208, 211,
274, 3a4, 398, &0l

Dawid Zack Custer
zock@hond-gun.org

www . hand-gun._org

Happypats Products Switzerclong
069, 073, 074, 075, 076, 077,
o078, ava, 107, 130, 131, 180.
182, 183, 285
infophaoppypets.ch

www . hoppypats.ch

=
(=]
==

Housgrofik Switzerlaond
051, 127, 324

Urs Althous
ursBhousgrofik.ch

waw hgusgrofik _ch

Max Henschel Switzerlaond
40, 55, Bl, 88, 1lpa, 184,
180, 305, 399, a0D, &0l
infopmhyg.ch

waw _mhg. ch

Jan Rikus Hilleonn Germany
039, 255, 280, 318

nillmonnpits- immote
waw. it3-immoteriol

hintze.gouppen Denmark
321, 323

Jasper Hintz
hintze. gruppengge

Tauyoshi Hireoka Jopon

042, 043, 048, 063, 067, 1llsa,
168, 181, 186, 187. 188, 189,
151, 188, 211, 229, 235, 2al.
242, 252, 254, 257, 258, 258,
268, 280, 283, 300, 303, 306
307, 317, 322, 323, 325, 327
360, 362, 3683, 38a, 383, 370
371, 380, 381, 382, 385, 388
388, 334

Tsuyoshi Hircoka
hirooko_tsuyoshigydh. ne. 1p
http:f/hiro-ko.secvefip. com

hicschindustcoies Germany
022, 033, 056, 058, 253, 307
320, 344, 349, 353

0llie Patars
ollieghicschindustcies. de
waw. hirschindusticies de

Hort Gapmany

133, 134, 137, 192, 288, 231
contoct@hort . ocg. uk

waw_ hort . orqg.uk
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Bula Hula Mexlco

Q4T D53, 055, 056, 061,
158, 162, L&, 182, 214,
301, 303, 30a, 385, MlE,
Peigue Dllervioes
Guiguephul ohula com ma
v Puloholo oom. m

Chris Butchinson USA

RS2, O8O, 153, 176, 147,

19§, 222, RGO, 273, 360,
rishutlchprolects com

weam RulChprolects. com

ILy lpayep creetivel USA
37
Lot

Pl iliuthlive COW

- AufBisu COE

Yeu Imbaowe Jopor
c3. o%8. ITI
tect@selotlc coe
aww Ce.9lL [+
Incorecl fronce
iTa LBa, 212, 228, 271,
I8L. 318, 330, 131. s,
Jaa 352, 353, 38, BEN,
1
steci@incorect cos
Fatl Traa
inkgrophis Seeder
(88, 184, 167, 304, JOE,
g

141,
3oo,

3al

184,

188

278,
343,
L1 LR

INSECT UK

oT0, 088, 120, la4B, 164,
304, 318, 320, 331, 337
infopinsect . co.uk

wwi  Ansect  co. uk

AnTEAM Graphics Switzerland

Day, a3
Foscal Kah
inteompbl udwin, ch

lo Design Swedan

056, 104, 138, 175, 147,
308, 326, 346, 390
Comillo Iliefski
camillopiodesign. nu

wew 1006sign. nu

h]

JiStudios USA
Dag, 045, 04T,
156, 158, 182,
Yla, 330, 364,
Tim Jesler

jestergibstudlos . com
1Estudios  com

056, D61,
188, 256,
388, 400,

Niols Jonsson Helglen
058, 087, 188, 180, 194
KionssonBsonohd . com
www RONGNO Cam

Jum Germony

026, 032, 050, 055,
07y, 132, 154, 156,
Z2B, 230, 2hu, 271,
196, 387

lens Uwe Meyer

(g jumnbc  de

www  jumatic | de

058,
178,
ELL

june Fronce

o036, 038, 042, D43, 3E],
B8

Jul ien Crouigneou
jurie@june fr vu

waw June fr wvu

305,

152,
281,
anl

ove,
226,
364,

386,

Jirgen und ich Germany

033, 071, l2@, 158, 251, 262,
273, 280, 202, 203, 305, 316,
24, 338
wirgjuergenundich . de

waw _ juergenundich . de

jutojo Germany
0§z, 088
infopjutojo. de
www . julojo. do

Kollegraphics Worwoy

054, 055, 121, 140, 194, 246,
251, 347, 350, 354, 40l

Karl Mortin Soelren

emoil@gkal legrophics. com

www kol leqrophics com

karen ingram USh
086, 134, 351

Koren Ingrom
korenfkrening . com
waw _koreningram. com

Korlssonwilker Inc. loeland
164, 211, 300, 311, 328, 364
HjolLi Eorl&son

Lel Imewhygkor] ssonwilker com
ww korlssonwilker com

shido kelichi design Jopon
047, 051, 062, 186
ciel34l0gnye . odn ne. jp
wawl odn . ne jpfogwert-ic

KEEP LEFT
036, 037,
058, 087,
145, 148,
186, 187,

STUDID Australio
D&2, 044, D48, 055,
0BG, 088, 107, 133,
151, 172, 175, 186,
180, 181, 185, 198,
201, 204, 205, 208, 207, 210,
213, 218, 220, 230, 247, 248,
2uB, 250, 285, 260, 270, 274,
278, 285, 280, 282, 204, 208,
300, 302, 307, 314, 315, 332,
151, 380

Luca lonescu, EKevin Vo
studiogkleft com

waw . klefl . com

Eingsize Swodan

gus, 047, 192, 231, 236,
316, 327

Mika Pollock

mikopwoo  Se

W W00 S8

283,

Pio Kolle Germony
061, 327
molligpiokolle. de
wew piokolle. de

Kong Switzerland

o2z, 057, 072, 066, 088, 1lla,
LT

wirgkong.ch

www kong . ch

Andrea Krouse Germany
283

postil rouk rouse . de
www  fraukrouse  de

Tsuyoshi Kusano Jopan

os0, 071, 106, 119, 174, 188,
229, 234, 242, 243, 246, 254,
258, 258, 208, 360, 362, 364,
371, 3BO0

tsuyos- kgmomo so-net . ne. ]p



Address index

L

Miguel Angel Layva UK
043, 238, 300
contact@funkymankaey . com
www . funkymonkaey . com

lindadasign Germany
028, 053, 174, 175
Christion Lindemonn
linderocktpwab . de
waw . lindedesign. de

Angela Lorenz Garmany
287, 333

Angelo Lorenz
olorenzpbitsteom. de
www Ditsteam. de

Oscor Sollinos Losoda Mexico

126, 128, 1al, 149, 252, 254,

.1:11]
waw.mileniod. com.mx

lovalybrond USA

255

tiel woldez
requestplovel yorond. com
wwa. lovelybrand. com

MAGNETOFONICA Venazuelo
135, 142, 158, 214, 382

L. Gonzolez Ron, D. Utreros
locettepmagnetofonica. nat
dgmagnetofonico.net

waw . magnetofonica. net

Moniockars Oesign Japan

067, 085, 115, 134, 135, 1S5,
167, 189, 214, 252, 257, 258,
258, 260, 261, 271, 273, 291,

3oz, 321, 331. 335, 352, 371
sotopmis. jp.org
waw mks. jp.ocg

Hasa Colective Goafico Venezuelo
Qah, 050, 059, 053, 067, 102,
128, 148, 158, 158, 174, 180,
183, 202, 203. 207, 209, 210,
215, 218, 217, 218, 226, 234,
248, 282, 289, 273, 290, 302,
318, 318, 320, 321, 3J22, 325,
328, 330, 333, 337, 341, 344,
354

M. Wbasquez, A. Bustillos
infopmasa.com.ve

WwW MOS0 COm. Ve

Meomi Design Conado

057, 155, 210, 212, 218, 227,
154

info@meomi . cos

www meami . com

Metobesign Germany

038, 039, 045, 064, 070, 081,
087, 272, 293. 321. 352, 355
Jirgen Huber
jhuberpmetodesign. de

waw matadesign. com

Mathod USA

p2z, 023, 036, 058, 039, 045,
D57, 060, 061, 103, 150, 268
Thnomas Moller, Alexandec
Boumgordt, Comecon Compbell.
Dawid Lipkin, Hotolio Marie
infogmethod. com

www . Lypospace.com

MH Grafik Switzerland

0ud, 042, 055, 061, 088, DIB,
104, 152, 164, 180, 305, 399,
400, w0l

Mox Henschel

infopshg . ch

waew_mhig. eh

Mikakti Germany

033, 103, 135, 141, 247
Kotja Gretringer
moilpmikaoti.net

www mikati. naet

minigeom Germany
DEl, 062

Anja Klausch
infopminiqrom. d@
wew . minigeam. de

Ministy of Infocmotion Gecmany
386
Fubbigministcyofinformation. d&
www . ministeyofinformotion. de

mission desiqgn agency Norway
104

N. 5. Lacsen, K. Devig.

G. Swindall, M. Ligeti
hallogmission. no
www.mission. no

MKL2 Oesign Studio USA

oz2a, 028, 030, 033, 047, 051,
052, 054, 056, 059, 080. 081,
225, 227, 228, 230, 231. 232,
233, 237, 278, 288, 324, 326
infopmkl2 . com

wwe @K 12 . com

Moniteurs Germanmy

3585
moniteurspmoniteurs. da
waw . moniteurs. de

Hugh Mocze ODesign LK
03a, 290, 329
infophughmorse . com
waw . hughmorse . com

MARKUS MOSTROM DESIGN Sweden
065

mackusgmost romdesign. se
waw_mostromdesign. sa

moxi Switzerland

042, 055, 061, 089, 093, 182,
354

mailgmoxi.ch

www . maxi.ch

Rolond MOller Switzerlond
poz - 018, forsword
cimusllecpoccess. ch

Belmer Negrille Brozil
135

pelmecpmindness. net
waw . mingness. net

Mendo Goophic Squed Jaopan
023, 035, 038, OED. D8l. D&T,
082, 087, l20. 159, 187, 172,
174, 188, 188, 207, 215. 228,
233, 256, 257. 258. 280. 299.
302, 316, 322, 327, Ie2
Quentaro “Nendo ANI" Fujimoto
queninendo. com

waw . NEndo . cos

New Futuce People UK

181, 173, 202. 204, 210, 284
318, 321, 324, 337, 3Jal. 366,
372, 386, 38T, 398, &0l
Morcus Wolters
contoct@newfutucepeople com
www newfuturapeople com
Corsten Micelad
358, 358
berlingeigen-ort com
www_gigen-ort com

@ Cmany

Olaf# Nicoloi Germany
387, 361, 374, 375, 387
baclingaigen-art com
WAW. gigean-art com

Nobody Japon

045, 055, 0G0, 081, 087, 172,
186, 188, 198, 214, 215, 218
310

Saishicro “RITOD" F
infofbeatsecvice
waw_Deotiarvice com

i=moto




410 Address index

no-domain Spoin

B33, LBE, 1Al 153, 181, 185,
213, 228, RaR, 2aG, 250, 262,
273, 280, BB2, 301, 306, 3l4,
s, 330, 3ER. 365, 384, Ja6
Jpaguin E-Urbing

FSREA - J0MILN COE

wam A - OHEELIN T

Wpn- tormatl Uk

88, 89

Kyell Ewhorn
intopeanorniorss. com
wen PARCIRIQOISS COM

henstep Finlone

105, 118, 15&, 169, 190, 242,

ITE. JOE. XXD. ARa

Miihd 30051
- Q SLop3s 0

stcps com

mere >wiileriond

-E ) =%, OBD. OBE. OBl, 252,
b3l ]

Jimite: Brent B Monuel Rrebs
scnemm LE

www “C0E LE

sgthing megielob Smilzerlong
8r). ©ir. o8, OGO, OB}, 253
spot@nothing ch

wew ~0lRLAG CF

ae eenlignes yonku Swilzer)ond
PEs DET. I40, 1EBE, 214, 262,
351, Ml
safon Yonk
stefoniyonku net

s jCORL el

N LPEOTERTFETT Lecmony
OSE. DET, 1ia, 128, 142, 1562,
L7a, 228, 235

Young Mhn, Aler Elug
rechE iehiBnul lprozent fettl  de

wes fuliprozent fell ge

Doktak The Netherlaonds

03), 061, 115, 17§, 265, 264,
323, 362, 380D

Poul Rickus

okpocktak nl

www ocklok nl

phiogirl Design USA

123, 133, 137, 147, 157, 156,
159, 174, 188, 190, 185, 186,
204, 208, 210, 213, 221, 347,
402

Anoy Mueller
Lﬁiﬂﬁﬂh!ﬂqlf] com
waw ohiiogirl com

Maortijn Dostro The Metherlonds
Iy

oostropoosira. org

wws oosilrg org

Ophorus Germany

083, 3ay

0lef Spillner
pEeudost rossepweb de
www wohfn us

P

Bobor Polotol Deslgn Sweden
056, oBl, 133, 134
quhb:kqnbnluniulu! oom

WA U“erpELDLUE Com

Hanni Pannier Germany
273
nannighannipannler . ds
waw honnlponnier de

Parra The Metherlonds

175, 178, 186, 187, 192, 186,
188, 211, 213, 220, 221, 228,
2?30, 232, 237, 286, 282, 306,
318, 326, 331, 334, 340, 364,
365, 366, 366, 364, 3BB
Pieter Jonssen oka Parco
porrogrockwellclothing. com
www rockwellclothing. com

pee & poo Sweden
163

Emma Magitt

www  peeandpon . com

PFADFIMDERE] Gormany

058, 166, 226, 316, 335, 336,
iag

critzla, Themos Bilerschenk
seligplodl inderel com

www plodfinderel . com

phunk Singopore

210, 211, 244, 314, 318
Alvin Tan
infopphunkstudio. com
waw  phunksiudio com

pictomotl Germony
271, 336

Kangstanze Liufer
losufergpiclomol  di
www piclomol  de

Ariel Pintos Venerzuelo
076, 083, 084, 133, 135
Ariel PinLos
agrielpintosgoontv net

Plonet Pixel Germany

044, 060, 158, 183, 184, 214,

220, 253, 261, 332, 336
Ol iver Funke
amoilpploneipisel do
www il onetplael o

PLEIX France

031, 228, 220

L. Rouxel, 0. Lipski
letigpleix. net

www pleix. net

plumnot ion

052, 053, 103, 115, 121, 214,
255, 314, 324, 327, 328, 330,
337, 401

Damion P, Silver
plumnotion@verizon. net

palygraph Japan

133, 135, 138, 168, 174, 181,
188, 208, 228, 228, 257, 354,
362, 163, 380, 382, 402

Suwd nyon-nyon
SUWORnYOnN-fyon . com

waw . polygraph. ip

Positron Jopon

100, 208, 217, 242, 244, 256,
258, 268

Hirooki Doi

doipthe-positron. com

www . Lhe-positron. com

POWER GRAPHIXX Jopon

042, 091, 181, 172, 174, 178,
188, 190, 191, 188, 201, 206,
210, 215, 244, 254, 267, 259,
271, 272, IBe

Mosohito Honzowo
supportppower - graphixx , com
www power-grophixs, com

Fropella Germony
162, 336, 355
Elle Propelle
infogpropella. net
www  propella net




Addrass index

E

Corstean Raffel Gecmany

026, 073, 134, 138, 155, 175,
188, 198, 211, 285, 291, 3ea,

331, 394, 398, &00
corsten. raf felptiscali.da

Axal Roidt Gecmany
a5l, 103, 268
ounel@roidt.com
www _roidt.com

costec-noton Gacmany
280, 282, 336
Cocsten Wicelaoi
notoRrostec-notaon.de
www_rostec-noton. da

Roum Mannheim Garmony

Das, 133, 151, 234, 272, 282,

521, 322, 336, 389
Susann E1 Slamoni
infoproum-mannheim. com
www. [oum-monnhaim. com

Rebel One Sinqopoce

121, 127, 150, 153, 154, 159,

373

Patrick Tan
potrickprebelona. nat
wew_rabalone nat

REGINA Jopon

185, 1g2. 188, 322, 339
capublicofreginophotmail . com
wwa . fhondsome . ne. jpf-corc

ce-p Austrio
273
ce-ppce-p.ocq
www, Ce-D. Qb

Oscar Reyes Maxico

g2y, 028, 116, l21. l22,. 29A,

Jug, 354

Oscar Rayas
sheeyTuagprodigy. nat mx
waw . paseusted. com

Rinzen Austroliao

023, 038, 087, 088, 171, 081,
190, 18§, 221, 222, 223, 247,

294, 295, 298

Rilla ond Steve Alexander
they@cinzen.com

www. Cinzen.com

rosendanlqrafik Germany

Da7. 059

Anjo Rosendahl. Michoel Die-
bald
onjogrosendahlgrafik . de

www . cosandohlgrofik . de

Gianni Rossi [taoly

025, 047, 053, 093, 120, 128,
129. 165, 198, 199, 200, 214,
216, 239, 307. 308, 319, 337,

k43

Gignni Rossi
studiopgionnirossi. net
waw . gionnirossi.net

cubber type citizens Germony
203, 38l

Johanna Leuneg
postRrubbectypecitizens. com
waw . rubbectypecitizens, com

5

S3anjai Conoda

D9B, 268, 270, 324
Sanjot Bhono
infoRsanjaibhano. com
wwa . 5Gnjoibhono. com

SCAPE Germany

333

bpRscope-music. 08
waw . scapa-music. de

Liso Schibal Germany
08g, 103, L08, 215, 271
walcomegl isaschibel . de
waw.lisoschibal . de

mack sloan USA

138, 1wz, 188, 271, 396
mack@macksloon, net

wew . macksloan. net

5t. Poulus Creotive Force Nocway
274, 301

Micoleil Scheonning Lorsen
nicoloispsointpoulus. com

wew, 50intpoulug. com

Theces Steinec Switzecland
032, 040, DE3, 355
t.steinecgtoi.ch

stroanga/fottcoktor Conoda
02z, 028, 032, 044, 048, 052,
080, 063, 092, 115, l48, 319,
350, 38O, @00

Skodt Mcnalty
shodt@strongenttraoktor. com
www SLrongeotteaktoc. com

struggle ing USA

085, 098, 105, 154, 173, 193,
208, 210, 219, 251. 270, 286.
317, 318, 327, 335, 352, 400
Cody Hudson
bigstrug@hotmoil . com

www . struggleinc. com

Studio Sid

126, 158

J. Goissmaier, 5. Wanner
infofstudiosuad. da

wwa studiosued, de

studiotonne UK

023, 089, 28B4, 278, 282,

Jo3. 317, 324, 333
Poul Fo
o

Stwdl

stylodesign UK

038, 037, Da4, 052, 082,
104, 159, 174, 198, 255,
284, 294, 0B, JO7. 308,

324, 338

Tom Loncoster
infopstylodesign.c
wwe . STylogesign. co. uk

stylocouge UK
038, 045, 047, 052, 284
Nigol Roymond
infopstylor

sub-static Germany
JO3. 338

suncise studios Germany
135, 164, 185, 214, 338
Fabion Fischer

fabionfischer@suncisestudio

waw. suncisestudios de

supecfomous The Natherlon

056, 134, lal,
380

Folkert Gorter

187, 317,

folkectpsuper fomous . Comm

waw . gupecfomous. com

Supaclow Nocway

038. 040, 038, 098, 104,
253, 279, 280, 282, 280
303, 327, 345, 352, 354
Halvor Bodin
hal@superlow.com

www _ superclow. com

o€
et
]

300,

074,
281,

21.

1
300



812 Address indes

Surfoce Besellschoty tor
Gestaltung GmbH Germony
BT1, 325, 338, 238
ihtegsurtace A

wem FultoCe a9

seeotecweother LSA

133, 13&, P47, 248, 273, 368
Dave welk
infopsweatlerwecthel o0q

wew Fwellelweoihel org

SWEDEN Sweoen

62, ITH

Nille Svemzson, Mognus Strom
=2l lcgswedengraophics com
sww seslengrophlcs com

symbolodesign Brozil

154, 180, 268, 3ra, 337
Liswvenare Brogo

aes jgnpsymbol o0es ign Com
wen syEbolo0esiQn Com

synchron Swilleriong
MD
Eglph Stelinbruchel

steinbruchelpsynchion cf
wws synchfon Ch

Syrup Malaimkl Finiong

g7, ©7&. 128, 1lel, 187, 191,
B2, Le%. 200, 262, 303, 321,

lal

“eemy Suvigic

¢ lcelayruphelElink] com
e By ruphEigine] (. J

T

Jegs - Jogues Techdjion Fronce

£33, ©3a, 082, 093, 135, 262,

ZhE. 284
B

- el

298, oo, 323, 32&

TAKI Uk

e, 188

Dom Hurphy
infoptoktok net
www Loklok net

tonkdesign Switzerlond
102

Ting Pig Leimbocher
Kotarino Lang
infoptankdesign, ch

wws Lonkdesign ch

texelseboys The Netherlonds
25k

morcel plesal seboys. nl

wws Lexelseboys nl

Michoel Thimmeich Germany
6%
m- Lhuemng ichigl -onl ine . de

tokidokl Itaoly

p?6, 027, 054, 073, 121, 128,
167, IBY, 168, 175, 178, 178,
196, 211, ?l@, 227, 236, e},
395, 197, 169, 400, 401
Simone Legno

simoneptok idokd it

waw Lokidokl 1t

Lroum Gormany

260, 321, 323, 336

jocguel inept roumschol LplotLen e
waw Lpoumschollplatten de

typotherapy+design Lonotad
060, 062, 264, &OD1

Noe] Nanton
sludiopLypolharopy  com
waw Lypolheropy o

Um-hruch Germany

040, 057, 058, 103, 215, 307,
335

Rolf Stromeier, Errolson Hugh
&1 rohmaierpumscd . ch

www umbru . ch

Unit Delta Plus Korwady

061, 151, 255, 282, 784, PO3,
2q8, 304, 305, 308, 10, 320,
ip). 3pe, 326, 330, 337, 3so,
4on

Martin Kvomm
infogunitdel Lopl us . com

www unitdelLoplus com

urbn; Germony

165

Jibrn Al roun
recapt 1ongurbn de
waw urhn . oo

v

Vir Swoden

134, 169, 187, 186, PLE, 285,
00, 306, 311

B Kbrvesiedl, K
vOrgwoo Se

Wl WO 50

Grangin

Vasgawo Spain

037, O4%, 062, 066, 067, 058,
0BG, 0BO, 186, 262, 263, 266,
760, 268, 270, 271
YOSUYORVOEOVO . 0S8

W VOsOVD BE

Poter ¥oltonotham USA

116, 172, 186, 7R, 233, 2O
dgr vondermearpl ovel ybrond com
www Jowel yhirond com

vektor 3 Switzerlong
211

Nodia Squillonte
pureauBvekLorl com
www vokLord com

viogrofik Germony

oz, D&3, Ok4, DBO, DBL, 0BT,
088, 080, 098, 103, 105, 143,
118, 1g6, 132, 135, 136, 138,
138, 140, 142, 164, 155, LGE,
1656, 186, 168, 175, 186, 188,
215, 236, 248, 2E0, 288, 271,
P72, 273, 274, 280, 301, 30%,
307, 316, 317, 321, 322, 336,
338, 346, 347, Z4E, Ju@, 350,
351, 353, 354, 362, 364, 366,
367, 368, 384, 367, 368
Andrd Nossek
infopviogrofik, com

www . viogrofik. com

W

welssroum Germony

045, 047, OuB, 052, 063, 066,
058, 082, 126, 140, 155, l&2,
166, 172, 176, 176, 177, L4,
186, 210, 211, 246, 262, 270,
27¢. 273, 280, 281, 28B4, 286,
90, 288, 300, 306, 317, 320,
321, 324, 327, 332, 335, 363,
364, 366, 300, a0l

Lucaos Buchholz, Bacnd Brink
in{ opwe 155 coum . de

waw wWe i sEroum, de

WEWORKFORTHER USHA

0g@, D23, 036, 037, 228, 233,
pag, 247, 251, 264, 273, 280,
201, 205, 284, 336, 338, 33,
365, 364

Michool Lina

c i ngpwswo Ok TorLhem. cos

waw wowork forbhem, com




Address index

WG Beclin [/ Wohngemainschaft
fdc Gestoltung Gecmany

024, 058, 118, 122, 158, 243,

268, 272

Andfeos Wagnac
wagnetgwg-beclin. com
www .wg-beclin. com

Woo Agentur Sweden

027, 039, 045, Qu&7, 058, 091,
133, 134, 1E9, 187, 192, 196,
212, 231, 236, 283, 285, 300,

306, 311, 316, 327
Choi Ping Woo
infopwoo. 3@

Wwa W00 . 58

MARTIN WODDTLI Switzecland
070, OBa, 085, 080
mortinfgwoodt

www woodt. 11

wuff design Gecmany

04z, 160, 189, 307. 310, 345,

348, 346, 347, 345, 351
contoctewuf fdesign. de
waw . wuf fdesign. oe

¥

Yipyop USA

319, 320, 321
Mike Longlis
mailgyipyop.com
www.yipyop.com

1

Jugith Zouwgq Switzerlond
355

infoRjudithzaugg.ch

www . judithzaugg.ch

Iion Graphics AB Sweden

061, 121, 172, 174, 180, 181,
187, 192, 194, 198, 208, 209,
210, 218, 220, 253, 293, 300,
Joz., 308, 307, 318, 317, 321,
325, 333, 137

R. Tillbled, J. Kjallberg
ricky@ziongrophics. com

wWath, TlonQraphics, com

LIP Design UK

D26, 040, 045, 055, 056, 127,
147, 148, 148, 150, 242, 270,
284, 285, 289, 283, 237, 300,
303, 304, 320, 321, 337, 40l
Chaoclie Bonks. Meil Bowen
chocl ieRzipdesign. co. uk

wwa . tipdesign.co.uk

rookasper France

047, 054, 063, 095, 150, 159,
161, 168, 200, 21q. 215, 220.
323 324, 325, 348, 400, w0l
Olivier Ducuilng
dodpzookeeper. fr

wwa, tookaapag. fr

zocqlob Iceland

103, 158, L84, 272, 317, 354
Oscor Bjacnason
oscorBzocglob. com

wwa . zorglob . com

i~






Work index
022. 1 viogrotfik
022. 2 Binnenland
@ Tipla
D22. 3 Kong
p22. & strange//ottroktor
g22. 5 XKong
g22. & fuktro
a1 Ivan $ijok
022. 7 Mathod
B Encicq
022. 8 stronge//fottraktor
022. 9 Kong
p22.10 Kong
022.11 nirschindustcies
p22.12 HS
a: Consultont
/2 HS / Rochel Cozodomont
200
023. L Rinzen
023. 2 nocm
023. 3 nocm
023. 4 studiotonna
023. 5 conafantosmo studio
023, 8 futrco
(-5 Polaecsgoeen
G23. 7 Mathod
o Comden’s
023. B8 nothing mediolab gmbh
- B Lemonpock
023. 9 Method
. E boats.com
023.10 Nendo Grophic Squad
£z Quenktoro Fujimoto
024, 1 nocm
024. 2 W6 Beclin
o3 Cozo Logo
I Andreos Wegnec
W6 Berlin, 2003
0264, 3 W8 Berlin
o: Cosa Logo
FE Andceas Wagneco
W6 Berlin, 2003
025. 1 Gianni Rossi
ot Cocam
025. 2 felix broden

a:clients

025. 3 futro

o Boris Miljokovic Boto
025. 4 Felix broden

o Hoemberger

025. 5 futro

o Saoct Light

026. 1 Ariel Pintos

B! Tierro Chiglire

I Annello Acmos

D26, 2 jum

D26. 3 tokidoki

026. & olphobeticol ordec
026. 5 outomotic oct ond design
o Totes Kids Umbrellos
L] Chacles Wilkin
026. 6 Corsten Roffel
026. 7 IIF Design

o1 The Peocock Boc
027. 1 tokidoki

027. 2 tokidoki

027. 3 tokidoki

027. 4 Jon Cofourek

o Coffee Cup

! Jan Gofoucek

027. 5 Dscoc Reyes

o Caofé Cuete!

027. & tokidoki

027, 7 tokidoki

027. & tokldoki

027. 9 tokldoki

027.10 tokidoki

027.11 tokidoki

027.12 tokidoki

028. L Dubius?

o Johnny

028. 2 Rob Abeyto

o Girl Boocd

028. 3 WEWORKFORTHEM

D2B. 4 Oscoc Reyes

&t Hokelito

D28, 5 straonge//otbroktor
028. & strangef/ottroktor
028, 7 MKLZ Design Studio
o: Decoylab

028. B FLEAL

frecedits

028. 9 Formgeber

o: thixeling

4 Jochen Eeuwyk, 1388
028,10 chemical box

02e.11 lindedesign

028.12 lindedesign

p29. 1 MK12 Oesign Studio
D29, 2 MKLZ Design Studio
030. 1 MKELl2 Desiqgn Studin
@t Decoylob

030, 2 Designgoctan

031. 1 Ocktok

L-H EYEFI.INTERACTIVE
031. 2 pledix

o PLEIX

032. 1 stconge//ottraktor
032. 2 nothing medialob gmbh
o: Domood

032. 3 Formgeber

ol privatcoum

1 Jochen Eeuwyk, 2002
032. 4 B8 the onions

o Upshot

032. 5 Theces Stelner

032. & gemocph

0%2. 7 FREITAG lab. aq

o Freitog

032. 8 jum

032. 9 Formgeber

o Doimler Cheysler Werk
bk Kothein Beil, 2002
033. 1 no-domain

033. 2 Mikoti

o Die Filmschule

i mikatife2?

033. 3 WEWORKFORTHEM

@i (]

033. 4 Govillet & Rust

@ JEP Ringier Kunstverlog
033. 5 hieschindustries
033, & felix broden

033. 7 Jeon-loques Tochdjian
[-H 1L

033.

o
033.

034,

LELE
T
o

034,

035.

Fa

035.

B

035.

036.
&5
a36.

036.

038

ot
036.
o

036.

036,

034,

034,

035.

036,

D36,

e

[T

w

b

i

il

&=

B

L)

et

¥ -

e
(=
o

Jocgen und ich
Gensrotion Europ
MELZ Design Studio
Decoylob

Json-Jagques Tochdjion
exotico

bleed
Mataesteren
bleed

Cowboy / Cowgicl
pleed

Cowboy / Cowgirl
futco

Floyd

futro

Kondohoro

Nendo Goophic Squod

Hicopon

Quentoro Fujimoto
Nendo Grophic Sguod
Najah

Qusntaco Fujimoto
Nendo Grophic Sgqued
Hicopon

Quentoro Fujimoto

Nando Grophic Sguad

Quentaco Fujimoto
Yuu Imokowa

TRON

Yuu Isokowa
breath

bleed

Plah

stylodesign

EXIT

KEEP LEFT STuDIO
Cosulao
stylodesign
Quench
WEWORKFORTHEM
pearcl

Method

Comden"s

bleed
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Work index

alphabetical ocder
dainippon Lyps orq
dainippon type org
blesd

Tinogent

stylodesign
Eight

Einnenlana

Pury
WEWORKFORTHEM
vou Work For Thes
KEEP LEFY STUDIO
Sense I

Vasawe

vosavo Arlworks
s
WEWORLFDETHEM

Imvicie

fulre

[ X4 [-1-0-

Timg Bachman
formgeber

SO Wt

Liegeungd Schlog. POOZ2
talis broden
Superlios

Juhe

inlrosuros
Matclenign

Eyiwpare

hok Foltke
Luper]ow

mething medlolob gmbh
Niwengdls

mgba

¢ folro

i§

mugh Morse Design
Innisdoc Technicol

1*.:' BMorsse, 2003

ELU DEZIGN
ELU DESIGN

as:clients

038. 4 june

o jung

038, 5 Nendo Grophic Squod
o aloyo

4 Quentare Fujimotbo
038. & Hugh Morse Design

a Adom Tolner

4 Hugh Worse, 2003
038, 7 Jon Cotfourek

@ Murosaki

i Jan Cotourek

038 B MetoDesign

@ Bluewin

B Huber, Projekitean
038, 8 stylorouge

o logst Video Production
House

Nigol Roymond

03810 stylorouge

L]

5Solt Costing &
Honogemenl
Kigal Roymond

038 .11 Melhod

Solid

o
038 12 Jon Rikus Hillmonn

oaD

Dal
DUl
LD
E‘I'ﬂ'ﬂ
Db
oun
40

o

L]

oul

Lyco on

e

I1P Design
Blow Up Photogrophic
Rhgency

7 Mgy Henschel
Millbsime
Cosarramong
Jonpthon Heyer
tankdesign
welolto
Super]ow
chamicol box
unEERn

Theres Steiner
tankdosign
bihrer

§ Um-Lruch
Screenvest

L=

o = -

-l

-

bornbrook
Roppongl Hills

Jicrodibs

041, 2 bornbrook

ot Roppongi Hille

p&2. 1 Mox Henschol

%] Cheval 1er

042, 2 june

i vicirio

o4z, 3 KEEP LEFT STUDIO

o WAFFLE SHK3
COMMUMICATIONS

ou4?. 4 KEEP LEFT STUDID

ol WAFFLE SHE
COMMUNICATIONS

paZ, 5 POWER GRAPHIXE

at wobisobi

gu? . 6 Tsuyoshi Hirooka

o PLUG INC
2003

paz. 7 moxi

a Parterre

042, B chemigal box

042, 8 wull design

pal. 1 june

o smile vaconces

043, 2 june

o Lthomson

043, 3 june

@ pOSY SOUCCE

oul, & bleod

043, & bleed

043, B Vosovo

a Los brochas del Borne
2o0e

pal. 7 Tsuyoshi Hirooka

o Golf Allionce Jopan
2003

042, 8 Miguel Angel Loyvo

o KHAMECAT INATIONAL
ACADEMY OF ALTERKWATIVE

MG THERAPUTIC

MEDICINE |
043, 8 viogrofik
D44, 1 inTEAM Grophics
o Revitol Trode
4 InTERM

04y,
ddy

- L L]

]
Al
12

S14

.15

o e ' R B =

=4

viografik
bigsoxyland
Omnipotent

|Spers Dotobosel
Moso Colective Brafico
gancocho Express dell
conefantosmo studic
Independent Private
Bankers

Houm Mannheim

KEEP LEFT STUDID
Tournoker
stylodesign

Surefire

JEStudios

JiStudios
stronge//fottroktor
chomical box

VOGARD

Auletan

hbleton

Formgeber

voice robots

Singmund Schlaog, 2002
Planet Pixel

kodics

plonet pixel
sebostion geérbert

FORK UMSTABLE MEDIA
vertono

JEStudios

Oubius?

Loboro watches
Irarticles
Hingoloo

Richord Choctier
IIF Design

The Peocock Bor
wElSEraum

0laflu Shop

we i 88 ous

Tor Hous
welssraum

lucundo Consulting
wed 58 Coum
Christion Koyser
Fotogrofie

A L

L

I



Work index

045.10 blesd

o1 Ackoden Oslo
045.11 blead

-5 Mobile Medecine
ok Kjatil Wold
045.12 MataDesign

-] oart

4 Jicgen Hubec
a5, 13 Method

o WVOEN

045.14 stylocouge

o: DAT Productions
; Nigal Roymong
045.15 Kingsize

o Pontus B Patcic
I3 Kingsizae

045.16 Nobody

ol Zimmod

pag. 1 Coseccomona

o Club Biec

Q4E. 2 Cosorromong

o Stort Bier

048. 3 Cosaccomona

@ Rekocd Bler
Q&8. &4 Cosofcemong

-5 Spcint Biec
047. 1 Cosaccamong

o Acopulco Bar
047. 2 Cosarcomano

o RMetro Kugler
047. 3 Bolsi Lefthonded Geofice
o Feiends Tcovel
a7, 4 rosendahlqrafik
a: Lo Fiesta Cubana
Ra7. 5 stylocouge

o: demon Music Group
! Migol Roymond
047. 6§ zookespar

&7, 7 JBsStudios

047. 8 HandBun

0&a?. 9 weisscoum

o Golden Poma Isblss
Q47.10 Kingsize

-8 Fontus & Pakcic
LE Kingsize

047.11 Hulo Hula

a:clients
Q47.12 Gianni Rossi
o Acab
1899
Q47 13 weisscaum
a Axis Mundi
047.14 weisscoum
o Lkt 'n Brill
Imbiss Delix
047,15 MK12 Design Studin
-5 succokash
047.18 shide kelichi desiqn
048. 1 weisscoum
o Dcogon Sour
DuB. 2 bleed
ot Motmestecen
043, 1 KEEP LEFT STUDIQ
o Sanze 2
048. 2 strongef/ottroktor
p49. 3 bionic-systems
@ Amen Kinetics, Libanon
049, & Tsuyoshl Hirocoka
-} Bamboo Works
/! 2003
050. 1 bionfic-systems
o Fiftyaight
050. 2 falix broden
050. 3 jum
050. 4 Masa Colectivo Gedfice
o ganzolez rodner
051. 1 MK12 Design Studie
051. 2 Housgeafik
a: Winkceative
G51. 3 Axel Roldt
051. 4 shida keiichi design
052. L chris hutchinsaon
@t Visoda
052, 2 weisscoum
o! Sonja Schdfer Fotogrofin
p52. 3 stylodesign
a: Function
052, &4 Ableton
I Ablekton

f:cradits

052. 5 stylodesign

¥ Chompion Coffae

D52. & MK12 Dezign 5tudic

D52, 7 Yasava

a: Hangor
2000

052. 8 plumnotion

-3 bump

p52. 9 stylorouge

o Brighton Institute of
Hodern Music

£ Wigal Raymsond

052,10 strange/ fottcoktor

052.11 plumnotion

052.12 Designgaocten

D53. 1 B.0.L.b grofix

@ toko

053, 2 alg webstott

ot Blchecbeockl

053, 3 Hula Hula

053, 4 weisscoum

I-E Oecean A

053. 5 lindedesign

053. & plumnotion

053. 7 Glanni Rossi

o Corom

053. 8 Gilanni Rossi

o Riviero Beaot

053. 9 the brainbox

@ Mocrobox

053.10 Cosacromona

o Restoucant
Tessineckeller

054, 1 tokidoki

054, 2 MK1Z Design Studio

054, 3 Kollegrophics

054, 4 rookeepec

054, 5 tokidoki

054, 8 tokidoki

055, 1 Hula Hula

055, 2 IIP Design

[-E Wizzocd Premiec
Production & Events

055. 3 weisscoum

o Riege Software Intecn

057,

057

057.

057

o
057.

(=] W &

ol

L P s

£

w

-4

.10

11

Fd

w

waissroum
pin.studios

KEEF LEFT STUDID
CRISTIAN ALEXANDA
moxi

Finders

316tn

Nobody

RCAS

Jum

Moz Henschel
Jicg Schlechten

| welssrous

uas
Kolleqraphics

super fomous
JE5Studios

Vasava

Nowg

2001

ME12 Design Studis
Decoylab

Vosava

Tha Room

2001

52MORD Oesignbdrco BBR
Bohner Wilck

IIP Design

Vinnie Advertising
KEEP LEFT STUuDID
Sicius
hicsehindustoies
Io Design
Qutomgtic art ond design
Limited Too
Charles Wilkin
Hula Hula

Method

Comden s

Kang

Kang

Mathaa

StudioDicect
canefontosma studio
Novomedia
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Work index

LEER LEFY STUDID
Greville Imghom Group
Hathod

dotBank

Megomi Design

Yasave

Bumperstudld

000

KEEP LEFT STuDLO
Agua Ficeo
Formgeber

Ingtitul ¥dr
couafralhell

1847

- bruch
Streifensder Troding
Industcies

I um-Bruch

The Tosk
om - Bruch

Tre Towk
wE Barlin

esd Loge
Argreas Wegnel
sé Beclin 2003
wE Barlin

esg Loge
dn@iedt l!qr‘.t'.’
Wi Baclin, 2003
You [mobkowd
Riven Suncay Goods
botor Pelolol

Gobor Polotol

T pienic-synlens

EytenlEssiceh
NULLPEOTENTFETT
VoRevg

Frwewill Contoct

Nimln
L~
o

mirschindusiilies

rosendohlgroft ik

oiclients
059. 2 Maso Colectivo Grafice
D55, 3 MKL? Design Studio
058, 4 Blocklune
058, 5 Mosa Colective Brafico
e pguosobi
p58. & Maso Colective Grafice
o pest print
058. T welssrcoum
Q stiekun
058. 8 PFADFINDERE]
D58, 8 welgsroum
@ UBS
060, 1 Tsuyoshi Kusano
o Ion
060. 2 viografik
060. 3 chris hutchinson
o H505
060 & strange//fottroktor
DE0. & Method
@ ePhysicion
06D & Wethod
o Trodeweavd
B0, 7 Kende Grophic Squod
o 15C
d Quentaro Fuiimolo
0BD. B typotheropy+design
© KI1A Technology
pE0 ® nothing mediolab gmbh
% Lindos
o060 10 nothing mediclob gmbh
o Houmland
0B0. 11 Plonet Plxel
[ syafive
! planei plxel
B0 12 nothing mediolabt gmbh
& Purplexs
080 .13 Wobody
o Golioth
B0 14 Nobody
o kir Uno
080 .15 Method
o Lomden’s
080 16 Formgeber
Holles

Siegeund Schlog, 2003

Jroredits

0B1. 1 minigrom

ai evico

061, 2 Iion Grophics AB

pe). 3 ODoktok

a: EYEFT . INTERACTIVE

061. & Unit Delta Flus

061, 5 JEStudios

p6l. & Pio Kolle

o mirdigom

£ Pio Kolle, 2004

061, 7 Mobody

o IMAII

D6l B Kobody

o RS

061, 9 chemicol box

o Crossopps

061.10 Method

o Varb

061.11 viografik

061 .42 moxi

o Feldenkroiscenter

061.13 Hulo Hulao

061.14 Mor Henschel

o Guanoca

D6l 15 BlockJune

o6l 16 Nendo Grophic Squad

o il

4 guentore Fujimoto

og2. 1 Binnenland

a Tiplo

062. 2 Blocklune

062, 3 slylodesign

o Surefire

o . 4 stylodesign

o Funclion

062, & typotheropysdesign

] sdesign inc

062, & shigo keiichi design

02 7 minigrom

o Stefon Verlob
Rechisonwal t

062, B cubeqrofik

o home Cinemd

! Steve Henseler

DEZ, 8§ weissroum

woertersee

0E7 .

067 .

067,

[+]

067

o
'

1 Theres Steiner

. 2 cubsqrofik
. 3 Moso Colective Gréfice

fecro espress courier

. & Teuyoshi Hirooko

soool
2003

. 5 Dubius?

Thony's

. & cubsqrofik

impunologix

Steve Henseler
7 cubegrofik

NETRICS

Steve Henseler

. 8 stronge//ottroktor
. 8 GWG CO. LTOD

Roid &

.10 Blockdune
.11 FORK UMSTRBLE HEDIA

found

.12 Bloeckdune
.13 rookeeper

1 Metebesign
2 nu designes yonku
3 nu designes+ yanku

1 MARKUS MOSTROM DESIGN
7 MAREUS MOSTROM DESIGN

. 3 MARKUS MOSTROM DESIGH

1-12 Johono Ertl
HCT [The Veneruelan
Ministcy of Sclence
ond Technologyl

1 doinippon Lype org.
doinippon type org

2 Tsuyoshi Hirookao
teycicle records
o0

3 Moniockers Design
TR INC
TH INC

4 Moniaockers Design
™™ co.. Ltd
W co., Ltd



Work indax

0B7. 5 NULLPROZENTFETT

D87. 8 Nobody

] ACAS

087. 7 Mendo Graphic Squod

o [zmojukl

/! Quentaro Fujimoto

087. @& Maoso Colectivo Grafico

° sobo sushi Hac

070. 1 INSECT

o The Old frumon Brewery

Freecange

£ Paul Husphrey

070. 2 MatoDesign

o OFa

4 Jicgen Huber

070. 3 futro

o Montenegro Notilonal
Theaotre

070. 4 MARTIN WOOOTLI

at Stodtqolecie Bacn

070. 5 MARTIN WOODTLI

-1 Stodtgolecie Bacn

D70. B MARTIN WOODTLI

-] Stodtqolecie Becn

07L. 1 Sucfoce

0D71. 2 FLEAL

o: Simples

4 2003

071, 3 Sycup Helsinki

071. & FLEAL

o Dcos

4 2003

07L. § Tsuyoshi Kusono

O71. 8 Jicqgen und Ich

o Strom & Lieba

072, 1 FLEAL

o Deas

i’ 2003

a7z, 2 Xong

a7z, 3 fum

072, 4 futco

o Colossaun

072, 5 TAXI

<}

StickecNotion.net

sicllonts

073. 1 Cacaten Raffal

073. 2 Coraten Raffal

073, 3 jum

073, & tokidaki

073. 5-18 Hoppypets Products
074, 1 Thocsten Galqger

074, 2-3 Happypets Producta
074, 4 felix bradan

D74, 5 Syrup Helainki

074, 8 atylodesign

o! Elephant

075. 1-2 Happypeta Producta
076. 1-8 Happypeta Products
0?7, 1-168 Hoppypots Products
078, 1-6 Happypets Producks
0768. 1-86 Happypets Products
DAD. 1 MELZ Dealqgn Studio
0AD, 2 MK1Z Deaign Studio
D80, 3 norm

D80, 4 MKLZ Design Studio
DAL, 1-2 MKL12 Desiqn Studio
DAz, 1 Mendo Grophic Squod
a Shoboten

! Quentaoco Fujimoto
082. 2 Mendo Grophlc Squod
£ Quentaco Fujilmoto
p83. 1 Digitalultros

o84, 1 MARTIN WOOOTLI

o Stodtqolecia Becn
085, 1 MARTIN WOOOTLI

o Stadtqolecie Becn
085, 2 MARTIN WOOOTLI

o Stodtgolecie Becn
085, 3 MARTIN WOOOTLI

Stodtgolecia Becn

frpradits

085. 4 WARTIN WOOOTLI

a Stodtqgolecie Becn

085. 5 MARTIN WOOOTLI

a Stodtgolecie Hecn

0BS5S, B Moniackers Design

o PALETTE

i PALETTE

o85. T struggle inc

086, 1-3 norm

@ nigrosmusdum Flic
gegenwartakunst zlcich

086, & nocm

L] wi love to meet you

DAE, 5 kacan Ingeam

ot SuP

D8E. & A-5ide Studio

086. 7 KEEP LEFT STUOIO

o Lick Flier

DAE. 8 Kong

087, 1 viografik

087, 2 nu dasigns+ yanku

o London Cul Eucesapin

08F. I Govillot & Rust

ot Cocgo Club - Expo 02

08F. 4 blead

087, 5 Rinzan

OBY. B Niels Jonsson

087. 7 Nenda Geaphic Squad

£ Quantare Fujimoto

087, B Nondo Geaphic Sguad

£ Quentare Fujimoto

087. 9 Wendo Graphic Sguad

£ Quentaroe Fujimokto

0Bg. 1 blindeasancch

0B, 2 Supaclow

0B8. 3 plonic-asystems

a Kin . tigua Inc

088, % Max Hanschel

a Black Peacl

oga. 5 BURD DESTRUCT

0Bd. & Lisa Schibel

o faubacwald

089, 1 atudiotonna

0B

L)
nag

iLE]
08s
oas
=}

L

pLE

oas.

080

080

os0
as0

a1

oal

oal

081,

081,

0al

081,

o0al

s

—d o e B

ol na Lo F o L] -

&

wd O

413

[ T &1

Os lo Tour

310 &

SHORTS INTERNATIONAL
FILW FESTIVAL

2003

Rinzen

viogrof ik

KEEP LEFT STUDIOD
Steceo Stoce
futro

maCs

WYosava

Contee de Cul
Contesporsnea
de Borcelona
2002

KEEP LEFT STuDIO
Phacao

tura

Vasava

Corles Congost
2002

MARTIN WOODTLI
Stodtgolecis Becn
HandGun
viagrafik

MatoDesign

The Glosgow School
Of Act

Hub#r. Thoma
doublestondacas
PreisFuerJungelunst
2ooz2
doublestandacds
SchicnKunsthalle
Fronkfuct

Oubius?

Laboro watches
POWER GRAPHIXX
Spacks Cof

Rinzen

nocm

kultucbdce zdcich
B.O.L.b grafix
Dolece vita
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gaber Palotel
Gabor Palotol
Scondinavion Design

jutele

awdlovisiva festival
nilono

Johaand Leuner
jutele
sudlevisive festival
mllone

Johonng Leunel
Facter Produkl
Y

verselho Gallery
i

Vversslho Gallery

2008

2006

i il wela

T stronge//otiroktor

Jeen - Jogues Toachd]lon
les fenstres gul

« W]

Eeany FLINW

¥ huﬁ.ﬂ‘uﬂ

bienn] Foasl
.. l'.r:

Erisl Fintos
Werticies

£ Chartier
ngthing mediclob ombh
lecret Gorden

T IToohwwbel

Jecr - Jogues Tochdjion
J-2==1 4~ 0

Gpharus

o:glients

094, ) FLEAL
2003

D&, 2 FLEAL

@ Rundo Estronho
2003

084, 3 FLEAL

o Coros Amigos
2003

084, & Ariel Pintos

o Cosa Museo

¢ hriel Pintos

085. 1 A

o Melbourne Centrol
Fashion Floor

085, 2 A

o Melbourne Central
Faghion Floor

08s. 3 A’

o Vvermelho Gollery

08E. 1 Foctor Produkl

066 2 struggle inc

086 3 Mox Henschol

o Wovaol is

08B 4 doublestondords

o Hobbal Amlfer Thealer

086 & doublestandards

« Hebbel Al fer Theoter

086 B doublestondords

o Hebbol Amifer Thealer

D87, 1 MetoDesign

© Internotlonole
Filmfestspiele Berlin

4 Jurgen Huber

0BT 2 FLEAL
enol

087, I bleed

o kim For The Sky

4 Ejetil Wold

O8E  1-3 doublestondords

& Siemens Youth
CultureProjectlso

oBE. &-8 Sonjoi

Hobbystor Morketing

Jigredits

088. | Superlow

0gs. 2 Kong

096, 3 viografik

088, & INSECT

a: The Obd Truman Bresercy
Frearange

'l Pfoul Humphrey

098, 5 A-Side Studio

o848, & asmorph

088, 7 asmorph

o Pap . com

09%. 8 doublestondords

o gerliner Jimmer

pge, 8 juteje

o pudiovisiva festival
milono

41 Johonno Leuner, 2004

100, 1 doublestandards

o Sculpture, Projectsin
Mugnsterd?

101. 1 Positron

100, 2 doublestandords

o Wies van Der Hohe
Exhibition

102, 1 tonkdosign

@ Paorltufe

102, 2 o smoll percent

a tiordon Gollege

£ Souder, Haingollan.
Hampin

102. 3 Moso Colectivo Grofico

102, 4 A°

o OSPARRK

10%. 1 plumnotion

103, 2 rorglob

1063, 3 Liso Schibel

o Chez Herl

103. 4 Um-bruch

o Informotionsrentrum
Eltmiih]ltol

103. 5 Mikotd

° Deutsche Filmschule

el

103,

103.
103.
1o0d.

104,

o

104.
104,
104,

108.

106.
105,

(=]
105.

106.
106.

108.

[+
106

o7

107.

107

107.

108.

104,
104,

105.
105,
10%.
105,
108,

& Method

Film Society of
Lincoln Center
viagrafik

Axel Roiot
doublestandards
Deutaches Hyglene
Nuseus

-

-

Hox Henschel

Beou Rivoge

migsion design ogency
Superlow

futro

Fenoman

5 lo Design

6 stylodesign
lconographic

Fo TR

-

cacine obrahom
Plume

struggle inc
viografik
viogrofik

Block June
Nonstop
Kaorelign Agency
felix broden
the brainbox
Gluebalilze

Furpi Furi
Banesse Company
the braofinbox
30 k

SHORTS INTERNATIONAL
FILM FESTIVAL
2003

Liso Schibel
elektropirote
Tsuyoshi Kusano

& h B W

= IO -

=

KEER LEFT STUDIO
the broinbox

KEEP LEFT STUDIO
Hoppypets Products

Fol T

1-3 fulguro



Work index

108, 1 fulguro

108. 1-2 fulgqurto

110. 1 batnbrook

o Moci Acts Centec
110. 2 bornbrook

a: Mori Ackts Centec
110. 3 bocnbrook

o1 Mori Acts Center
110. 4 bacnbrook

o Mori Acts Canter
110. 5 bacnbrook

& Maci Acts Centec
110. & bocnbrook

o1 Mori Acts Center
111. 1 deinippon type ofg.
E doinippon typa acg
I14. 1 Tsuyoshi Hirooko
114, 2 Formgeber

o Formgeber

! Kothcin Beil. 1998
114, 3 Xong

114. & NULLPROZENTFETT
1l4a. 5 Formgebar

ot Focagebec

£ Kathein Beil. 1993
114. & Falix broden

115. 1 Peter Vottonothom
115. 2 dopepope

E dopepope

115. 3 Ocktok

L1 EYEFI.INTERACTIVE
115. & Maniockecs Design
£ Moniockers Design
115. 5 Maniockars Design
Iz Moniockers Design
115. B stronge//ottcaktor
115. 7 plumnotion

o: Plumnotion

115. 8 dopepaope

o dopepope

115. 9 sebastion gecberct
115.10 sebostion gecbect
115.11 sabostion gacbect

o:clients

115.12 sebostion gercbert

118

117.

118.

118.

118.
118,
119.

120.
120.
120.
120.

lén.
120.
120,

o
120.
121.

121.
121.

118,

119.

120.

121.

121.
121.

et
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Oscac Reyes

fulgurco
fulguro

fulgueo

fulgure

fulgquea

fulguro

WG Beclin

WG Beclin
Andraas Wegnec
WG Berlin, 2003

viageafik
Tauyoshi Kusano
Nonstop
Nonskoplbock
BlRD DESTRUCT

boedfunk
pocdfunk
Matthios Hibnec,
Gionni RAossi
Gionni Rossi
Gozar Media
INSECT

Paul Humphcay
Gianni Rossi
Gignni Rossi
futro

Visuol Arts
Nendo Grophic Squad
Quantoco Fujimoto

ooz

Kollegraphics
Ifan Graphics AB
Rebal One

Rabel One
Patrick Tan
Oscar Reyes
Aguilo comionero
plumnotion
tokidoki

foeedits

122. 1 Oscac Reyes

o Aguilo Aztach

122. 2 no-doemoin

122. 3 FLEAL

o Blonk Magazine

£ 2003

122, 4 WG Berlin

ot Kombinot Beclin

I Andreas Weqnec
WG Beclin, 2003

123, 1 ohiogicl Design

o Tha Quiet Life

123. 2 ahiogirl Deszign

o The Quiet Life

124, 1-5 fupete studio

125. 1 FLEAL
2003

126. 1 Focmgeber

o naccoman

I Jochen Eeuwyk, 2000

1268. 2 vipgrofik

128, 3 welisscaum

a: Felix Hellenkomp
Stahldesign

126. 4-7 tokidoki

126. B8 Oscor 5olinas Losado

128. 9 Studio Sdd

128.10-12 tokidoki

127. 1 Rebel Ona

o: Rebel One

i Patrick Tan

127. 2 Rebel One

ol Rebel One

£t Poteick Tan

127. 3 Rebel One

o Rebel One

L Patcick Tan

127. 4 Rebel One

o1 Rebel Ona

i1 Potrick Ton

127, 5 IIP Design

a: iip Design

127.

128.
128.
138.
128

128.
128
129.
129

128

132
132
132

133

e
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¥ -

i

v e
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Housgerafik
Housgrafik

Bienni Rossi
MULLPROZEMTFETT

Oscor S5olines Losoda
FLEAL

2003

Moso Colsctive Brafice

bcoin DUE

Sycup Helsinkl
Gienni Rossi
dopapope
gopepope
Jicgen und ich

Jirgen und ich

-7 dopepops

gopepope

-§ Happypetls Products
-2 Hoppypets Products

=0 R-3ide Studio

jum
vioagrofik

Acial
Apiel
Gabar
Code
Gobor Polotoi

Hect

Hoct

ohiogicl Design
The Quiet Life
fulguro

it design

Frozt

ip studium
avecyday icons
polygcaph

Roum Monnheim
olphabetical ocdec

Pintas
Pintos

Paletai
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134
L34
L34

L3s
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I 1

L3a
L3

L3a
134

ida 1

t3a ]
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i

pee)

- e

-

Work index

KEEP LEFT STUDLO
B¢
swedlerwenther

3 Elkes graphischer
mart

mort

swwaterweather
Bupe [ f OROuS
Maniockers Design
maniackers Design
Baber Palotol

Ahg
Gabor Palolel
wwsdlerweather
mariackers Design
moniockers Design
e CO. LTD

Li hk@ren LRGrom

e

venoterweal her
Coraten Raffel
wir

L pitd

vlr
superfomoul
ameclefwecthar

I Belmer Negrille

£ Mo

d o small

LHLE-Le ]
parcent
Feturs DEslgn
cemorph

siogretihk

pel ygroph
wiogrefih
polygrept

sunrise studics
monjockers Dealgn
Sgr igckers Deslgn
iockers Design
iocksces Deslgr

P Mikgtl

R

mikgti

briel Fintes
Elobefieh

hr el
MACNE TOFONICR

Fintos,. 2004

e:clients

135 .14 viagrofik
135.15 viografik
135 18 Jeon-Jogques Tachdjian

o
L36

137

o
137
138
138
138
138

118
138

14D
140
lag

10
140
140
1&]
lal
14l
14]

1a]
14l

1-

1-

11-

e

- (- - R P

Bl B e

Al e

[ B

Jeoar-Jogues Tochdjion
12 viogrofik

10 Eikes grophischer
Hort

Hort

12 ohiogirl Design
The Quiet Life

viogrofik
mark sloan
sloan
polygraph
polygroph
Corsten Rofiel
lo Design

6 dopepope
dopepope
Dubius?

Wew Ret Gollery
Dubius?

Spooe Architects
Dubius?

Spoce Architects

Eallegraphics
viografik

Furi Furi

Furi Fupi Company
viografik
weissraum
weissrous delsign|
nu designses yonku
nudesigng«

no-domoin

Mikotl

Rikoti

superfomous

Oscor Solinos Losodo
Hulo Hula

Oscar Salinos Losodo

ficrodits

142, 1 MAGNETOFOMICA

1 Dor . Abo Utreros
142 . 2 BURD DESTRUCT
142, 3 NULLPROZENTFETT
14¢. & bleed

o Eleed

142, 5 mork sloon

o sloon

147. B viografik

143, 1 fupete studie
143, 2 bionlc-systoms
143. 3 HondGun

143, & felix broden
14, 1-5 eboy

144, B A-Side Studio
145, 1 KEEP LEFT STUDIO
o Keop Left Studio
146. 1 bleed

o Teipu

146, 2 A-Side Studio
146, 3 HondGun

146, & dmote

147, 1 11P Design

[ Pistol

147, 2 ohiegirl Design
o The Quiet Life
167, 3 eboy

147 4 eboy

1uB. 1 IMSECT

& Hybrid Lite

! Poul Humphrey
lug, 2 I1F Design

o Iip Design

148 3 stronge/fottroktor
146. 4 KEEP LEFT STUDIO
[ luco lenescu Design
ltg, 1 Oscor Solinos Losada
lug. 2 1IP Design

o 2ip Design

148, 3 I1F Design

@ Fistol Coolt of Arms

148,

150.
150,

151.
151.
151.
151.
1s8l.

ot
151.

152.
152,
152,

152.
152,
152.

153,
153.

153.
153,

o
153

[
163,

158

154,
154,
154,

154

L)

150,

150,

)

F

T

o o] Lo L

-

o

Mosa Colectivo Gréfice

escudo

kebel One
Rebel One
Potrick Taon
11F Design
Zip Design
rockeeper
rookoEper

Unit Delto Plus
ARoum Monnheim
Digitelultros
Digitelultras
POWER GRAPHIXX
Horupa

KEEP LEFT STUDLO
Keep Left Studio

JeStudios
NULLPROTEMTFETT
A

Clarisso Tossin
Korlla Girotto
gliRO DESTRUCT
Mox Henschel
plindreseorch

no-domain

Rebel One

Hepel One

Patrick Ton
sebostion gerbert
chris hutchinson
heightlob

fulguro

it design

fulguea

conefantosme studic
jum

viegrofik

Kebal One

Rebel One

Poteick Ton
dopepope

dopepope



Work index

154. B Nonstop

o Brovo United

154, 7 symbolodesign
154, & struggle inc

154. 9 A-5ide Studioc
155. 1 Moniackers Oesign
I Maniockers Design
155. 2 Manfackecs Design
i1 Moniockers Design
155. 3 welssrcoum

o Hulleinsbila

155. 4 Cocstan Raffal
155. 5 inkgrophix

155. & REGINA

155. 7 Meomi Design

155. B Maniockecs Design
4 Monigckers Design
155. 9 viogrofik

I56. 1 blesd

o Shnel & Melnychuck
S Kijetil Wold

156. 2 Formgaber

e Siegaund Schlog, 2002
1586. 3 zorglob

156. & plindrasaocch
156. 5 JBStudios

156. B bleed

o Feost Product Oesign
i M.Skovholt, D. Solhoug
156. 7 swarydoy icans
156. 8 jum

156, 9 inkgrophix

157. 1 ohinogircl Design

o The Quiet Life
157. 2 ohingicl Dasign
o ihe Quiet Life
157. 3 ohfogicl Design
LE The Quiset Life
158. 1 Alexander Fuchs

o protopock

158. 2 viogeafik

158, 3 MAGNETOFONICA

o Nognetofonica

a:clients
158. 4 ohiogirl Design
o The Quisk Life
158. 5 ohlogicl Design
o Tha Quist Life
158. & ohiogirl Design
a: The Quiet Life
158, 7 WG Beclin
o Kombinat Berlin
! Andreas Wegner

WG Beclin, 2003
158. B Studio 5d0d
158. 9 Mosoc Colectivo Gedflco
@ I LOVE MASA
159. 1 New Future People
o Craedance
159. 2 COLOURMOVIE
159, 3 Ockhous
159, 4 falix broden
159. 5 dopepope
¥ teansfatky
159. 6 Gw6 CO. LTD
159. T JEStudios
159, & Hulao Hulao
159, 9 Joegen und ich
159.10 stylodeszign
Q Stylo Design
159.11 zookeeper
159.12 ohipgicl Design
a The Quiet Life
159.13 J65tudios
15%.14 Mosa Colectivo Gedflco
o1 latin conection
159.15 Rebel One
ot Rebel One
It Potrick Ton
155.18 Plonet Pixel
o plonet pixal
i plonet pixel
180, 1 wuff design
180. 2 symbolodesign
160, 3 bionic-systems
1
Gl. 1 tookeepar
161. 2 Wew Future People
o Cocilion Cocd Mort
161. 3 Syrup Helsinki

foradits

162. 1 weisscoum

i Didid

182, 2 BLU DESIGN

182, 3 Hulag Hulo

162. 4 Hula Hulao

162. 5§ falix broden

182. & conafantosmo studio
182, 7 Propella

162, 8 felix broden
162. 9 tokidokl

162.10 tokidoki

162.11 REGINA

o goup digitol

162,12 moxl

163. 1 tokidohki

163. 2 pee & poo

Qs pee & poo

1B4. 1 Max Henachel

164, 2 Max Henzchal

164. 3 INSECT

o The Future Labocatacy
£ Paul Humphrey

164. 4 zorqglob

o copypasta

164. 5 BURO DESTRUCT

1646. B GWG CO. LTD

o Nedioheodz

164, 7 suncise studios
164. 8 Koclssonwilker Inc.
164. 9 B8 the onions
164.10 FORK UNSTABLE MEDIA
o Fork Unstable Media
lau. 11 HondGun

184,12 Hulo Hula

185, 1 Superlow

185, 2 viaqrofik

165, 3 sunrize studios
LG5, 4 uchn;

L65. 5 viagrafik

165. 6 Gionni Rossi

166. 1 A°

166. 2 A7

168. 3 A7

168. 4 A"

-

(= a

[T I =

B8 e B LN B B B b D 00w OB

N

&

(-

waissioum
Lichtmasching
Blockluns
polygeaph
Dokhaous
dopapope
dopepopa
PFADFIMDEREI
Pfodfindecel
viografik
HandGun

cubegrafik

Steve Hengseler
Monigckers Design
ANIMA inc

ANIMA inc
Nendo Grophic Sguaod
Hendo

Quentaco Fujlmoto
Sycup Helsinmk}
Furi Furci

Furi Furi Company
COLOURMOYIE
HandBun

inkgraphix

superfomous

the broinbox
Iookeeper

the broinbox
conafantasma studin
tokidoki

Tsuyoshi Hicooka
the Droinbox

REGINA

viagrafik
viografik
Monstaop

Joson Kristofer
vir
Exhibition
Vir

mack sloan
sloan
weisscaum
JimStyle Urban Weor

Tokyo
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wWork ingdex

Rob Abeytao

Eob Abeyie

Rob Abeyio

Pater Vattlonothom
Iieon Erophice AR
POWER BRAPHILK

KEEP LEFT STUDIOD
Nende Graphic Squad
Guentore Fujimoto
Nepedy

Eeb Abeyto

KEEP LEFY STuRLO
Sungay First Add
Clething

eless

Elennl Rossl

Wp love 1 1n corso

Gignnl Rpasl

- L In COrsd
g

streggle Ing

Mhys Sci

Nem Future Pecple
moLE

L-&% incorect

.

nenge brophic Sguod

T 1l ingedenign

B oea o -

-

- R B

c-ma gt
pelygroph
mosg Colective Bréfico

L POWLE GEAPHIXY
! ehiegirl Desigh

[T &
BULLPEOTENTFETT
Teuponhl Kusong
POWES GEAPHIXY
FOWER BEABPHILY

e Dealign

Ic Design
Ept Abeylo

e:gliants

176, & viografik

175, 5 Corsten Roffel

175. & Doktok

-1 OCETAK

175, 7 tokidoki

175. & lo Design

175, 8 outomotic art ond design
o Torget Stores

{ Chorles Wilkin
175,10 KEEP LEFT 3TuDlO

@ MOOKS

175.11 Jorge Alderets

175 17 welssraum

o JimStyle Urbon Weor
175.13 jum

175 14 lindedesign

175.15 Porro

175 .16 Porro

176. 1 chris hutehinson

; heightlob

176 2 ehris hutchinson

o heightlab

176. 3 welssroum

© JimStyle Urbon Wear
177 1 welssroum

X JimStyle Urbon Weor
177 2 weissraum

! JimStyle Urbon Weor
177 3} bordtunk

F JETTA

E Motthios Hibbner, 2003
177 6 Rob Abeylao

176 1 POWER GRAPHIXX

178, 2 Iion Grophics RE
178 3 tokidokl

178 &-5 Parro

178 B Rob Abeylo

176. 1-E tokidoki

176. & olo webstolt

176, 7-12 tokidoki

180. 1 Hoppypets Producls
1B0. 2 Moso Colective Grético

Jioredits
180. 3 Iion Graphics hB
180, & Haoppypets Products
180. 5 Maso Colective Grafice
180, & Zion Grophics AB
181, 1 Tsuyoshi Hirooko
ot BEARS T
2003
181. ? 1ion Grophics AB
181. 3 polygroph
1B1. 4 Tsuyoshi Hirooko
ot MARVEL FAN CLUB
2003
18}, § Zion Grophics AR
181. 6 polygraph
182 . 1-6 Hoppypets Products
183, 1 Haoppypets Products
183, # Mose Colective Grafico
o SALSA B CONTROL
183. 2 Moso Colectivo Grafico
183, 4 Formgober
o Sobotoge
! Rold Rinklin, 2001
184, 1 incorect
4 Tzo8000
188, 2 incorect
4 Izo8000
185, 1 KEEF LEFT STUDID
o Sundoy First
hid Clothing
186. 1 Parrao
186, 2 Porra
186, 3 Tsuyoshi Hirooko
2003
186. 4 KEEP LEFT STUDIO
o MOOKS
186, 5 nu designes yonku
186. & viografik
I86. 7 Finsta
o J1v
168G, 8 Nobody
186, & everydoy lcons
186, 10 Tsuyoshi Hirooka

[}
186.11
ai
186.1%2
187. 1
@l
/
18 2
o
4
187. 3
(<
187, &
187. 5
[ =]
187. B
187. 7
187. &
o
1a7. 8
187.10
[+]
187.11
(=]
F
187.12
o
/
la8, 1
L=}
168 2
Le]
188, 3
188 &
Lo
188, §
O
188, &
lada. 7

BEAMS 1
2003
Vosavo
Andr
20og
Corsten Roffel

s Gorc, hbo

vér

JC Sweden

Vér

vér

JC Sweden

Vér

gheis hutchinson
heightlob

1o Design

Tsuyoshi Hirooko
BERME 1

2003

Rob Abeytao

fion Graphics AB
KEEP LEFT STUDIO
Sunday First Ald
Clothing

Parrca

Teuyoshi Hirooko
BERMS 1

2003

Furi Furi

Girls Power Monifesto
Girls Power Monifesto
vér

Edwin company Europe
var

futro

Inside
doublestondords
BLANES

Hobody

Frozt

futurice

Kiels Jonsson
HMocho clothing
PFeter Voltongtham
Nobody



Work indax
-8 bs
188. B ohiogicl Design
&t LAKAT
1858. 1 Nendo GSrophic Squad
o buyma
Fi Quentoro Fujimota
188. 2 Tsuyoshi Hirooko
o1 BEAMS T
2003
189. 3 Nende Grophic Sguad
o: komikami
£ Quentoro Fujimoko
189. & Tsuyoshi Hicooko
o ainisuya wibrcotion
2000
188. 5 POWER GRAPHINX
189, 8 Tsuyoshi Hicooka
o BEANS T
2003
188. 7 wuff design
188. & Tsuyoshi Hicooka
LB BEANS T
2003
190. 1 KEEP LEFT STUOIO
o MOOKS
180. 2 Rinzan
H HOOKS
190. 3 Rinzen
o MODKS
130. & KEEP LEFT 3TUDIO
i MOOKS
1830. 5 Rinzen
180. 8 KEEP LEFT STUDID
o HODKS
190. 7 Rinzen
190. 8 KEEP LEFT STUDIOD
-5 Mooxs
180. 9 Monstop
-] LINBOD
190.10 ohiogicl Deaign
o LAKAT
190.11 Method
150.12 POWER GRAPHIXX
150.13 Mox Hanachel
o tine stylizme
190,14 8lro DESTRUCT

a:clignts
o OLKO
190.15 Niels Jansson
LB Brondedita]
130,18 evacyday lcons
1al. 1 everyday icons
191, 2 no-domain
191. 3 no-domain
191. 4 Syrup Helsinki
191. 5 Tauyoshi Hirooka
2002
191. B8 KEEP LEFT STuDIO
o Sunday First Aid
Clothing
191, 7 KEEP LEFT STUDIO
-] Hektik
151, B POWER GRAFPHIXX
191. 9 KEEP LEFT STUDIO
o1 Onaill Clothing
191.10 KEEP LEFT STUDIO
o Soul _T-shicks
151.11 Blecklune
19L.12 Tsuyeshi Hicocoka
L selfish
2003
191,13 POWER GRAPHIXX
151,14 POWER GRAPHIXX
191.15 Tsuyoshi Hicooka
Qi DESERT
2002
191.156 POWER GRAPHIXX
192. 1-7 Focco
192, 8 Oeanne Cheuk
o Ugly Hates Beouty
1%92. 9 Iion Graphics AB
192.10 Parea
192.11 Sycrup Helsinki
192.12 Kingsize
o Acne Action Jaons
£ Kingsize
192.13 J65tudios
192,14 Hula Hula
192 .15 Digitalultros
192 .16 Hort
@ Hort

193.

1

Deanne Chouk

f-cradits
] MLE Hogen
193. 2 Plonet Fixel

=]
)

183,
193.
ol

Fom

194,
194,
o

194, 3
L9y,
o

194,
1894,

=0 e =
‘B o -
[T =
) e - & own & P

-
w
w
o O

-
[
o
e

=g
=0
e

Steve Smith
planet pixel
gmote
struggle inc
Stussy

Kallegeophics
wiissroum

JimStyle Ucban Wear
Iion Grophics AB
cheis hutchinson
heightlob

A-5ide Studic
Plonet Pixel

Tattau

plonet pixel
outomokic art and design
Burton

Chocles Wilkin

KEEP LEFT STUDIO
Oneill Clothing

-5 KEEP LEFT STUDID

Split Clathing

-1 no-domain

ahiogicl Design
LAKAL
ahiogicl Design
LAaKAL

Pacco

Balsi Lefthanded Grafics
Anno Houser
weisscaum

JimStyle Ucbon Wear
shida keiichi design
bleed

Shopgicl

Cocsten Roffael

glRD DESTRUCT

S5tunt Wear

Rinzen

MOOKS

tokidaki

Nobody

waigacaum

136,

198.1
196.1

196.

198

197.

158
o

158
158
198
198
198
(2

138

(=]
laa

138,
198.

R L

198,

153
153
138

o
188

1as.
193,

@
194,

-

na

o

11
12
13
14
15

-

Lai

425

JimStyle Urban Weor

vir

Mtwtfss Weekday
Vae

Parea

eboy

Lavis

Gigani Rossi

Wp lavo 1 in cocso
2003
Digitalultros
Digitolultcaos

faoturing
Giulia Balladoce
stylodasign
Cheistion Mothers
bleed
Ralood

GWEs CO. LTD
Foarmgeber
Sobotage
Rolf Rinklin
Tsuyoshi Kusano
KEEP LEFT STUDIO
HODES

KEEP LEFT STUDIO
Dneill Clothing
ghiogicl Design
LAKAL

6we CO. LTD

clo webstott
Brotis Bholtis
Parca

viagrafik
BlackJune

Zion Grophics AB
Tag!

Pinpops bodge
Tsuyoshi Hirooka
BEANS T

2003

polygroph

B0R0 DESTRUCT
Stunt Wear

chrig hutchinzon
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1. 5
198 &
lsa 7
198 @
M 8
8 10
¥ 1

4 L2

Work index

haLght lab
Syrup Helsinmki
bleed

POMER BRAPHIXX
Formgeber
Sabotoge
Kethrin Beil
Bionnl Roasl
W lowg 1 In TODS0

2001

Nendo Grophic Squod
wapo Tl

Puentare Fujilmoto
Eende Groaphic Sguod
iz
fuentore
MiStuaios

Fujimoto

! Blecklune
3 menieckers Design

ARCTURUS Inc
ARCTURUS Inc

L% 14 blindressarch
L#% L8 mwery@oy ICORE
¥ 16 Nimls Jonsson

. Bombers

I Syrup Helsinkl
! Blenn]l Hossi

wp love L ih COrCeo
reoheeper

monghun

Jerge Aldsrels

rge Aiderele
2 WEEF LEFT STUDIOD
Eecoil T-shirts
icena
CEEF LEFT ETUDID
Gigitelultros
FOWEE BEAPHIEY

aevmryeoy

i New Fyuture Feople

i Nem Future FPeople

Timg Bockman

w:clients

202. & Mase Colective Grafico

203. 1 Moso Colective Grafico

203, 2 rubber type citizens

J Johanno Leuner

203. 3 everydoy lcons

03, &4 outomatic ort and design

o Bluenotes

{ Charles Wilkin

204. 1 KEEP LEFT STUDIO

™ Sundoy First Aid
Clothing

206, 2 Wew Future People

] Moth

204. 3 ohiogirl Design

o L AKAT

P05. 1 fupete studio

205. 2 KEEP LEFT STUDIOD

205. 3 KEEP LEFT STUDIO

° Soul _T-shirts

208, & Positron

208. 1-6 Iion Grophics AB

206 7 KEEP LEFT STUDIO

[ HekLilk

Z06 8 Digitoluliros

206, 8 KEEP LEFT STUDIO

! Recoil T1-shirts

207 1-3 Mosa Colective Grofico

Z07. 4 the broinbox

207 & KEEP LEFT STUDIOD

L Split Clothing

207. & KEEP LEFT STUDIO

a Recoil T-shirte

207. 7 HondGun

207. B Moso Colective Grafico

207. B Mendo Grophic Sgquod

£ miv

/ Quentoro Fujimoto

0B | outomotic art ond design

a Express Jedns

'] Chorles Wilkin

0B F struggle inc

fipradiks
o Ecko Unltd
208. 3 polygroph
206, & ohiogicl Design
a1 LAKAL
208, 5 Finsta
o 1Y
208. 6 HondGun
208. 7 Formgeber
Qi Sobotoge
41 Kathrin Beil, 2001
208, & Blockdune
208, 9 POWER GRAPHIXX
208. 1-5 Zion Grophics AR
208. & Mose Colective Grafico
210. 1 Blockdune
210, 7 Weomi Design
@ Honkey Pow
210. 3 ohiogirl Design
a LAKAL
210, 4 Rob Abeylo
210, 5 New Fulure People
o Moth
210 B POWER GRAPHIXK
o pmgrx
210. 7 POWER GRAPHIXK
210. & Zion Grophics AB
210, 8 KEEP LEFT STUDIO
o Sundoy First Aid
Clothing
210.10 phunk
o Pilgrim
2003
210.11 welssrous
o JimSiyle Urbaon Weor
#10.12 struggle inc
o Ecko Unltd
#10.13-16 Maoso Colective Grdfico
211. 1 tokidoki
211, ? HondGun
211. 3 welssroum
@ JimStyle Urbon Weor
211. 4 Furi Furl
at Girls Power Honifesto
i Girls Power Wonifesto
211. & Porra

i O

10
1l

A2
13

R
18
16

o e B G R (7 L B3 e [=2] o B o —

~J

Digitalultros
dopepape
dopepope
dopepope
dopepope

Corsten Roffel
Karlssonwilker Inc.
phunk

5id

2003

Rob Abeylo
Tsuyoshi Hirooka
minimum vibrotion
2000

Corsten Roffel
Corsten Roffel
vektor 3

the broinbox
vir

Miwtfss Weskdoy
var

incorect

the broinbox
Meomi Design
Monkey Pow
Block June

no-domain

Parrao

ohiogicl Design
LAKRI

Parra

KEEP LEFT STUDIO
Oneill Clothing

nu designs+ yonku
HRob Rbeyta
MAGNETOFOKICA
Flonet Pixel
Steve Smith
plonet pixel

Hulo Hule

Gionni Rossi

¥Wp lovo 1 in corso
2004

Gilanni Rossi



Work index

o Wp lavo 1 in corso
2004

214, 8 8ionni Rossi

LT Wp lavo 1 in corso
2004

214, 9 Nobody

214.10 outomatic oct and design

o Tocgat Stores

i Chorles Wilkin

214,11 plumnotion

o Bannacoo

214.12 outomatic act ond design

& Bluenotes

/ Chocles Wilkin

214.13 Maniockecs Design

-] SHOP TEKU TAKU

I SHOP TEKU TAKU

214.16 automatic act ond design

o Blusnokes

I3 Chorles Wilkin

214.15 zookaeeper

214,18 suncise studios

215. 1 A7

o Korllo Gicotte

215. 2 B.0.L.b grofix

215. 3 BWS CO. LTO

215. 4 MNobody

-8 BTSVEC

215. 5 Um-bruch

o Feit

215, B rookespar

215. 7 Moso Colectivo Grafice

215. 8 Lisa Schibel

o ppokolypsaschak?

215. 8 sabostion gecbect

215.10 everydoy ilcons

215.11 310 k

o RAZK .COM

! RAZK COM, 2003

215.12 viogrofik

215.13 Wando Grophic Squad

LE kogaku

i Quentoco Fujimoke

215,14 Nobody

o Dabble

215.15 POWER GRAPHIXX

a:clients

215.16 Nobody

o bs

218. | KEEP LEFT STUDIO

o Recatl T-shicks

216. 2 KEEP LEFT STUDIO

& Hektik

216, J Mobody

216. 4 Furl Furi

o Gicls Power Monifesto

/! Gicls Power Manifesto

216. 5 Mose Colective Geafice

216. & Zion Grophlcs AB

216. 7 Gionni Rossi

o Wp lovo i in cocso
2004

216. B outomoktic ort ond design

@ Burton

B Chocles Wilkin

218. 9 Formgebec

o Sobokoge

4 Bolf Rinklin, 2001

217. 1 Furi Furl

@ Girls Power Monifesto

'k Gicrls Power Monifesto

217. 2 Furl Furi

o Gicls Power Monifesto

£it Gicls Power Manifesto

217. 3 Positecon

217. & Mpsag Colactivo Gedfico

217. 5 outomatic ort and design

o Buekton

4 Chocles Wilkin

217. & Digitolultcos

718, | Moso Colactive Grafico

218. 2 Meomi Deszign

218, 3 Meomi Design

218, o Meomi Design

218. 5 Meomi Design

218. & Meomi Design

218. 7 Fuel Furi

a: Gicls Power Monifesto

£ Gicls Power Monifesto

219, 1 Furd Furl

feceadits

o Gicls Power Maonifesto

L Girls Power Manifesto

219, 2 tokidoki

218, 3 strugglae inc

o Anoleg Clothing

219. & strugqle 1imc

o Hike

220. 1 Plonet Pixel

a: Steve Smith

i planet pliel

220. 2 zookeeper

220. 3 Zion Grophlcs AB

220. 3 Zion Grophics AB

220, 3 Ifon Grophics AB

220, b MEEP LEFT STUDIO

o Hektik

220. 5 Pacrco

220. & XEEP LEFT 5STuOI0

ol Sunday First Aid
Clathing
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221. 4 Rinzen

ol MOOKS

221. 5 Rinzen

o MOOKS
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o MOOKS
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222. 3 Rinzen
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4 Nendo Gcephic Sguaod
famicoms
Quentoro Fujimoto

5-8 Alexgnder %uchs

T IOk
STICKERWAR NET
STICKERWAR MET, 2003

8-10 PFADOFINODEREI

1-5 tokidoki

B MK12 Oeaign Studio
7-8 tokidokil

5 Meomi Design

.10 MEL2 Design Studic
.11 tokidoki

1-3 MX12 Design Studio
4 Pater Wottonothom
5

g
7

jum

8 polygcoph
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10 no-domain
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JeansDecFile

13-14 pleix
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NULLPROZENTFETT
polygraoph

-4 Tsuyoshi Kusang
plaix

Tauyoshi Hicooka
SEGA TOYS
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1-4 MEL1Z Design Studio
5-8 Pacca

T=-12 MK12 Design Studia
13-14 Pacca
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T
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Eingsize
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-2 WEl? Design Studio

chemical bow

Farre

Felar Yortonolhom
WEWORKF ORTHEM

The Baores

[MOsAR Clom

M1? Design Studie
Nende Braphic Squad
Pusntore Fu)ilmoto

Egum Monnhelm
3 mose Colective Grofico
Teuyeshl Kusong

NULLPEOTENTFETTY
s
NULLPROZENTFETY
Tauyoshl Hireckao
WANG, OBE
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i tehjookl
everydoy lcons
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1 -
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®iguel Angel Leyveo
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Farre
Ml Design Etudic
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o Revolver
2003
24F. 1-F WEWORKFORTHEM
o Designgrophik
242. 3 Positron
P&F. 4-5 WEWORKFORTHEMW
o Designgraphik
Z&4F. B Monstop
] Elamystolkurit
242. 7 310 &
o BETAMAX
4 BETAMAX, 2003
Pa2. 8 11P Design
o Irectment
247 9 sebostion gerbert
247 10 Tsuyoshi Hirooka
2003
242 11 Tsuyoshi Kusono
242 12 no-domain
o NTSC
243 | Alexander Fuchs
243 7 WG Berlin
o Dietmor Portun
MPhotogrophy
Andreos Wegnor
W6 Berlin, ZO03
243, 3 Digitoluliros
243 4 Tsuyoshl KEusono
263 & Alexander Fuchs
i Foso-Lilo &.V
f43 B Rlexanoer Fuchs
23 7 telir broden
Z43 H Rleronder Fuchs
243 8 Formgeber
. minigture demons
¢ Jochen Esusyk . 2001
f&l 10 Formgeber
o pinioture demons
i Jochen Eeusyk . 200]
243 11 Formgebws
© Einioture demons
J Juchen Eeuwyk, Z00]
24E 17 Formgeber
© pinioture demons
/ Jochen Esuwyk, 2001
244 1 Positron

Jicredits

24k, 2 phunk

a: Complex Mogozine
2004

244, 3 jum

P44, & POWER GRAPHIXX

244, & Positraon

244, B phunk

o Conplex Magozine
200k

4%, 1 Gorer Media

2u5. 2 futro

ar Lisoc & Lisoc

245, 3 Formgeber

ol Hondydemon

£i Jochan Eeuwyk. 2001

245, & everydoy icons

245, 5 A-Side Studio

245, 6 Formgober

o hnostosio

4 Jochen Eeuwyk, 2001

246, 1 Bolei Lefthonded Grofics

o datspot

246, ? welssrousm

o Popstyle
Entertoinment GmbH

246. 3 Tsuyoshi Kusong
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246, 7 no-domoin
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246. 8 blend

i 7 et
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247, | swealerweolther

247, F Rinzen
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o Rote Fobrik
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o
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B KEEP LEFT STUDIOD
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2 no-domain
Nu Skool
3 Genevieve Gouckler
4 no-domoin
Bolloon Dog
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1 Jirqen und ich
INTRO Mogozin

2 struggle inc
Mossive Mogorine
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dotspot

4 WEWORKFORTHEM
Designgrophik

5 outomotic ort ond cesign
Showtime Hetworks
Chorles Wilkim

6 WEWORKFORTHEM
Grooves Mogazine

7 bordfunk
GADGET - wildwildweb
Hotthios HUbner, 2002

B Kallegrophics

1 Tsuyoshi Hirooka
RSCIT
2002

2 Tauyoshi Hirooko
snteroroln
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3 Tsuyoshi Mirooko
DATICHIKOSHD CO..LTO
2003

4 noem

5 Oscor Solinos Losodo

§ Moniockers Design
CLUBKING co., Ltd
CLUBKING co., Ltd

T Vosavo
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e
254,

Vosava Fonks
2002

. B walsscaum

Conzoom

. 1 Iion Graophics AB
. 2-3 Supeclow
. & Vosovao

Yosovo Actwocks
2002

. 5 BWS CO. LTD
. & Vasavo

Vasovo Fonts
2002

. 7 Plonat Pixzael

VIva
plonet pixzal

. B nothing madiclok gmbh

Worldtime

1 POWER GRAPHINXK

2 Dscar Salines Losada

3 Tsuyoshi Kusono

4 typothecapye-design
typotheropy - design

5 futro
Infocma

6 Tsuyoshi Hicooka
DATICHIKOSHO CO..LTD
2003

T texalsaboys
Magnuhile mogozine
Actmiks: Macco de Boer.
Meliszso Agostino,
Hency Tyminski

B typothecopy-design
Greenpeoce Conaoda

9 WEWORKFORTHEM

1 stylodasign
Bigloader

2 stylodesign
Cicculor

3 Dcktak
SOUNDTEASER

4 Unit Delto Plus

5 plumnotian
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-] wuthaoy
255. 6 lovelybrond
255. 7 KEEP LEFT STuplo
o REFill Magazine
255. 8 Jon Rikus Hillmonn
a OE : BUG
255. 9 Vosava
8 Vosavo Fonts
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! Quentoro Fujimoto
258. 2 dmote
255. 3 Nendo Graphic Squed
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256. 4 dmoke
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257. L Tsuyoshi Hirooko
o RECRULT
2002
257. 2 Nendo Graphic 3Squod
£ Puentaco Fujimota
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o KAPPA PIA DOMEI
£ KAPPA PIA DOMEI
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257. 5 Nendo Grophic Squod
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257. B POWER GRAPHIXX
257. 7 Moniockers Design
a HdH Cocporation
1 HdH Cocpocation
258. 1 Tsuyoshi Hirooke
o BHN
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258. 2 Tsuyoshi Hicooko
2002
258, 3 Tauyoshi Hirooko
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2003
258, 4 Tauyoshi Kusano
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4 Quantara Fujisoto
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a 28nsou
/ Quentoro Fujimoto
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o DAITCHIKOSHO CO.,LTO
2002
259. 2 POWER GRAPHIXX
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259. 4 Monicckers Dasign
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£ Kodansha Ltd
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280. 3 blead
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260. 7 Vasovo
o Index Books
2002
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260. 9 Moniackers Design
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261. 1| Moniocckers Design
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o RIZE
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264

288.

268

268

268

a
268

288,

(- H

268

L2s

Vibe

. 5 Manigckers Oesign
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sathanligne

. 8 Jicgen und ich
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Oie Welt
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1-5 studiotonne

1 Formgaber
Girl Eoter
Jochen Eeusyk, 1399
2 Tauyoshi Hirooka
clubking
2002
3 WE Berlin
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Andreas Wegner
WG Beclin, 2003
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OMNI
5 symbolodesign
521 Filmes
6 Sonjoi
SBIAD
T viagrofik
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271. 8 mork sloan
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4 Moniockers Design

271 15 POWER GRAPHIXK

271.168 pictomot

272. 1 zorglob

272, ¥ rorglaob

272 3 POWER GRAPHIXX

272, & viogrofik

272 . & Roum Monnheim

272, & MetoDesign

o informgtion objecls

4 Huber, Hensel

218 7 chemical box

272, B Wh Berlin

s Ketwirk

! Ardpons Wegner
Wi Berlin, 2002
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272 10 weissroum

E Wabonwelt

772 11 Digitaluliros
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o MV
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2000
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SUPERGLY B HAZIOD
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284, 1-4 weisscoum

o Pokar Flot
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- Dynomite MNC

284. & welssroum

] Plastic Yaice

284, 7 IIP Design

o Southacn Fried Records

284. 8 Unit Delto Plus
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B BULLITPROOF @ MAZZG
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o Geri Holliwell
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wis se smus
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4 W5 / Rochel Cozodomont
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ENMTERTAINMENT , INC.
2003

290.15 Tauyoshi Hirookao
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a1 0J Flash
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307. 1 sboy

307. 2 sboy

307. 3 Iion Grophics AR

307. & viogrofik

307. 5 Glanni Rossi

T Paolo Scotki

J07. 6 KEE® LEFT STuDIO

o LA

307. 7 Tsuyoshi Hirooko

ot Spoon
2001

J07. & A-5ide Studioc

307. 9 Zion Grophics AB

307.10 hirschindustries

307.11 KEEP LEFT STunio

] LAN]

307.12 KEEP LEFT STUDIO

ot NTV

307.13 wuff design

307.14 styledesign

o Soundclash

307.15 Um-Bruch

] Becose One

307.18 KEEP LEFT STUDIOD

] PETROL RECORDS

J08. 1 In Dasign

J08. 2 HS

o Diszques Solid

/ H5 [ A. Bordou-Jacquet
1996

308. 3 Gianni Rossi

=l Pieco Casanova

308. 4 Unit Delto Plus

308. 5 stylodesign

e Bluntcoy

J0&. & HS

a Poaplescusse
1993

309. 1 doublestondords

= Paclon
Supaclongevity 2

310. 2 doublestondords

o:clients
& Perlon
Znd Perlon Sacies
310, 3 wuff design
3ID. 4 inkgraphix
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Project description
rondom . logo ., dot
Corsten Hicolei, 1989

{: pourtesy:
Galerie EIGEN:ART Berlin

Figure: poge 358

Projektbeschreibung
rondom. loge . dot
Corsten Wicolod, 1993

£ courtesy:
Golepie EIGENMIT Beclin

Abildung: Seite 358

The basis of the design is pholographic
foolage on @ membrane moveakibe steel
all, The oscillatan of the membrane

is created through ground noise and
kieeps the balls moving. The photographic
footage allows optical deformations anc
chance patterns to form as a result of the
camers shake.

Rogions #re choosen from these chance
patterns, copies are enlarged and clear
contourdrawing are pregared, These clear
point consteliations form the new basic
identily of the logo for the Frankfurter
Funsivernein,

Designbasis: Fotos, die durch eine an
ciner Lautsprechermambrans ange-
brachte bewegliche Stahlkugel generiert
werden, Die Bewegungen dor Membrane
werden durch Gerdusche erzeugt und
natien die Kugeln in Bewegung. Eine Ki-
mera nimmt die Bewegungen aul. Die
Folos sind optische Deformationen und
sulillige Formen,

Aus den entstandenen Formen werden
Ausschnitte susgewinil, kopiert, und
vergrissert, klare Umnsse werden de-
finbert: Aus diesen, sl den Punkt ge-
brachten Konstellationen entsteht die
Basisidentitit des nouen Logos Tar den
Frankfurter Kunstverein,




STATISTICS

This table of elements on page 440 shows the basic components
used to construct a logo. Neither the design technique (Vector
graphics, sketch, etc.) nor form (abstract, pictographic, iconographic,
ideographic, illustrative) are included because they do not directly
affect the form of the logo.

The table of combinations on page 441 shows how logos can be con-
structed from up to three basic elements. All further combinations are
summarized under the term complex combinations (fusion) and
are not listed here.

STATISTIKEN

Die Tabelle der Elemente auf Seite 440 zeigt die elementaren Kom-
ponenten, aus den ein Logo konstruiert wird. Die Darstellungstechnik
(Vektorgrafik, Handskizze, usw.) sowie die Darstellungsart (abstrakt,
piktografisch, ikonografisch, ideografisch, illustrativ) sind dabei nicht
beriicksichtigt, weil sie keinen direkten Einfluss auf die Form des Lo-
gos haben.

Die Tabelle der Kombinationen auf Seite 441 zeigt, wie aus bis zu 3
Grundelementen Logos konstruiert werden kénnen. Alle weiteren
Kombinationen sind unter dem Begriff Komplexe Kombinationen [Ver-
schmelzungen)  zusammengefasst und hier nicht aufgelistet.
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Index

Foreword

Caption

Corporate

Culture

Design

Fashion

In Maotion and Games
Media

Music

Paolitical and Social
Sports

Art and Unclassifiable
Address Index

Work Index

Statistics

pages
page

pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages
pages

002 - 009
019

020 - 067
068 - 111
1nz2 - 169
170-223
224 - 239
240 - 275
276 - 34
342 - 355
356 - 391
392 - 403
404 - 413
414 - 438
439 - 442

Vorwort

Legende

Corporate

Kultur

Design

Mode

In Motion und Games
Media

Musik

Politik und Soziales
Sport

Kunst und unklassierbare Zeichen
Address Index

Work Index
Statistiken

Seiten
Seite

Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten
Seiten

010 - 018
019

020 - 067
Q68-111
112 - 149
170-223
224 - 239
240 - 275
276 - 341
342 - 355
356 - 391
392 - 403
404 - 413
414 - 438
439 - 442
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