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Over the last decade the practice

of graphic design has undergone a
momentous change as pixels have
become a handy substitute for print
and software has lessened the pro-
fession’s reliance on its traditional
tools of pen and paper. In no other
discipline of design has computer
technology had such a transforming
impact, and this is why “Graphic
Design for the 21st Century” has
been dedicated to the thoughts

and visions of designers working

at today's graphic coalface. The one
hundred designers included in this
celebration of conternporary graphic
design have been specifically select-
ed for the forward-looking nature

of their work. From the Netherlands
and Switzerland to America and
Iceland to Japan and Australia, this
book features a truly international
sampling of graphic design that re-
veals a shared desire to communi-
cate ideas and values in the most

visually compelling way possible.

Throughout our daily lives we are
surrounded and peppered by graph-
ic messages. Indeed they have be-
come so much part of the fabric of
every-day modem life — from break-
fast cereal packaging and advertising
billboards to logos on clothes and
television company identities — that
often we register their codes only
on a subconscious level. Against an
ever-present insidious backing track
of visual Muzak, graphic designers
vie for the viewer’s attention by
shaping communication that is not
only visually arresting but also fre-
quently intellectuslly contesting. To
this end they can either grab atten-
tion in a bold and direct manner or
slowly reel us in with visual ambi-
guity or double-coded meaning. In
an ever-expanding sea of information
and images the best attention
“snaggers” are those who bait their
hooks with meaningful content,
quirkily intelligent humour and/or,

f.'imﬂuhsugn
im 21. Jahrhundert

Im letzten Jahrzehnt hat sich im Be-
reich des Grafikdesigns ein revolu-
tionarer Wandel volizogen, da Pixel
zum leicht verfugbaren Ersatz flr
Druckerzeugnisse geworden sind
und Software dazu gefihrt hat, dass
die Grafiker immer seltener auf ihre
traditionellen Arbeitsmittel, namlich
Bleistift und Papier, zuruckgreifen.
In keinem anderen kreativen Fach
hat die Computertechnik derart
drastische Wirkungen itigt und
deshalb widmet sich »Grafikdesign
im 21. Jahrhundert« den Ideen und
Visionen der Gestalter, die das Feld
der zeitgendssi Gebrauchs-
i el i
aufgru zukun en
Charakters ihres Schaffens ausge-
wahlt worden und haben Beitrage
zu diesem Band geliefert. Die Ber-
spiele reichen von den Niederlanden
und der Schweiz Uber Island und
Amerika bis nach Japan und Aust-
ralien, so dass dieses Buch eine
wahrhaft intemationale Musterkol-
lektion grafischer Arbeiten darstellt,
denen der gemeinsame Wunsch
zugrunde liegt, Ideen und Werte mit
groRtmaglicher Uberzeugungskraft
visuell umzusetzen.

Im taglichen Leben sturmen von
allen Seiten unzahlige grafische
Botschaften auf uns ein - von der
Packung der Frihstiicksflocken und
Werbeplakaten bis zu Markenzeichen
auf Kleidungsstucken und den Logos
der Fernsehsender. Sie alle sind so
sehr Teil unseres modernen Alltags-
lebens geworden, dass wir ihre
Codes schon gar nicht mehr bewusst
wahmehmen. Angesichts der allseits
schileichend um sich greifenden
»Hintergrund-Bildberieselung« wett-
eifern die Gebrauchsgrafiker um die
Aufmerksamkeit des Publikums,
indem sie ihre Botschaften so ge-
stalten, dass sie nicht nur optisch
attraktiv, sondem haufig auch intel-
lektuell und pfiffig
sind. Zu diesem Zweck nehmen sie

Au cours de la derniére décennie,
les arts graphiques ont connu une
veritable révolution, les pixels pre-
nant le pas sur les caractéres d'im-
primerie et les logiciels diminuant la
dépendance du secteur vis-a-vis de
ses outils traditionnels tels que le
crayon et le papier. Aucune autre
discipline du design n'a &te autant
transformée par rlmpact de l'infor-
matique. C'est pourquoi « Le design
graphique au 21° siécle » célébre

le design graphique contemporain
en se consacrant aux idées et a la
vision des tenants actuels de la
profession. Les cents graphistes pré-
sentes ici ont été choisis tout parti-
culiérement pour leur travail résolu-
ment orienté vers I'avenir. Des Pays-
Bas a la Suisse, des Etats-Unis a I'ls-
lande, du Japon a I'Australie, cet ou-
vrage propose un échantillonnage
vraiment intemational des arts gra-
phiques, reflétant un désir partagé
de communigquer des idées et des
valeurs de la maniére la plus enga-
geante qui soit.

Tout au long de la joumnée, nous
sommes entourés et mitraillés de
messages graphiques. lis font de-
sormais tellement partie du tissu
quotidien de notre vie modeme —
boites de céréales du petit-déjeuner,
affiches publicitaires, logos de véte-
ments, sigles de chaines de télé-
vision etc. — que, le plus souvent,
nous n'enregistrons leurs codes
qu'a un niveau subconscient. Sur
cette toile de fond omniprésente

et insidieuse de gribouillis, les gra-
phistes rivalisent pour attirer ['atten-
tion du public en élaborant une
communication qui, non seulement
accroche le regard, mais, souvent,
interpelle l'intellect. Pour ce faire, ils
peuvent capler notre attention d'une
maniére directe et frappante ou

Opposite Poster for “Sensadon” exhibition. YWhy Not
Associates, 1997






Right Fiyer for Detrot Focus Gallery. Ed Fella, 1990,

more rarely, genuinely new formal
inventiveness. Because of the over-
whelming bombardment of visual
communications that we all experi-
ence on a daily basis, we have not
only become more visually literate
and culturally savvy in the decipher-
ing of the intentions that lie at the
root of the codes, but also our
senses have become increasingly
jaded by the stylistic sameness of
much mainstream, “strategic,” mar-
ketingled communication. These
days, for something to catch our
attention for more than just a few
seconds it has to be really thought-
provoking or amusing. More than at
any other time in the short but pro-
lific history of graphic design, the
current pressure on professional
practitioners 1o produce distinctively
authentic work that conveys a mes-
sage in a uniquely captivating way is
greater than ever. And that's not all;
graphic design just got bigger. The
profession has broadened as the
boundanes between creative discip-
lines have become increasingly
blurred through the application of —
and opportunities presented by —
new democratising digital technolo-
gies.

For the vast majority of designers in
this survey the computer has be-
come their primary tool, but given
this, there is also a desire by many
to break out of the constraining limi-
tations imposed by off-the-shelf soft-
ware programmes. The Intemet and
advanced computing power has
delivered greater speed to graphic
design practice, yet at the same time
this technologically-driven acceler-
ation has also increased the stylistic

one year will seem old hat the next
as new ways of making graphic de-
sign provide novel possibilities of
expression. Over the last decade
graphic design has grown from a
primarily static medium of encapsu-
lated messages (books, posters,
display ads, etc.) to one that is in-
creasingly about movement and
play, and is open to interaction since
the advent of screen-based so-called
graphic user interfaces (GUI). This
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unsere Aufmerksamkeit entweder
auf forsche, direkte Weise gefangen
oder sie umgamen uns langsam,
nach und nach, mit bildlichen oder
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der heute unaufhorlich wachsenden
Informations- und Bilderfiut sind
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chercher a nous embaobiner lente-
ment en créant une ambi

visuelle ou des doubles sens. Dans
cet océan d'informations et d'images
£n expansion constante, ceux qui
parviennent le mieux & nous « accro-
cher» sont ceux qui nous appatent
avec un contenu intelligent, original,
humoristique et/ou, plus rare, une
véritable inventivité dans la forme.
Du fait du bombardement incessant



does not mean, however, that we
should be writing obituaries for the
printed page. New computer tech-
nologies have actually made the exe-
cution of books easier — leading to
the proliferation of small print-run
publications show-casing the work
of individual graphic designers. In-
deed, this type of publication, along
with the numerous journals, exhib-
itions and award ceremonies dedi-
cated to graphic design, help to raise
the profile of this omnipresent yet
often invisible profession, while also
facilitating the cross-pollination of
ideas amongst practitioners. The
Internet has also had an enormous
impact on the transference of ideas
between graphic designers, and has
helped to instigate an unprecedent-
ed level of collaboration between dif-
ferent design communities through-
out the world. It is, however, printed
publications such as this one that
not only tangibly demonstrate
through words and pictures the
cultural flux of contemporary graphic
design, but may well remain the
most accessible record of work
made from sprinklings of pixel dust
as new media platforms perpetually
render not-so-new ones cbsolete. In
comparnson to print, New Media is
in its infancy and today's pioneering
generation of graphic designers are
still grappling with how best to mine
its communicative potential. The
evolution of graphic design has been
and will continue to be inextricably
linked with the development of tech-
nological tools that enable designers
to produce work with evergreater
efficiency.

Apart from illustrating the current
output of one hundred leading
graphic designers, this survey also
includes “in-their-own-words” explan-
ations of their personal a

to the many challenges faced by
anyone currently working in the con-
temporary visual communications
field. The selected designers have
also provided their own vision state-
ments of what they think the future
of graphic design will hold. Apart
from illustrating some of the most
interesting graphic design currently
being produced, this book also offers
mslghtful predictions on the course
of graphic design in the future re-
garding its convergence with other

formalen Neuheiten kodemn. Da tag-
lich unzahlige visuelle Botschaften
und Informationen auf uns hernieder-
prasseln, sind wir nicht nur beschla-
gener und gewitzter geworden,

was unsere visuelle Wahmehmung
und das Entziffern der Absichten
hinter den grafischen Codes angeht,
sondem auch abgestumpft gegen-
uber dem stilistischen Einheitsbrei
eines GroBteils der gangigen »strate-
gischen«, marktorientierten Wer-
bung. Damit etwas heute unsere
Aufmerksamkeit langer als nur einige
Sekunden gefangen halt, muss es
wirklich amusant sein oder zum
Nachdenken anregen. In der kurzen,
aber hochst produktiven Entwick-
lungsgeschichte der Gebrauchsgrafik
standen die Grafiker noch nie unter
so groflem Druck wie zurzeit, origi-
nelle, sich aus der Masse hervor-
hebende Entwiirfe zu liefern, die
Werbebotschaften auf unnachahm-
liche und fesselnde Weise transpor-
tieren. Das ist noch nicht alles: Die
Welt der Getxaumsgraﬁk ist in dem
Male groler geworden, in dem sich
die Grenzen zwischen den verschie-
denen kinstlerisch-gestalterischen
Berufen verwischt haben, und zwar
durch die Nutzung der neuen, erwei-
terten Moglichkeiten, die von der
allen verflgbaren modemen digitalen
Technik geboten wird.

Die meisten der in diesem Band
vorgestellten Grafiker benutzen den
Computer als Hauptarbeitsmittel.
Dennoch verspuren viele den
Wunsch, die von der handelsubli-
chen Software gezogenen Grenzen
zu uberschreiten. Das Intemet und
die hohere Rechenleistung der
Computer haben die Entwurfsarbeit
zwar erheblich beschleunigt, diese
von der Technologie erhohte Ge-
schwindigkeit hat aber auch zum
raschen Veralten grafischer Losun-
gen und Stimerkmale gefGhrt: Was
dieses Jahr hochmodem erscheint,
ist schon nachstes Jahr ein alter Hut,
wenn neue Techniken auch neue
Ausdrucksmoglichkeiten eroffnen.
In den letzten zehn Jahren hat sich
die Gestaltungsartﬂﬂ des Grafik-
designers von einem uberwiegend
statischen Medium mit fixierten Bot-
schaften (Blcher, Anzeigen, Plakate)
zu einem Medium entwickelt, bei
dem es zunehmend um Bewegung
und Spiel geht, denn mit dem

de communications visuelles que
nous subissons qucmdaenmrrmt,
nous avons développé inconsciem-
ment une vaste culture de l'image
et avons appris a déchiffrer les inten-
tions qui se cachent demiére les
codes. En outre, nos sens sont bla-
sés par I'aspect répéttif des styles
de communications « stratégiques »
traditionnelles guidées par des inté-
réts commerciaux. De nos jours,
pour qu‘un message retienne notre
attention pendant plus de quelques
secondes, il doit vraiment faire réflé-
chir ou amuser. Plus qu'a n'importe
quelle autre époque dans la courte
mais prolifique histoire des arts gra-
phigues, les professionnels subissent
une pression sans précédent pour
produire un travail authentique et
original qui transmette un message
d’'une maniére unique et captivante.
Mais ce n'est pas tout. Limportance
du graphisme ne cesse de croitre.
Le secteur s'est élargi 8 mesure
que I'application et les possibilités
offertes par les nouvelles technolo-
gies numérnigues ont démocratisé
les disciplines créatives et ont rendu
de plus en plus floues les frontieres
qui les séparaient autrefois.

Lordinateur est devenu I'outil prin-
cipal de la grande majorité des
graphistes présentés ici, méme si
beaucoup d'entre eux expriment
également le désir de se libérer des
contraintes imposées par les logiciels
proposés dans le commerce. Linter-
net et la puissance informatique per-
mettent de travailler toujours plus
rapidement mais accélérent aussi le
processus d'obsolescence stylistique
des graphismes. Ce qui semble ré-
volutionnaire cette année paraitra
desuet 'année prochaine quand de
nouvelles maniéres de concevoir les
projets graphigues offriront d'autres
possibilites d’expression. Au cours
de la derniére décennie, le graphis-
me est passé d'un meédia essentielle-
ment statique servant a transmetire
des messages fixes (livres, affiches,
publicités, etc.) & un outil mobile et
ludique, ouvert a l'interaction depuis
'avénement des « Interfaces Utilisa-
teurs Graphiques» (IUG) sur écran
d'ordinateur. Cela ne signifie pas
pour autant la mort de la page im-
primée. En effet, les nouvelles tech-
nologies informatiques ont rendu
plus facile la réalisation des livres,



disciplines (such as fine art, film,
illustration, music), its continuing
love affair with advanced technology,
its complicity with corporate global-
iIsation, and its adoption of the poetic
ambiguity of post-modern cultural
interpretation over the direct clarity
of modem universal communication.
In an attempt to make sense of
where graphic design might be
heading, we have identified a num-
ber of the common concerns and
themes raised by the selected de-
signers. These are: the blurring of
boundanes between disciplines; the
importance of content; the impact of
advanced technology; the desire for
emotional connections; the creative
constraints imposed by commercial
software; the distrust of commercial-
ism; the increasing quantity, com-

Aufkommen so genannter grafischer
Benutzeroberflachen (graphic user
interfaces, GUI) z. B. wird der bisher
passive Betrachter zur Interaktion
eingeladen. Das heildt allerdings
nicht, dass wir nun Nachrufe auf das
gedruckte Wort schreiben sollten,
denn neue Computertechniken
haben tatsachlich die Herstellung
von Buchem erleichtert, was eine
wachsende Zahl von Publikationen
in kleinen Auflagen zur Folge hatte,
mit denen sich einzelne Grafiker
profilierten. Tatsachlich tragen solche
Publikationen im Verbund mit den
zahlreichen Zeitschriften und Ausstel-
lungen sowie Preisverlethungen fur
hervorragendes Grafikdesign dazu
bei, das Profil dieser allgegenwar-
tigen, oft jedoch unsichtbar und
anonym wirkenden Berufsgruppe zu

entrainant la prolifération de petites
publications sur papier présentant le
travail de graphistes indépendants.
De fait, ce genre de brochures, tout
comme les nombreuses revues, ex-
positions et remises de prix consa-
Crees aux arts graphiques, contri-
buent & hausser le niveau de cette
profession omniprésente mais sou-
vent invisible, tout en facilitant la
pollinisation croisee des idées parmi
ses praticiens. Linternet a également
eu une influence considérable sur

la transmission des idées entre
graphistes et favonse la constitution
d'un reseau de collaboration sans
precedent entre difféerentes commu-
nautés de professionnels & travers
le monde. Toutefois, ce sont des
ouvrages imprimes tels que celui-ci
qui, non seulement exposent de
maniere tangible avec des mots et
des images les courants culturels
des arts graphiques contemporains,
mais demeureront l'archive la plus
accessible de travaux realises a partir
de poudre de pixels tandis que de
nouvelles plates-formes méediatiques
rendront perpétuellement obsolétes
celles qui les ont précédées. Compa-
rés a I'imprimerie, les médias numeé-
rgues n'en sont qu'a leurs premiers
balbutiements et la génération ac-
tuelle de graphistes avant-gardistes
en sont encore a chercher a mieux
comprendre leur potentiel communi-
catif. L'évolution des arts graphigues
a toujours eté et continuera d'étre
inextricablement liee au developpe-
ment des outils technologiques qui
permettront aux graphistes de tra-
vailler avec une efficacité toujours
plus grande

Cet ouvrage ne se contente pas de
présenter la production actuelle de
cent graphistes de premier plan mais
leur permet egalement d'expliquer
avec leurs propres termes leur de-
marche personnelle face aux nom-
breux défis auxquels sont confrontés
tous ceux qui travaillent aujourd hui
dans le domaine de la communica-
tion visuelle. Les graphisies sélec-
tionnés ont également exprime leur
vision de ce que I'avenir réserve aux
arts graphiques. Outre le fait de pré-
senter certaines des créations gra-
phiques les plus intéressantes du
moment, ce livre émet egalement
des préedictions sur I'évolution du
design graphigue a la lumiere de ses



plexity and acceleration of informa-
tion; the need for simplification; and
(last but by no means least) the ne-
cessity of ethical relevance.

To better understand how graphic
design got to this stage of develop-
ment, it is perhaps necessary to
briefly outline the evolution of this
relatively young profession. While
the increasing cross-disciplinary as-
pect of graphic design practice may
seem a new phenomenon, this is
not really the case. In the late 19th
century the graphic arts® most vis-
ibly manifested themselves in the
design of large advertising posters
in the Art Nouveau style — from

the cabaret posters by Henri de
Toulouse-Lautrec (1864-1901) to
the advertisements for Job cigarette
papers by Alphonse Mucha (1860-
1939). This kind of commercial art
was often undertaken by practicing
artists and architect/designers and as
such was highly influenced by con-
terporary developments in the fine
and applied arts. The new profession
of graphic design was, however,
mainly confined to the creation of
posters and books, and was closely
related 1o the Bntish Arts & Crafts
Movement's promotion of “art”
printing. At this stage, even when
mechanised printing was used, the
results often still appeared hand-
prnted. it was not until the early
years of the 20th century that the
so-called “graphic arts” were used
to develop comprehensive and
integrated corporate identities. In

The Yellow Book

An lliustrated Quarterly

scharfen und zugleich die wechsel-
seitige Anregung ihrer einzelnen
Mitglieder untereinander zu fordern.
Das Internet hat den Gedanken- und
Erfahrungsaustausch unter den Gra-
fikern entscheidend vorangetrieben
und dazu beigetragen, ein in dieser
Intensitdt und Ausdehnung noch nie
da gewesenes MaB an Kooperation
rund um den Globus zu schaffen. Es
sind allerdings Druckerzeugnisse wie
das vorliegende Buch, die den Gang
des zeitgenossischen Grafikdesigns
nicht nur in Texten und Bildemn bele-
gen, sondern auch die zuganglichste
und dauerhafteste Informationsquelle
aus bunten Rasterpunkten bleiben
werden, denn die neuesten Inter-
netportale werden kontinuierfich die
weniger neuen ersetzen und Uber-
flissig machen. Im Vergleich zum
gedruckten Wort und Bild stecken
die »neuen Medien« noch in den
Kinderschuhen und die zeitgenossi-
schen Pioniere der Computergrafik
sind noch damit beschaftigt, das
digitale Potenzial in all seinen Facet-
ten zu erforschen und zu erschlief3en.
Die Entwicklung des Grafikdesigns
wird auch weiterhin unaufioslich mit
der Entwicklung der dafur notwendi-
gen Technologie — Hardware wie
Software — verknupft bleiben, die es
den Grafikern eraubt, mit immer
grofierer Effektivitat zu arbeiten.

Das vorliegende Buch illustriert nicht
nur das aktuelle Schaffen von 100
fihrenden Grafikdesignemn bzw.
Designbiiros, sondem enthalt auch
deren Selbstdarstellungen und Er-
klarungen zu ihren personlichen
Auffassungen uber die zahlreichen
Herausforderungen, denen sich
heute jeder, der im Bereich der
visuellen Kommunikation arbeitet,
stellen muss. Auch geben die aus-
gewahiten Designer wunschgemald
Auskunft daruber, wie sie die Zukunft
des Grafikdesigns sehen. In diesem
Uberblick findet der Leser nicht nur
Abbildungen einiger der interessan-
testen Arbeiten aus jungster Zeit,
sondem auch fundierte Informatio-
nen uber die Zukunft des Gewerbes,

Opposite Fosier for Fusa, promoting new digital
typeface. Research Studsos, 2001

Left Cover for the Yellow Book, volume il Aubrey
Beardsiey, 1894

Top Poster for Dhvan Japonas. Henn de Toulouse-
Lautrec, 1892

liens avec d’autres disciplines (telles
que les beaux-arts, le cinéma, [illus-
tration, la musique), de sa longue
histoire d'amour avec la technologie
de pointe, de sa complicité avec la
mondialisation, et de sa prédilection
pour I'ambiguité poétique de l'inter-
prétation culturelle postmodemne par
rapport a la clarte de la communi-
cation universelle modemiste. En
cherchant a cemer les orientations
futures du design graphique, nous
avons identifié un certain nombre de
préoccupations et de thémes com-
muns souleves par les graphistes
sélectionnés. Il en ressort les points
suivants : I'effacement des frontiéres
entre les disciplines; I'importance du
contenu; I'impact de la technologie
de pointe; I'envie de retrouver des
liens emotionnels; les contraintes
créatives imposées par les logiciels
commerciaux; la méfiance du mer-
cantilisme; la quantité, la complexité
et 'accélération croissantes de I'in-
formation; le besoin de simplifica-
tion; (enfin mais non des moindres)
la nécessité d'une déontologie per-
tinente.

Pour mieux comprendre comment
les arts graphiques en sont amves

a ce stade de developpement, il est
sans doute utile de retracer I'évolu-
tion de cette profession relativernent
jeune. L'aspect multi-disciplinaire du
design graphique peut paraitre relati-
vement Nouveau mais ce n'est pour-
tant pas un phenomene récent. A la
fin du 19° siecle, les arls graphiques®
s'exprimaient de la maniére la plus



1907, for example, Peter Behrens
(1868-1940) was appointed artistic
adviser to the well-known German
manufacturer AEG, and subsequently
became the first designer to intro-
duce such a programme. Designers
were, however, still jacks-of-all-
trades. One day they would be de-
signing fumiture and lighting, the
next day textiles or ceramics, and
because of this graphic design was
seen as just another field in which
artists or architect/designers could
try their hand. The well-known logo
of the Carisberg brewery, for in-
stance, was initially devised by the
Danish ceramicist and furniture
designer Thorvald Bindesbell (1846-
1908) in 1904.

The emergence of this new dis-
cipline dunng the early years of the
20th century led to the founding of
the American Institute of Graphic
Arts (AIGA) in New York in 1914 —
the first organization to be specific-
ally set up for the promotion of what
was then termed “graphic arts”, It
was not until the First World War,
however, that the importance of
graphic design as a tool for propa-
ganda was firmly established, most
notably by James Montgomery
Fagg (1877-1960), who created the
famous “I Want You for US Army”
recruiting poster showing Uncle
Sam (based on a self-portrait). Fol-
lowing the war's end, the Art Direc-
tors Club was founded in New York
in 1920 so as to raise the status of
advertising — a growing area of the
graphic arts that was distrusted by
the general public because of the
false claims and visual excesses that
had become associated with it. The
Art Directors Club subsequently
staged exhibitions and produced
publications that showcased the
most creative advertising work, and
in so doing helped to establish a
greater professionalism within graph-
ic design practice. Reflecting the dis-
cipline’s move away from the sub-
jectivity of fine art to the objectivity
of design, the American typographer
William Addison Dwiggins (1880
1956) reputedly first coined the term
“graphic design” in 1922.

After the enormous upheavals of the
First World War, many people put
their faith in new technology and

seine Verflechtung mit anderen
Disziplinen — bildende Kunst, Film,
llustration, Musik —, seine enge
Beziehung zur neuesten Technik,
seine Komplizenschaft mit der
wirtschaftlichen Globalisierung und
dariber, dass Grafiker heute vielfach
der postischen Vieldeutigkeit post-
moderner kultureller Interpretationen
den Viorzug vor der universellen
Klarheit der Moderme geben. Im
Bemdhen um eine sinnvolle, be-
grundete Aussage Uber den Weg,
den das Grafikdesign einschlagen
wird, haben wir zunachst einmal bei
den ausgewahiten Vertretern des
Fachs eine Reihe von gemeinsamen
Zielen und Themen identifiziert: den
Wunsch nach Aufhebung des fach-
lichen Schubladendenkens, die vor-
rangige Bedeutung von Inhalten, den
Einfluss modermnster Technologie auf
die Arbeitsergebnisse, den Wunsch
nach emotionalen Verbindungen und
nach Uberwindung der von der han-
delsublichen Software gezogenen
Grenzen, das Misstrauen gegenuber
dem Kommerz, die zunehmende
Menge, Komplexitat und Beschleu-
nigung der Informationsfliisse, die
Notwendigkeit der Vereinfachung
und — last, but not least - die Not-
wendigkeit ethisch vertretbarer
Entwurfe.

Zum besseren Verstandnis der
aktuellen Situation des Grafikdesigns
muss man vielleicht zuerst einmal
die Entwicklung dieses relativ jungen
Berufszweigs zuruckverfolgen. Der
zunehmend interdisziplinare Charak-
ter der Berufspraxis mag als neues
Phanomen erscheinen, ist es aber
eigentlich nicht. Im spaten 19. Jahr-
hundert hat sich die Kunst der
Gebrauchsgrafik® am deutlichsten

in grof?en, im Jugendstil bzw. im Stil
des Art nouveau entworfenen \Wer-
beplakaten niedergeschlagen — von
denen, die Henn de Toulouse-Lautrec
(1864-1901) fur Pariser Cabarets
schuf, bis zur Job-Zigarettenwerbung
von Alphonse Mucha (1860-1939).
Derartige »kommerzielle Kunstwerkes«
stammten haufig von ansonsten frei-
schaffenden Kinstlern sowie Archi-
tekten und kunsthandwerklichen
Gestaltern und waren daher meist
stark von den Entwicklungen in der
bildenden und angewandten Kunst
ihrer Zeit gepragt. Der neue Beruf
des Gebrauchsgrafikers war eng

visible a travers les grands placards
publicitaires de style Art nouveau,
des affiches de cabaret d'Henri de
Toulouse-Lautrec (1864-1901) aux
publicités pour le papier & cigarette
«Job» d'Alphonse Mucha (1860-
1939). Cette forme d’art commercial
étant souvent confiée a des artistes
et des architectes / designers, elle
etait donc fortement influencée par
les développements contemporains
dans les beaux-arts et les arts appli-
qués, Le nouveau métier de gra-
phiste, lui, se limitait principalerment
a la création d'affiches et de livres
et était étroitement apparenté a la
promotion de l'imprimerie «d’art» de
I'Arts & Crafts Movement britan-
nique. A cette époque, MEMe avec
I'impression méecanique, les résultats
semblaient souvent impnmes a la
main. Il fallut attendre le début du
20" siécle pour que les «arts gra-
phiques » soient utilisés pour déve-
lopper des identités d’entreprises
complétes et intégrées. En 1907,
I'architecte — designer Peter Behrens
(1868-1340) fut nommé conseiller
artistique de la célébre firme alle-
mande AEG, inaugurant un nouveau
type de collaboration de ce genre.

A I'épogue, les créateurs étaient
encore des hommes-orchestres, con-
cevant tantot des meubles et des
luminaires, tantdt des tissus et des
céramiques, etc. De ce fait, le gra-
phisme n'était considéré que comme
un domaine parmi tant d'autres dans
lequel ils pouvaient exercer leurs
talents. Le célébre logo des bras-
series Carisberg, notamment, fut

@
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mass-production, which had already
given the world an array of technical
marvels from telephones and wire-
less radios to automobiles and aero-
planes. Sweeping artistic tradition
away with industrial progress, there
was a quasi-religious belief in the
benefits of standardisation and an
overwhelming desire 1o strip every-
thing from fumiture and lighting to
posters and books down to their
purest and most elemental form. At
the same time new movements in
fine art — Futurism, Constructivism

Top Poster for the US Army. James Montgomeny

Hagg, 1917
Dpposite Tredermank for AEG. Peter Bebrens, ¢ 1908

verknupft mit der Forderung der
Druckgrafik durch die britische Arts-
and-Crafts-Bewegung und konzen-
trierte sich auf die Gestaltung von
Plakaten und Bichem. Damals
sahen selbst maschinengedruckte
Arbeiten vielfach immer noch wie
Handdrucke aus. Erst in den ersten
Jahren des 20. Jahrhunderts bedien-
te man sich der so genannten grafi-
schen Kunste, um umfangreiche
integrierte Firmenauftritte in Text und
Bild zu entwickeln. Ein Beispiel: 1907
wurde Peter Behrens (1868-1940)
Architekt und kunstlerischer Berater
der AEG in Berlin und in der Folge
der erste »Designers, der ein solches
Programm einfuhrte. Jeder irgendwie

congu a l'origine par le céramiste et
créateur de meubles danois Thorvald
Bindesbell (1846-1908) en 1904,

Au cours des premiéres années

du 20° siécle, I'émergence de cette
nouvelle discipline entraina en 1914
la création & New York de 'A1.GA
(American Institute of Graphic Arts),
la premiére organisation fondée tout
particuliérement pour la promotion
des «Arts Graphiques». Toutefois, ce
ne fut qu'aprés la Premiére Guerre
mondiale que I'importance du de-
sign graphique comme outil de pro-
pagande fut fermement etablie, no-
tamment par James Montgomery
Hagg (1877-1960), auteur de la cé-
lebre affiche de recrutement «1 Want
You for US Army» montrant I'Oncle
Sam (d'apres un autoportrait). Aprés
la fin de la guerre, I'Art Directors
Club fut fondé & New York en 1920
pour promouvoir le statut de la pu-
blicité, un domaine des arts graphi-
ques gui ne cessait de prendre de
l'importance mais qui suscitait la
méfiance du grand public en raison
des annonces mensongeéres et des
excés visuels qui lui étaient associés.
L'Art Directors Club organisa des ex-
positions et fit paraitre des publica-
tions presentant les publicités plus
créatives, favorisant ainsi un plus
grand professionnalisme au sein du
métier de graphiste. Reflétant le nou-
veau statut de cetie discipline, qui
s'éloignait de plus en plus de la
subjectivité des beaux-arts pour se
rapprocher de |'objectivité du design,
le typographe améncain William
Addison Dwiggins (1880-1956)
aurait été le premier 8 employer le
terme de «design graphique» en
1922,

Aprés les grands bouleversements
de la Premiére Guerre mondiale,
nombreux furent ceux qui misérent
sur les nouvelles technologies et la
production de masse, ces demiéres
ayant deja donné au monde tout un
assortiment de merveilles techniques
allant du téléphone et de la TS F aux
automobiles et aux avions. Balayant
la tradition artistigue par le progres
industriel, ils avaient une foi quasi
religieuse en la standardisation et un
desir de dépouillement qui s'appli-
quait a tout, des meubles aux lumi-
naires en passant par les livres et les
affiches, cherchant les formes les



and De Sitijl — emerged that also had
a profound impact on the evolution
of graphic design. Strongly influenc-
ed by these avant-garde impulses,
graphic designers associated with
the Bauhaus developed a new ra-
tional approach 1o graphic design,
which involved the use of bold gec-
metric forms, lower-case lettering
and simplified layouts. Often incorp-
orating photomontages, this new
kind of graphic design was not only
visually dynamic but also had a
communicative clarity. Graphic
designers aligned to Modemism
rejected individual creative expres-
sion in favour of what was described
by Jan Tschichold (1902-1974) as
“impersonal creativity.” At the
Bauhaus designers such as Laslo
Moholy-Nagy (1895-1946), Herbert
Bayer (1900-1985) and Joost
Schmidt (1893-1948) sought to
codify a set of rational principles for
graphic design practice through their
endorsement of sans-serif typog-
raphy, asymmetncal compositions
and rectangular fluid grids, a prefer-
ence for photography over illustra-
tion, and the promotion of standard-
ized paper sizes.

Prior to and during the Second
World War, the Swiss School built
on the Bauhaus' developments in
order to create a Modem form of
graphic design known as the Inter-
national Graphic Style, which had a
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kreativ-kunstlerisch tatige Mensch
wurde damals noch als »Hans
Dampf in allen Gestaltungsgassen«
angesehen, der heute vielleicht
Mobel und Lampen und morgen
Textilien oder Keramiken entwerfen
konnte. Aus diesem Grund galt die
Gebrauchsgrafik nur als eins von
mehreren Betatigungsfeldern fur
Architekten und Kunstler. Das be-
kannte Logo der Brauerei Carlsberg
zum Beispiel wurde 1904 vom dani-
schen Topfer und Mobeldesigner
Thorvald Bindesbell (1846-1908)
entworfen.

Die Entwicklung des Grafikdesigns
als separatem Berufszweig flhrte
1914 zur Grundung des New Yorker
American Institute of Graphic Arts
(AIGA), der ersten Institution, die
gezielt zum Zweck der Forderung
der »grafischen Kiinstex geschaffen
wurde. Erstim Ersten Weltkrieg
setzte sich jedoch das Grafikdesign
als wichtiges Propagandamittel
endgultig durch, vor allem durch

die Arbeit von James Montgomery
Flagg (1877-1960), Urheber des
berihmten Rekrutierungsplakats
mit der Uberschrift »| Want You for
US Armys, auf dem Onkel Sam
{nach einem Selbstportrat Flaggs)
als Anwerber erscheint. Nach dem
Ersten Weltkrieg, im Jahr 1920,
grundete sich in New York der Art
Directors Club mit dem Ziel, der
Gebrauchsgrafik mehr Anerkennung
zu verschaffen, da dieses Gewerbe
aufgrund falscher Behauptungen
seiner Kritiker und eigener »darstel-
lerischer Exzesse« beim breiten Pub-
likurm in Verruf geraten war. In der
Folge veranstaltete der Art Directors
Club Ausstellungen und gab Publi-
kationen heraus, in denen die besten
kreativen Werbegrafiken gezeigt
wurden. Dadurch trug der Club zur
Professionalisierung des Grafik-
designs bei. Der amerikanische
Typograf William Addison Dwiggins
{1880-1956) pragte 1922 den Begriff
sgraphic designe, der die Abkehr des
neuen Berufszweigs von der Subjek-
tivitat der schonen Kunste und seine
Hinwendung zur Objektivitat der

Rodchenko, ¢ 1928

Left Cover for Bauhaus Herbert Bayer, 1925,
Opposite Poster for the Stedelfe Musoumn's “Industrial
Design™ exhibiion, Arrsterdam. Vimos Huszar, 1929,
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plus pures et élémentaires. Paralléle-
ment, de nouveaux mouverments ar-
tistiques — le futurisme, le constructi-
visme, De Stijl — devaient marquer
profondément I'évolution du design
graphique. Trés influences par ces
impulsions avant-gardistes, les gra-
phistes associés au Bauhaus déve-
lopperent une nouvelle méthodolo-
gie rationnelle basée sur un recours
a des formes géomeétriques simples,
des lettres en bas de casse et des
mises en pages épurées. Incorpo-
rant souvent des montages photo-
graphigues, ce nouveau type de
graphisme était non seulement
visuellernent dynarmigue mais savait
egalement communiguer avec
clarté. Les graphistes associés au
modemisme rejetérent I'expression
créative individuelle a la faveur de
ce que Jan Tschichold (1902-1974)
avait decnit comme de « la créativite
impersonnelle ». Au sein du Bau-
haus, des créateurs tels que Laslo
Maoholy-Nagy (1895-1946), Herbert
Bayer (1900-1985) et Joost Schmidt
(1893-1948) cherchérent a codifier
une série de principes rationnels
pour la pratique du design gra-
phigue, caracténsés par une typo-
graphie aux caractéres sans empat-
tement, des compositions asymé-
triques, des quadrillages rectangu-
laires et fluides, une préférence
pour la photographie plutot que
pour l'llustration, ainsi que la pro-
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strong reductivist aesthetic that
incorporated lots of "white space”
and “objective photography” (i.e.
realistic images). Precise, direct, and
clinical, Swiss School graphic design
was centred on the Modemist pre-
cept that "Form Follows Function.”

Durning the Second World War,
graphic designers, especially in
Britain and America, produced bold
propaganda posters that similarly
displayed the formal punity and
aesthetic economy of Modemism.
Wartime designers such as Abraham
Games (1914-1996), FH.K. Henrion
(1914-1990), and Jean Carlu (1900~
1997), fused bold images with short
yet powerful slogans, such as “Talk
Kills,” “We're in it together,” and
“America’s Answer! Production,” so
as to produce a kind of non-narrative
visual shorthand that conveyed the
given public information message

in the most direct manner possible.
This type of high-mpact visual com-
munication that sought universal
perception was later used for com-
mercial purposes.

Opposite “Unners™ typetace for Debemy & Peignot,
Adrian Frunger, 1954-57

Top Poster for the British Minestry of information
Frederick Henn Kay Henrnon, 1543

IRight Poster for the Kunsigewerbemussum, Zunch
Joseph Miiller-Brocomann, 1960

prazisen zeichnerischen Gestaltung
reflektierte.

Nach den gewaltigen Umwalzungen,

die der Erste Weltkneg mit sich
gebracht hatte, setzten viele Men-
schen ihre Hoffnung in neue Techni-
ken und die Massenproduktion, die
der Welt bereits eine Reihe techni-
scher Wunderwerke von Telefonen
und Radios bis zu Automobilen und
Flugzeugen beschert hatten, Indem
sié die kunsthandwerkliche Uberlie-
ferung zugunsten des industriellen
Fortschritts aufgaben, glaubten sie
mit nahezu religioser Inbrunst an die
Wohltaten der Standardisierung und
gaben dem Uberwaltigenden Drang
nach, alles und jedes — von Mabeln
und Beleuchtungskorpem uber Pla-
kate bis hin zu Buchem — auf die
reinsten, elementarsten Formen zu
reduzieren. Gleichzeitig gab es an-
dere, neue Stromungen in der bil-
denden Kunst — Futurismus, Kon-
struktivismus, De Stijl —, welche

die Entwicklung des Grafikdesigns
ebenfalls entscheidend pragten.
Unter dem Einfluss dieser avant-
gardistischen Impulse entwickelten
die mit dem Bauhaus verbundenen
Grafiker einen neuen rationalen
Ansatz fur ihre Kunst mit vorzugs-
weise geometnschen Formen, Klein-
buchstaben, vereinfachten Layouts
und vielfach auch Fotomontagen.
Diese neue Gestaltungsweise wirkte
nicht nur dynamisch, sondemn besal
auch grol3e Klarheit in der Aussage.
Die der Modeme verpflichteten
Grafiker verwarfen den individuellen
schopferischen Ausdruck zugunsten
dessen, was Jan Tschichold (1902—
1974) als »unpersonliche Kreativitats
bezeichnete. Kunstler wie Laslo
Moholy-Nagy (1895-1946), Herbert
Bayer (1900-1985) und Joost
Schmidt (18983-1948). die am Bau-
haus lehrten, schufen einen Kodex
rationaler, sachlicher Pnnaipien des
Grafikdesigns, zu denen serifenlose

Schrifttypen, asymmetrische Kompo-

sitionen und flieBende rechtwinklige
Raster ebenso zahiten wie genormte
Papiermale und der Viormang der
Fotografie vor der gezeichneten
[llustration.

Vor und wahrend des Zweiten
Weltkriegs baute die Schweizer
Schule des Grafikdesigns auf den
Bauhausprinzipien auf, um eine

motion de formats de papier stan-
dardises.

Avant et pendant la Seconde Guerre
mondiale, I'Ecole suisse s'inspira des
apports du Bauhaus afin de créer
une forme modemiste de graphisme
connue comme le « style graphique
international ». Sa forte esthétigue
reductionniste intégrait beaucoup
«d'espaces blancs» et de « photo-
graphie objective» (4 savoir des
images réalistes). Précis, direct et
clinique, le graphisme de 'Ecole
suisse était centré sur le principe
modemiste: «la forme suit la fonc-
tion u,

Pendant la Seconde Guerre mon-
diale, les graphistes, notamment en
Grande-Bretagne et aux Etats-Unis,
produisirent des affiches de propa-
gande stylisées trés influencées par
la pureté formelle et I'économie es-
thétigue du modemisme. Les créa-
teurs travaillant pendant la guerre,
tels qu’Abraham Games (1914-
1996), F. H. K. Henrion (1914-19390)
ou Jean Carlu (1900-1997), conju-
guerent des images fories avec des
slogans brefs mais puissants tels
que Talk Kills (« La parole tues);
We're in it together (« Semmons-nous
les coudes ») et America’s Answer:
Production! {«La réponse de 'Amé-
rique: la production ! »), réalisant une
sorte de raccourci visuel non narratif
qui transmettait au public ciblé I'in-




After the Second World War, graphic
designers working in the United
States, such as Herbert Matter
(1907-1984) and Paul Rand (1914~
1996), utilized the European avant-
garde approach of dynamically com-
bining typography and imagery in
order to produce eye-catching, ex-
pressive and at times humorous
graphic design work for high profile
corporate clients, such as IBM and
Knoll Intemational. From the imme-
diate postwar years to the late
1950s, there was a dramatic in-
crease in the use of design as a
marketing tool, which led to greater
specialisation in design practice. By
now, graphic design was recognised
as a distinct profession rather than
Just a branch of a general design
vocation. During this period the
Swiss School'’s influence spread in-
termationally through the success of
Modem typefaces such as Helvetica
designed by Max Miedinger (1910
1880) and Edouard Hoffmann in
1857, and Univers designed by
Adrien Frutiger (b.1928) that same
year, and also through the launch of
the journal “New Graphic Design” in
1959. Large corporations increasing-
ly employed graphic designers to
help them differentiate their products
in an ever-more competitive market-
place. At this time Modern graphic
design became almost completely
detached from its social foundations
and instead became inextricably
linked to the consuming desires of
corporate advertising. In 1958 the
Canadian-born communications
theorist Marshall McLuhan (1911-
1880) began undertaking an in-depth

modeme Form der Gestaltung zu
entwickeln, die als Interationaler
Grafikstil bekannt wurde und gepragt
war von einer stark reduktionisti-
schen Asthetik mit vielen »weilen
Flachen« und »objektiven Fotos«

(d. h. realitatsgetreuen Bildern). Pra-
zise, direkt und mit klinischem Blick
stutzte sich die Schweizer Schule
auf das Motto der Modeme: sform
follows function« — die Form folgt
dem Zweck.

Im Zweiten Weltkneg schufen be-
sonders britische und amerikanische
Grafiker gewagte Propagandapla-
kate, die in dhnlicher Manier die
Reinheit und Okonomie der Gestal-
tungsmittel der Modeme belegen.
Amerikanische Grafiker wie etwa
Abraham Games (1914-1996), F H.
K. Henrion (1914-1990) und Jean
Carlu (1900-1997) verbanden in den
Kriegsjahren starke Bilder mit kurzen,
schlagkraftigen Slogans wie »Talk
killse, »\We're in it together« oder
sAmernica’s answer! Productions, um
mit einer Art Bildstenografie die vor-
gegebene Botschaft so unmittelbar
wie moglich auszudrucken. Diese
hoch wirksame visuelle Kommuni-
kationsmethode zielte darauf ab, von
allen Burgem wahrgenommen zu
werden, und wurde spater auch fur
kommerzielle Zwecke eingesetzt.

Nach dem Zweiten Weltknieg folgten
viele in den USA tatige Grafiker wie
Herbert Matter (1907-1984) und Paul
Rand (1914-1996) dem Ansatz der
europaischen Avantgarde, indem sie
typografische und bildliche Elemente
mischten und so augenfallige, aus-
drucksstarke und mitunter humor-
volle Arbeiten fur bedeutende Unter-
nehmen wie IBM und Knoll Inter-
national schufen. Von der unmittel-
baren N i it bis Ende der
50er Jahre des 20. Jahrhunderts
kamen grafische Werbemittel zuneh-
mend im Marketing zum Einsatz,
was zur grofReren Spezialisierung

der Grafikdesigner fuhrte. Inzwischen
wurde der Beruf des Werbegrafikers
als eine spezifische Profession inner-
halb der groferen Gruppe grafisch-

Top |dentity emblem for the Festival of Britain.
Abraham Games, 1951

Right Logo for IBM. Paul Rand, 1956

Opposite Cover for “Art and Architecturs™ magazine,
Herbert Matter, 1946

formation de la maniére la plus di-
recte possible. Ce type de communi-
cation a fort impact visuel visant &
étre universellernent déchiffrable fut
ertsI:;te repris & des fins commer-
ciales.

Aprés la Seconde Guerre mondiale,
les graphistes travaillant aux Etats-
Unis, dont Herbert Matter (1907—
1984) et Paul Rand (1914-1996),
utilisérent la démarche européenne
avant-gardiste en combinant de
fagcon dynamique la typographie

et l'iconographie pour produire des
affiches accrocheuses, expressives
et parfois humoristiques pour de
grandes compagnies telles qu’IBM
ou Knoll International. Entre les an-
nées de I'immédiate aprés-guerre et
la fin des années 1950, on assista &
I'essor considérable du design en
tant qu'outil de commercialisation,
ce qui entraina une plus grande
specialisation. Le graphisme était
désormais reconnu comime une
profession & part entiére et non
plus comme une simple branche du
design. Au cours de cette periode,
l'influence de I'Ecole suisse se fit
sentir a I'échelle internationale grice
au succes de nouveaux types de
caractéres modemistes tels gue
Helvetica, créé par Max Miedinger
{1910-1980) et Edouard Hoffrmann
en 1957, et Univers, congu par
Adrien Frutiger (né en 1928) la
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analysis of contemporary advertising
and subsequently concluded, “the
Medium is the Massage” (a pun on
the term "Mass Age” and an allu-
sion to the media’s soft pummelling
of culture). What this “Oracle of the
Electronic Age” had identified was
that image had become more im-
portant than content, Of perhaps
even greater significance, however,
was Mcluhan’s questioning of
where electronic media were ulti-
mately taking society — a subject for
debate that has certainy more perti-
nence now than when it was first
raised.

By the late 1960s there was a funda-
mental questioning of Modernism
“and its de-humanizing aesthetic
blandness. A new generation of
graphic designers, including Wolf-
gang Weingart (b.1941) began ex-
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gestalterischer Tatigkeiten anerkannt.
In dieser Zeit wurde die Schweizer
Schule weltweit bekannt und ein-
flussreich, und zwar aufgrund des
Erfolgs der von Schweizem ent-
wickelten neuen Druckschriften: der
Helvetica {1957) von Max Miedinger
{1910-1980) und Edouard Hoffrmann
und der Univers (ebenfalls 1957
entstanden) von Adrien Frutiger
{*1928) sowie infolge der Grindung
der Zeitschrift sNew Graphic Designe
im Jahr 1959. GrofRe Unternehmen
stellten immer mehr Grafiker ein,

um ihre Produkte in einem hart um-
kémpften Markt durch auffallige
Werbung aus der Masse der Kon-
kurrenzprodukie herauszuheben. In
dieser Zeit erfolgte die fast vollige
Loslosung der Gebrauchsgrafik von
ihren ich-kulturellen
Wurzeln, so dass sie seither als
Werbegrafik untrennbar mit den

méme année, ainsi que par le lance-
ment en 1959 de la revue « New
Graphic Design ». Un nombre crois-
sant de grandes compagnies enga-
gerent des graphistes pour les aider
a différentier leurs produits sur des
marchés de plus en plus compétitifs.
A cette epoque, le design graphique
moderniste se detacha presque
entierement de ses racines sociales
pour devenir inextricablement lié aux
emgenc:es impérieuses de la publi-
cité. En 1958, Marshall McLuhan
{1911-1980), célébre théoricien ca-
nadien specialisé dans la communi-
cation, entama une analyse appro-
fondie de la publicité de son temps
et en conclut: « The Media is the
Massage» («Le média constitue le
message en soi»; jeu de mots sur
le terme «Mass Age s, I'dge des
masses, el référence a I'aplanisse-
ment de la culture par les médias).
Cet «oracle de I'ére électronigue»
avait déja compris que I'image pri-
mait désormais sur le contenu. Plus
important encore, MclLuhan s'inter-
rogeait sur la direction dans laquelle
les médias électroniques entrainaient
la société, un sujet a controverse qui
est encore plus pertinent aujourd’hui
gu'il ne I'était alors.

Vers la fin des années 1960, on
assista 4 une profonde remise en
cause du modemisme et de sa neu-
tralité esthétique déshumanisante.
Une nouvelle génération de gra-
phistes, dont Wolfgang Weingart (né
an 1941), expérimentérent des com-
positions plus expressives tout en
continuant & suivre la démarche mo-
demiste de I'Ecole suisse. D'autres,
tels que Milton Glaser (né en 1929),
furent trés influencés par le pop

art, lui-méme fortement inspiré par
la publicité. Des artistes comme
Andy Warhol (1928-1987), Richard
Hamilton {né en 1922) et Peter Blake
{né en 1932) puisaient leur inspira-
tion dans le langage visuel de la cul-
ture populaire, brouillant encore un
peu plus les distinctions entre les
beaux-arts et I'art commercial. A la
fin des années 1960, une pléthore
d‘affiches de protestation contre la
guerre du Viét Nam démontrérent
que les graphistes n'avaient pas
besoin de recourir & une approche
moderniste pour créer des travaux
transmetiant un message avec force.
Tout au long de la décennie, le gra-






perimenting with more expressive
compositions while continuing to
follow the Modem approach of the
Swiss School. Other graphic design-
ers such as Milton Glaser (b.1929)
were highly influenced by Pop Art,
which had itself been influenced by
commercial art. With artists such as
Andy Warhol (1928-1987), Richard
Hamilton (b.1922) and Peter Blake
{b.1932) looking to the visual lan-
guage of popular culture for inspira-
tion, the distinctions between fine
and commercial art became hazier.
In the late 1960s, a plethora of
anti-Vietnam War protest posters
showed that designers did not have
to use a Modemist approach in
order to produce work that power-
fully conveyed a message. Through-
out the 1960s, graphic design ex-
panded into new areas of visual
communication such as television
and film title sequences. The disci-
pline was now also playing an in-
creasing role in the dissemination

of cultural publicity and public infor-
mation as well as commercial adver-
tising. By the late 1960s graphic
designers were also beginning to ex-

Dpposite Photograph by Patnc Ward for the Observer
magazine showing & hoarding of psychedelic posters,
1967
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IRight Foster for Stasthcher Kunstioedit Walfoang
Waingart, 197879

Zielen der konsum- und absatzorien-
tierten Wirtschaft assoziiert wird.
1958 begann der kanadische Kom-
munikationswissenschaftler Marshall
McLuhan (1911-1980) mit der Arbeit
an seiner grundlichen Untersuchung
der aktuellen Situation im Bereich
der Werbegrafik und folgerte: »The
medium is the massage,« (Wortspiel
mit dem Begriff ®Mass Age« —
Massenzeitalter — und der sanften
Bearbeitung der Gesellschaft durch
das Medium). Mit seinem »Orakel
des Elekironikzeitalters« stelite
MeclLuhan fest, dass das Bild wich-
tiger geworden war als der Inhalt.
Von noch grofierer Bedeutung war
moglicherweise die von Mcluban
gestellte Frage, wohin die elektroni-
schen Medien die Menschheit
letzten Endes fuhren wirden — ein
Diskussionsthema, das mit Sicher-
heit heute noch wichtiger ist als
damals.

Ende der 60er Jahre wurden die
Konzeptionen der Modeme und ihre
menschenfeindliche asthetische Fad-
heit grundlegend in Frage gestellt.
Eine neue Grafikergeneration, zu der
auch Wolfgang Weingart (* 1941)
zahlte, begann mit expressiveren
Kompositionen zu expenmentieren,
wahrend sie andererseits dem
modernen Ansatz der Schweizer
Grafikschule treu blieb. Andere
Grafiker wie Milton Glaser (* 1929)
waren stark von der Pop Art gepragt,
die ihrerseits Einflusse aus der
Werbegrafik aufgenommen hatte.
Durch das Schaffen von Kunstlern
wie Andy Warhol (1928-1987),
Richard Hamilton {* 1922) und Peter
Blake (* 1932), die ihre Inspiration
aus der Bildsprache der Alitagskuitur
bezogen, verwischten sich die Gren-
zen zwischen der bildenden Kunst
und freien Grafik einerseits und dem
zweckbestimmiten Grafikdesign
(Gebrauchs-Werbegrafik) anderer-
seits. Eine Fille von Anti-Vietnam-
knieg-Plakaten der spaten 60er Jahre
belegen, dass ihre Urheber keinan
klassisch-modemen Ansatz bendtig-
ten, um Grafiken mit starker Aussa-
gekraft zu schaffen. In den 60er
Jahren ercberte das Grafikdesign
neue Gebiete der visuellen Kommu-
nikation, unter anderem das Fern-
sehen und die Vor- und Abspann-
sequenzen von Spielfilmen. Grafiker
spielten nun aulfer im Bereich der

phisme s'étendit & de nouveaux do-
maines de la communication visuelle
tels que la télévision et le cinema.

La discipline jouait désormais un role
croissant dans la diffusion de la cul-
ture et de l'information publique tout
comme dans la publicité. Vers la fin
de cette période, les graphistes com-
menceérent également a exploiter les
grandes avancees technologiques
survenues dans le tirage photogra-
phique, qui leur offraient une liberté
créative bien plus grande ainsi
qu'une impression couleur moins
chére et de meilleure gqualite.

A la fin des années 1960 et au cours
des années 1970, le graphisme de-
vint encore plus étroitement associeé
au marketing, de nombreuses socié-
tés commandant de nouveaux logos
— langage universel du capitalisme
d'entreprise — afin d'étre toujours
plus compétitives sur un marché de
plus en plus planétaire et basé sur
limage. En réaction & la banalité et a
I'uniformité du langage visuel de
I'entrepnise, I'ére du verseau fut mar-
guée par |'apparition tonitruante et
kaléidoscopique du poster psyché-
délique, soit I'antithése méme de
I'affiche inspirée de I'Ecole suisse.
Devant le désenchantement crois-
sant face au modemisme et sa récu-
peration par les multinationales, de
nombreux graphistes cherchérent
des alternatives. En Grande-Bretagne
a la fin des années 1970, le mouve-
ment punk servit de catalyseur a la
naissance d'une nouvelle approche,
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ploit the enormous changes taking
place in photographic print technolo-
gy, which allowed them a far greater
degree of creative control and pro-
vided them with cheaper and better
quality colour printing.

Graphic design became even more
closely tied to marketing during the
late 1960s and the 1970s with many
companies COMMISSIoNing new
logos — the universal language of
corporate capitalism — in an effort to
compete more effectively in an in-
creasingly global and image-based
world. As a reaction against the as-
cendancy of the banal uniformity of
corporate visual language, the Age
of Aguarius saw the lund kaleido-
scopic dawn of the psychedelic
poster, which was the very antithesis
of the Swiss School. In response to
growing disenchantment with Mod-
emism and its perceived complicity
with big business, many other de-
signers began seeking alternative ap-
proaches to graphic design. In the
late 1970s, the Punk movement
acted as a catalyst for the birth of a
new approach to graphics in Britain,
which was exemplified by the Sex
Pistols’ God Save the Queen record
sleeve (1977) designed by Jamie
Reid (b.1940). This brash rough-and-
ready-made anarchic style not only
captured the energy and frustrated
anger of contemporary youth-cul-
ture, but also intentionally mocked
the staid aesthetic refinement of
Modemism.

Around the same time a New

Wave of post-modern graphic de-
sign swept Holland and America.
Although retaining certain Swiss
School elements, New Wave graphic
design subverted the holy grid of
Modemism and playfully incorpor-
ated eclectic cultural references from
art, photography, film, advertising
and iconic graphic designs from the
past. New Wave designers such as
Jan van Toom (b.1932) and April
Greiman (b.1948) replaced Modemn
objectivity with a post-modemn sub-
jectivity that evoked viewer response
through a new kind of visual poetry.
Inspired by the emergence of new
forms of electronic media, Califor-
nian New Wave work incorporated
deconstructed compositions so as to
produce a sense of messages being

kommerziellen Werbung auch eine
wichtige Rolle in der Verbreitung
sozio-kultureller Inhalte und Informa—
tionen von offentlichem Interesse.
Ab Ende der 80er Jahre nutzten
Grafikdesigner auerdem die revolu-
tiondre neue Offset-Drucktechnik, die
mit Druckfilmen arbeitet. Sie erlaubte
ihnen ein grofferes Mal an kreativer
Steuerung des Herstellungsprozes-
ses und lieferte billigere Farbdrucke
von besserer Qualitat.

Ende der 60er und in den 70er Jah-
ren ruckte die angewandte Grafik in
noch groRere Nahe — und Abhangig-
keit — vom Marketing, als viele Unter-
nehmen neue Frmenlogos — Uni-
versalvokabeln des privatwirtschaft-
lichen Kapitalismus — in

gaben. Damit sollte ihre Wettbe-
werbsfahigkeit in einem globalen
und imageabhangigen Markt gestei-
gert werden, Als Reaktion auf den
Vormarsch banaler Uniformitat in der
offentlichen Selbstdarstellung der
Industrieunternehmen erlebte das
Zeitalter des Wassermanns die grelle
kaleidoskopische Geburt des psyche-
delischen Plakats — der exakten
Antithese des rationalen Designs der
Schweizer Schule. Infolge ihrer
wachsenden Unzufriedenheit mit der
Nuchtemheit der klassischen Moder-
ne und dem Gefihl, zu Komplizen
des Big Business geworden zu sein,
suchten viele Grafiker nach alterna-
tiven Gestaltungsarten und -mitteln.
Die Punk-Bewegung der spaten 70er
Jahre gab in Grofbntannien den
Anstol’ zu einer neuen grafischen
Kunstrichtung, fur die das Platten-
cover der LP »God Save the Queen«
{1977) der Sex Pistols beispielhaft ist.
Der Entwurf stammte von Jamie
Reid (* 1940). Dieser grellbunte,
krude, anarchische Stil hielt nicht nur
die Energie und frustrierte Wut der
damaligen Jugendkultur im Bild fest,
sondern nahm auch ganz bewusst
die konservativ-serigsen asthetischen
Raffinessen der Modeme auf die
Schippe.

Etwa zur gleichen Zeit kam in den
Niederlanden und den USA die New

Right Logos for Shell and BP. Reymond Loswy
Assocwtes, 1967 & 1968, Logos for Alitala and Spar.
Landor Assocates, 1969 & 1970

Cover for the Sex Pistols " God Save the
Queen” single. Jarme Fesd, 1977,

illustrée par la pochette du disque
des Sex Pistols « God Save the
Queen» (1877), réalisée par Jamie
Reid (née en 1940). Ce style anar-
chique, agressif et fruste traduisait
I'énergie et la colére frustrée de la
jeunesse tout en parodiant intention-
nellement le raffinement esthétique
et guindé du modernisme.

Vers la méme épogue, un nouvelle
vague de graphismes postmodemes
deferla sur la Hollande et les Etats-
Unis. Tout en conservant certains
des éléments de |'Ecole suisse, ils
détoumnaient le sacro-saint quadrilla-
ge modemiste en introduisant de
maniére ludigue des reéférences
eclectiques a I'art, a la photographie,
au cinéma, a la publicité et aux mo-
tifs graphiques emblématiques du
passé. Des graphistes new wave tels
que Jan van Toomn (né en 1932) ou
April Greiman (née en 1948) rempla-
cérent 'objectivité modemniste par
une subjectivité postmoderne qui
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filtered through layers, which in tum
affected a strong three-dimensional
quality or visual depth. Using Apple
Macintosh software, desig

ed a language of hybrid imagery
with encoded messages, while the
seemingly random placement of col-
lage-iike images provided their work
with a refreshing witality. In 1982, the
launch of the large-format graphi
magazine Emigre by Rudy Vand
Lans (b.1955) and Zuzana Licko
{(b.1961) disseminated the ideas be-
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Grafiker doch insgesamt das gehei-

ligte Paradigms leme Uber
den Haufen und bauten spielensch
aus Malerei und Plas-

t hen Grafik-slkonen« in
ihre Entwurfe ein. Grafiker wie Jan
van Toom (* 1932) und April Greiman
(* 1948) ersetzten klassisch-modeme

qui appo
qualité tridime
profondeur vi
ciels d'Apple Macintosh, les gra-
phistes inventerent un langage ico-




hind this new movement in graphic
design to a much wider international
audience. Eventually, post-modem-
ism came to mean a multiplicity of
graphic styles (often appropriated),
which were characterised by visually
arresting, layered compositions of
frequently indecipherable meaning.

During the 1980s the increasing em-
phasis on image over content led
to the meteoric rise of “the brand”,
which, with the right help from
graphic designers, transcended
national preferences to become a
globally understood seal of approval.
Companies such as Levi's and Nike
were quick to understand that “cut-
ting-edge” graphic design could give
their products a distinct competitive
. At a time when the so-
cial glue of traditional institutions,

Objektivitat durch postmodeme
Subjektivitat und ihre neue Art visu-

eller Poesie fand bei den Betrachtern
Anklang. Inspinert von den neuen
elektronischen Medien schufen kali-
fornische New-Wave-Grafiker auch
dekonstruierte Kompositionen, um
den Eindruck zu erwecken, dass die
grafisch umgesetzten Inhalte durch
mehrere Schichten gefiltert waren,
was eine deutlich dreidimensionale

Qualitat bzw. optische Tiefe erzeugte.

Unter Einsatz von Apple-Macintosh-
Software entwickelten Designer in
Kalifornien eine Art hybride Bildspra-
che mit verschiusselten Botschaften,
wahrend die scheinbar zufallige Plat-
zierung von collagenhaften Bildem
ihren Arbeiten eine erfrischende
Vitalitat veriehen. 1982 grindeten
Rudy van der Lans (* 1955) und
Zuzana Licko (* 1961) die Zeitschrift
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des messages codés, tandis que
l'insertion apparemment aléatoire
d'images rappelant des collages
donnait 3 leurs travaux une vitalité
rafraichissante. En 1982, le lance-
ment de la revue de typographie
grand format « Emigre » par Rudy
VanderLans (né en 1955) et Zuzana
Licko (née en 1961), propagea les
idées de ce nouveau mouvement a
un public intemational beaucoup
plus vaste. Au bout du compte, le
postmodemisme en vint a signifier
une multiplicité de styles graphiques
(souvent récupérés) caractérisés par
des compositions multicouches,
visuellement frappantes et au sens
frequemment indéchiffrable.

Au cours des années 1980, la pri-
mauté croissante de I'image sur le
contenu entraina I'essor meteorique
de la «marques qui, avec |'aide avi-
sée des graphistes, transcendait les
préférences nationales pour devenir
un label d’approbation compris par-
tout dans le monde. Des compa-
gnies telles que Levi's et Nike com-
prirent rapidement qu‘un design
graphique «dans le vent» pouvait
donner a leurs produits un net avan-
tage sur la concurrence. A une
époque ou se fragmentait la cohé-
sion sociale des institutions tradition-
nelles, de la famille nucléaire a la reli
gion organisée, les marques offraien
aux consommateurs un sentiment
d'apparnenance a un groupe, «5ans
les responsabilités », qui les aidaient
a définir leur propre image, Fagonne
une marque consiste avant tout a
projeter des aspirations et a créer
des désirs. C'est I'emballage (le style
plutdt que le produit (le contenu) qui
nous séduit 3 un niveau affectif, d'ol
le fait que cenains logos commer-
ciaux soient vénérés comme de veri
tables idoles. Toutefois, le facteur de
«bien-étre» s'émousse rapidement
guand on sait que ces baskets ou
ces vétements aux prix exorbitants
ont été fabriqués par des ouvriers
du Tiers Monde payés une misére.
Un sentiment de culpabilité peut
alors rapidement venir ternir les ors
de la marque. Tout au long des an-
nées 1980 et jusqu'au début des
années 1990, les graphistes se sont
fait les complices de I'essor fulguran
de ce culte du logo, au point de
paraitre presque totalement insen-



from the nuclear family to organized
religion, was becoming unstuck,
brands offered the consumer a
no-strings-atiached sense of belong-
ing while helping them define their
self-image. Branding is essentially all
about the projection of aspirations
and the creation of desires. It is the
package (style) rather than the prod-
uct (content) that appeals to us on
an emotional level, and this is the
reason why certain commercial
logos are worshipped like religious
idols. The feel-good factor of a
brand, however, can be quickly
eroded with the knowledge that
those ludicrously expensive trainers,
clothes, etc. have been made by
wage-slaves in the Third World —
quite simply the gilt can turn to guilt.
Throughout the 1980s and early
1990s the graphic design profession
aided and abetted the meteoric rise
of “the brand” and appeared almost
completely blinkered to the ills of
rampant consumensm.

By the early 1990s, post-modermnism
had escaped from the confines of
design institutions and the music
and art scenes and became widely
embraced by corporate marketeers
desperately searching for the elusive
elixir of cool — the very life blood

of branding. At long last the gulf
between progressive educational
theory and mainstream professional
practice appeared to have been
bridged. There was, however, a
growing realisation among a new
generation of Late Modermn designers
- many of whom are included in this
survey — that style and content are
equally important in the creation of
Good Design solutions. Today's New
Pluralism in graphic design must be
seen on the one hand as a response
1o the greater multiculturalism of
today's global society, and on the
other as being prompted by the
strong desire of designers to develop
their own unigue style, which en-
ables them to stand out from the
crowd. Many designers are challeng-
ing traditional notions of beauty with
provocative work that expresses
radical ideas. The majority of image-
makers working today have been
strongly inspired by developments in
art and film and have incorporated
aspects of these disciglines into their
work, which has in turn led to a

Opposite Foster for “Snow White + Seven Pais™
presentaton. Apdl Greiman, 1986
Right Calendar for Mart. Jan van Toom, 1872

»Emigres«, die einem breiteren inter-
nationalen Publikum das Gedanken-
qut der neuen Stromung in der Ge-
brauchsgrafik vermittelte. In diesem
kreativen Bereich bedeutete Post-
moderne schliellich eine Flle
unterschiedlicher Stile (hdufig auch
ubemommener Formen), die sich
durch optisch reizvolle, geschichtete
Kompositionen mit haufig unent-
zifferbarer Bedeutung auszeichneten.

In den B0er Jahren flihrte die wach-
sende Bevorzugung von Bild und
Piktogramm gegenlber dem Text
zum kometenhaften Aufstieg der
»Marke«, die mit kongenialer Unter-
stitzung des Grafikers nationale
Vorlieben hinwegfegte, um zum
weltweit akzeptierten Gutesiegel zu
werden. Firmen wie Levi's und Nike
begriffen sehr schnell, dass eine treff-
sichere Werbung ihren Produkten
entscheidende Wettbewerbsvorteile
verschaffen konnte. In einer Zeit, in
der der gesellschaftliche Leim in
Form uberlieferter Institutionen — von
der Kleinfamilie bis zur kirchlich orga-
nisierten Religion — seine bindende
Kraft zu verlieren begann, boten
Marken den Konsumenten das Ge-
fuhl der Zusammen- und Zugehaorig-
keit ohne Verpflichtungen und halfen
ihnen, ihr Selbstbild zu definieren,
denn bei der Markenbildung geht es
im Wesentlichen um die Projektion
von Hoffnungen und Zielsetzungen
und um die Erzeugung von Wan-
schen. Es ist die Verpackung (Stil)
und nicht das Produkt (Inhalt), die
uns emotional anspricht, und das ist
auch der Grund dafir, dass bestimm-
te Markenzeichen buchstablich ver-
gottert werden. Der Wohlfuhifaktor
einer Marke kann sich jedoch schnell
verfiichtigen, wenn man erfahrt,
dass diese oder jene wahnsinnig
teuren Sportschuhe, Pullover usw.
von Lohnsklaven in der Dritten Welt
angefertigt worden sind - aus dem
Wiohi- kann schnell ein Schuldgefuhl
werden. In den 80er und frihen 90er
Jahren unterstutzte und forderte die
gesamte Grafikdesignbranche den
Aufstieg der »Marke« und es schien
fast, als sei sie angesichts der Ubel
eines ungebremsten Konsumdenkens
mit Blindheit geschlagen.

sibles aux maux du consumérisme
galopant.

Au début des années 1990, le post-
modernisme s'était échappé des
confins des institutions du design,
de la musique et de ['art pour &tre
largement récupéré par les départe-
ments de marketing dans leur quéte
désespéeree de |'élixir volatil du
ucoolx, le nerf de la stratégie de
marque. Finalement, le gouffre entre
la théorie pédagogique progressiste
et la pratique professionnelle au sens
large semblait avoir été comblé. Tou-
tefois, parmi la nouvelle génération
de graphistes du «modemnisme
tardif », dont bon nombre figurent
dans cet ouvrage, on a pu observer
une prise de conscience croissante
du fait que le style et le contenu
sont aussi importants I'un que l'autre
dans la création de solutions pour un
« Bon Design». Le nouveau pluralis-
me d'aujourd’hui doit s'interpréter,
d’'une part, comme une réaction au
muiticulturalisme accru de notre so-
ciéte planétaire et, de l'autre, comme
I'expression du puissant désir des
graphistes de développer leur propre
style afin de se démarguer du lot.
Bon nombre d'entre eux remettent
en guestion les critéres traditionnels
de beauté en réalisant des projets
provoquants qui expriment des idées
radicales. La majorité de ceux qui fa-
briquent des images aujourd’hui ont
&te fortement inspirés par les nou-
veaux courants de l'art et du cinéma
et ont integré des aspects de ces
disciplines dans leurs travaux, ce qui,
en retour, a élargi l'interprétation de



broader interpretation of what actu-
ally constitutes graphic design. De-
signers such as M/M (Paris), Mevis
& van Deursen and Jonathan Bamn-
brook have developed close associa-
tions with the art world; however,
their work iIn most cases remains
constrained by the client’s brief and
as such can never match the com-
plete creative freedom of art unless
it is undertaken by themselves, for
themselves. Increasingly designers
are therefore subsidizing seif-initiated
exploratory and experimental work
that allows them to express their

Anfang der 90er Dekade war die
Postmoderne aus den Beschrankun-
gen der Designinstitutionen, der
Musik- und Kunstszene ausgebro-
chen und eraberte die Welt der
Marketingfachleute, die verzweifelt
auf der Suche waren nach dem
schwer zu fassenden Elixier, dem
Herzbiut der Markenbildung, dem
man den Namen »Cool« gegeben
hatte. Endlich war die Kluft zwischen
progressiver Bildungstheorie und
gangiger Berufspraxis Uberwunden,
so schien es. Allerdings machte sich
unter den jungeren Grafikern der

ce gue constitue exactement le
graphisme. Des graphistes tels que
M/M (Paris), Devis & van Deursen
ou Jonathan Bambrook ont tissé des
liens étroits avec le monde de l'art.
Toutefois, dans la plupart des cas,
leur travail demeure assujetti au pro-
jet de leur client et, a ce titre, ne
peut prétendre a la liberté créative
d'un art 3 part entiére, 3 moins
d'étre entrepris par eux-mémes pour
eux-memes. Afin de laisser parler
leur propre créativité et d'exprimer
leurs idees personnelles, un nombre
croissant de graphistes financent
donc leurs travaux exploratoires et
expérimentaux avec les revenus de
commandes commerciales bien re-
munérées (c’est notamment le cas
de Jonathan Bambrook). Beaucoup
ont compris que 'ambiguité peut
Créer une impression de mystére, ce
qui aide a capter puis a retenir I'at-
tention du spectateur. De par ce
phénomene, le graphisme est sou-
vent utilisé non plus pour résoudre
des problémes de communication
mais pour soumetire des énigmes
au public. On remarque eégalement
un nombre croissant de graphistes
produisant des travaux qui reposent
davantage sur le texte, avec un mes-
sage unique direct et puissant qui
n'est plus ouvert a une multitude
d'interprétations. La forme directe
des messages vient souvent du fait
gue l'annonceur incarne un idéal et
veut promouvoir sa cause avec la
plus grande clarté possible. Depuis
le debut des années 1930, le «sub-
vertising » (jeu de mots entre sub-
vert, « ébranler, faire échouer» et
advertising, « publicité ») avec son ca-
rambolage de messages commer-
ciaux fait preuve d'une grande effica-
cité communicative dans sa tentative
de mener une révolution antimon-
dialiste. En effet, on parait aujour-
d'hui de plus en plus convaincu

que la simplification est souvent le
meilleur moyen de filtrer INinforma-
tion dans un océan sans fond de
futilites. || semble gu‘a I'avenir, les
graphistes auront I'obligation de
devenir des «architectes de l'infor-
mation» afin de créer des outils qui
aideront I'utilisateur a8 mieux navi-
guer sur les eaux complexes de |'ére
NuUMEenque.

La longue complicité entre le métier
de graphiste et les grandes entre-



own creative individuality and per-
sonal ideas with revenues from well-
paid commercial work (Jonathan
Bambrook for instance). Many have
realised that uncertain meaning can
evoke a sense of mystery, which can
help to capture and hold the view-
er's attention. This phenomenon has
led graphic design to be used not as
a means to solve a communication
problem, but as a way of posing the
viewer with a communicative nddle.
There are also, however, a growing
number of designers who are pro-
ducing more text-based work, which
has a single, powerfully direct mes-
sage that is not open to a multitude
of interpretations. Often the direct-
ness of messages comes about be-
cause the communicator stands for
an ideal and wants to promote
histher cause with the utmost clarity.
Since the early 1990s, “Subvertis-
ing” with its amming of corporate
messages has displayed a strong
communicative directness in its
attempt to help spearhead an anti-
globalisation revolution. Certainly
there is now a growing realisation
that simplification is often the best
way to filter information from an
endless ocean of trivia, and that in
the future the onus will be on graph-
ic designers to become “information
architects” so that they can create

Spatmodeme - von denen viele in
diesermn Buch vertreten sind - die
Erkenntnis breit, dass Stil und Inhalt
fiir gute Designldsungen gleicher-
malien erforderlich sind. Der aktuell
herrschende neue Pluralismus im
Grafikdesign muss einerseits als
Folge der groferen Multikulturalitat
unserer Weltgemeinschaft gesehen
werden und andererseits als Ergeb-
nis des ausgepragten Bemihens
vieler Designer um ihren ureigenen
Stil, der sie von der Masse abhebt.
Viele Grafiker stellen die herkomm-
lichen Schonheitsbegriffe in Frage,
und zwar mittels provokanter Arbei-
ten, in denen sie radikale Konzepte
ausdrucken. Die meisten heute
tatigen Bildermacher lassen sich
stark von Kunst und Fim inspineren
und verarbeiten diese Anregungen,
was dazu gefuhrt hat, dass der
Begriff Grafikdesign derzeit weiter
gefasst und interpretiert wird als
friher. Designer wie M/M (Paris),
Mevis & van Deursen und Jonathan
Bambrook pflegen enge Beziehun-
gen zur Kunstszene. Ein Grofteil
ihrer Arbeitsleistung ist jedoch den
Vorgaben der Kunden unterworfen
und sie konnen daher niemals die
vollige schopferische Freiheit des
bildenden Kunstlers erlangen, es sei
denn, in ihrer Freizeit zum eigenen
Vergnugen. Daher subventionieren
Grafikdesigner (zum Beispiel
Jonathan Bambrook) in zunehmen-
dem Male eigene experimentelle
Initiativen aus den Erlosen gut be-
zahlter Auftrage aus der Wirtschaft.
Diese Projekte erlauben es ihnen,
kunstlerische Individualitat zu ent-
wickeln und eigene Ideen umzuset-
zen. Viele haben erkannt, dass unbe-
stimmte Inhalte etwas Geheimnis-
volles haben, das geeignet ist, die
Aufmerksamkeit des Betrachters
auf sich zu ziehen und gefangen zu
halten. Aufgrund dieses Phénomens
werden grafische Entwirfe nicht
langer als Mittel zur Losung einer
Kommunikationsaufgabe gesehen,
sondern als Chance, den Betrachter
in das kommunikative Ratsel einzu-
beziehen. Andererseits gibt es eine

Opposite Emigre magazine, msue 1. Budy
‘Vanderlands, 1384

Left \Wall-painted titie sequence for the Biennale di
Venaza. M/M {Pars) in collsboration with Philippe
Parrena, Pieme Huyghe and Dominigue Gonzales-
Foerster, 1999

Top Eye magazine. UNA (London} desgners,
fllustration Jasper Goodall, 2001

prises a conduit 3 'expansion rapide
et a la mondialisation d'une culture
commerciale. Il est peut-étre temps
pour ces professionnels de s'intermo-
ger sur les fondements éthigques du
travail qu'ils produisent. Le graphis-
me a ete trop longtemps utilisé cyni-
quement comme un moyen d'inciter
les consommateurs des pays indus-
trialisés a acheter plus de produits
dont ils avaient besoin alors que,
dans les pays en voie de développe-
ment, des millions de gens n'ont
toujours pas acces a I'eau potable,

a suffisamment de nourriture, a des
médicaments de base et a une edu-
cation méme rudimentaire. Pire en-
core, ces produits superflus sont
souvent realisés dans des ateliers
clandestins par des ouvriers exploi-
tés et appartenant aux couches les
plus démunies de notre société pla-
nétaire. Les graphistes ont trop sou-
vent aide les entreprises a mettre
leurs margues en valeur, masquant
ces details sous des campagnes
bien lechées. Plutot qu'aider a
vendre des produits discutables —
des boissons alcoolisées pour ado-
lescents, des cigarettes, des mauvais
produits alimentaires, des voitures
polluantes et autres produits pétro-
chimiques nuisant a I'environne-
ment, ils pourraient mettre leur
ingéniosité communicative au servi-
ce de préoccupations sociales et
écologiques vitales. De fait, c'est ce
qui est en train de se produire au
ni-veau populaire comme on peut le
constater en feuilletant le magazine
« Adbusters ».
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THIS IS
WRESTLING.

tools that help the user to better
navigate the complex seas of the
digital age.

The long-standing complicity of the
graphic design profession with big
business has led to the rapid expan-
sion and globalisation of commercial
culture, and perhaps it is now time
for practitioners to question the ethi-
cal basis of the work they produce.
For too long, graphic design has
been cynically used as a means 1o
induce people in the developed
world to buy more products they
don't really need, when in develop-
ing nations literally millions still do
not have access to clean water,
sufficient food, basic medicines or
rudimentary education. To make
matters worse, these superfluous
marketing-driven products are often
made in exploitative sweatshops by
the most deprived members of our
global society. Yet all too frequently,
graphic designers have helped cor-
porations gloss over such brand-
depreciating details with slick ad
campaigns. Rather than helping to
sell questionable products — from
alcopops, cigarettes and junk food
to gas-guzzling cars and environ-
mentally damaging petrochemicals -
graphic designers could use their

Opposite Specrmen sheet for the typeface ‘Moron'
Jonathan Barnbook, 2001

Top “Los Amoraies™ book for Artimo. Mevis B van
Deursen, 2001

mlﬁpul:uwm fiag for Adbusters. Shi Zha Yung,

wachsende Anzahl von Grafikern, die
starker auf Text basierende Arbeiten
mit einer einzigen, eindrucksvoll
direkten Botschaft entwickeln, die
eben nicht eine Vielzahl von Interpre-
tationen zulasst. Die Unmittelbarkeit
entsteht in diesen Fallen, weil der
Mitteilende ein Idealist ist, der seinen
wFalle mit auBerster Deutlichkeit und
Klarheit vorbringen will. Seit Anfang
der 90er Jahre hat die Praxis des
»Subvertisings (subverting und
advertising = Subversion und Wer-
bung) mit ihrer Verballhomung von
Firmenwerbungen eine ausgepragte
Direktheit des Kommunikationsstils
an den Tag gelegt, die dazu dienen
soll, den Kampf gegen die Globali-
sierung anzufuhren. Auf jeden Fall
wachst heute die Erkenntnis, dass
Vereinfachung in vielen Fallen die
beste Methode ist, um wichtige
Informationen aus einer endlosen
Flut von Trivialitaten herauszufittern,
und dass Grafiker in Zukunft die
Pflicht haben, sich zu =Informations-
architektens auszubilden, damit sie
Werkzeuge schaffen, die dem Be-
nutzer dabei helfen, die vielfaltigen
Klippen des Computerzeitalters mit
mehr Geschick und Effizienz zu
umschiffen.

Die lange wahrende Allianz der
Gebrauchsgrafiker mit dem Big
Business hatte die rasche Expansion
und Intemnationalisierung der Kon-
sum- und Werbekultur zur Folge
und es ist daher wvielleicht fur die in
diesem Bereich arbeitenden kreati-
ven Kopfe an der Zeit, die ethischen
Grundlagen ihrer Arbeit zu Uber-
priifen. Alizu lange ist die grafische
Kunst auf zynische Weise dazu miss-
braucht worden, die Menschen in
den hoch entwickelten Landern zum
Kauf von Produkten zu verleiten, die
sie nicht wirklich brauchen, wahrend
buchstablich Millionen in den unter-
entwickelten Landemn noch nicht
einmal sauberes Trinkwasser, aus-
reichend Nahrungsmittel und die
notigsten Medikamente haben oder
eine rudimentare Schulbildung ge-
nielien. Die Situation wird noch da-
durch verschlimmert, dass die von
den Marketingabteilungen im
Westen georderten uberflissigen
Waren haufig unter unmenschlichen
Bedingungen von den armsten
Mitgliedern der globalen Gesellschaft
zu Hungeriohnen hergestelit werden.

Par-dessus tout, les graphistes d'au-
jourd’hui doivent reconnaitre gu'ils
sont investis d'une responsabilité
particuliére (et la capacité d'y faire
face) non seulement vis-a-vis de
leurs clients mais face a la sociéte
dans son ensemble. Le pouvoir
persuasif phénomeénal du design
graphigue pourrait &tre maitrisé et
orienté de maniére & modifier radi-
calement la fagon dont nous réflé-
chissons aux questions importantes
de I'avenir, du réchauffernent de la
planéte a la dette du Tiers Monde.
Bien que tous les travaux réalises
par les graphistes ne relévent pas
du domaine de la prise de décision
éthique, la profession doit encore
faire basculer la balance du commer-
cial au social si elle veut rester une
force culturelle pertinente et vitale.

*Note des auteurs © dans ot essal Nous exarminons




communicative ingenuity to highlight
vital social and environmental con-
cerns. In fact this is already happen-
ing at a grassroots level, as can be
gleaned from a casual perusal of
Adbusters magazine.

Above all else, graphic designers
working today need to acknowledge
that they have a special responsibility
{and ability to respond) not just 1o
the needs of their clients, but also to
those of society as a whole. The
phenomenal persuasive power of
graphic design could be hamessed
and directed in such a way that it
radically alters the way people think
about the important issues of the
future, from global warming to third
world debt. Although not all the
work done by graphic designers falls
into the realm of ethical decision-
making, the profession still needs 1o
up the balance from the commercial
to the social if it is to remain a rele-
vant and vital cultural force
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Allzu oft haben Werbegrafiker den
westlichen Firmen noch geholfen,
derartige smarkenschadigende«
Informationen mittels Hochglanz-
Werbekampagnen zu vertuschen.
Anstatt Beihilfe zum Absatz fragwir-
diger Produkte zu leisten — von Alco-
pops (alkoholhaltigen Limonaden),
Zigaretten und ungesundem Fast-
food bis zu bleispuckenden Autos
und umweltschadlichen Chemika-
lien —, konnten Grafiker ihr kommuni-
katives Talent dazu benutzen, lebens-
wichtige soziale und okologische
Belange ans Licht der Offentlichkeit
zu bringen. Tatsachlich passiert

das schon jetzt — und zwar an der
Basis -, wie man schon beirn flich-
tigen Durchblattern der Zeitschrift
nAdbusters« [Anzeigensprenger)
bemerkt.

Vor allem anderen aber missen
Grafiker einraumen, dass sie eine
besondere Verantwortung dafur
tragen (und auch dazu fahig sind),
nicht nur die Bedurfnisse ihrer Auf-
traggeber zu erfullen, sondem auch
die der Geselischaft als Ganzes. Die
phanomenale Uberzeugungskraft
des Grafikdesigns konnte so mobili-
siert und eingesetzt werden, dass sie
eine radikale Umkehr im Denken der
Menschen Gber wichtige Zukunfts-
fragen herbeifihrt — von der Erwar-
mung der Erdatmosphare bis zum
Schuldenberg der Entwicklungs-
lander. Obwohl nicht alle Arbeiten
von Grafikdesignem den Bereich
ethischer Entscheidungsfindungen
berihren, mussen die Mitglieder der
Profession noch den Schritt vom
uberwiegend kommerziellen zum
uberwiegend sozialen Engagement
vollziehen, wenn sie eine relevante
und lebendige kulturtreibende Kraft
bleiben wollen
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“It's only a job, but a good job.”







“| really don't think that my vision of
the future of graphic design is that
relevant or indeed important. Every
aspiring designer should stick to his
or her beliefs. What | do care about
in my work is that it is original, appro-
priate, and never patronising. My
long-term goal is to achieve a healthy
and equal balance between design
that works strategically but doesn't
poliute the environment, and design
that creatively pushes boundaries,
whether they be aesthetic or about
choice of medium. | would ideally
like to use the skills that | have as a
designer 10 take on board some
social responsibility, as | am actually
aware that it is designers of my gen-
eration and the one previous that
are responsible for the saturation
of the High Street with ubiguitous

i lch glaube wirklich nicht, dass meine «Je ne pense pas que ma vision de

Vision des Grafikdesigns der Zukunft
so relevant oder gar bedeutungsvoll
ist. Alle aufstrebenden Grafiker und
Grafikerinnen soliten ihren Uber-
zeugungen treu bleiben. Mir ist bei
meinen Arbeiten wichtig, dass sie
originell und passend sind und nie-
mals gonnerhaft wirken. Langfristig
verfolge ich das Ziel, eine gesunde
Ausgewogenheit zwischen strate-
gisch wirksamen - dabei aber nicht
zur Umweltverschmutzung beitragen-
den — Entwirfen und einem Design
herzustellen, das kreativ Grenzen
uberschreitet, egal ob diese im
Bereich von Stil und Asthetik liegen
oder in der Wahl des Mediums. Am
liebsten wirde ich meine Fahigkeiten
und mein erworbeneas Wissen als
Grafiker dafur einsetzen, soziale Ver-
antwortung zu ubemehmen, weil mir
bewusst ist, dass die Designer mei-
ner Generation und der Generation
meiner Eltern fir die allgegenwartige,
sinnlose Grafik unserer Einkaufs-
stral3en verantwortlich sind.«

I'avenir de la création graphigue soit
pertinente ni ait la moindre impor-
tance. Tout aspirant graphiste devrait
s'en tenir 8 ce qu'il croit. Ce qui
m'importe dans mon travail, c'est
qu'il soit ariginal, approprié et jamais
condescendant. Mon objectif 4 long
terme est de parvenir a un quilibre
sain entre un graphisme stratégique-
ment efficace mais respectueux de
I'environnement et un stylisme qui
repousse de maniere creative les
frontiéres tant esthétiques gue celles
liees au choix du media. Dans l'ideal,
J'aimerais me senvir de mon savoir-
faire pour assumer une forme de
responsabilité sociale, car je me rends
compte que les graphistes de ma
génération et de celle qui nous a
précédes ont sature les rues de nos
villes d'images omniprésentes et
insignifiantes.»

and meaningless design.”

Aboud Sodano Design group history
Studio 26 1383 Co-founders Alan
Pail Mzl Depost Aboud and Sandro

124-178 Bariy Road
Londan W10 68L
UK

T +44 20 B26GE 6142
F+44 20 8968 6143

E mail @
aboud-sodano.com

wiwwaboud-sodanc oom

Sodano graduated from
Saint Martin's School

of Art, London

1990 Established partner-
ship and formed Aboud
Sodano

Adan Aboud appointed
waoridwade An Director
for Paul Smath
Responsibie for the image
of 3l Paul Srmath lines
1992 Wiorking with

The Temence Higgins
Trust, Aboud Sodana
created chanty's first
nan-gender specihc HIV-
AIDS mtormation cards
1853 Produced the
promanon and advertising
for The Whitney Museum
of Amencan A's retro-
spectve exhibeion of the

stones for Paul Smith's
BOCESEONSS fAandge,
co-directed with Rory
Hanrahan

19099 Commenced work-

ng with Lew Serauss
Europe, integral part of
the creabon of Lew's

of Levi Strauss, estab-
fished the concept and
brand values for the
reinvention of the Lew's
Brand Creative consult-
ants. on the Lew Strauss,
athverising acoouwn al
BBH, London

2007 In conjunchon
with Hasan & Partners,
Hedsinkl, Alan Ahood

executed the concept and

art directon of Hennes

Founders’ bi

Aln Aboud

1268 Born in Dublin
1369 BA (Hons) Graphic
De<ign, Saint Martin's
School of Art, London
1995 Burth of twin boys,
Victor Sytvester and
Mo Van

1989 BA (Hons) Graphic
Design, Saint Martin's
School of Art, Londan
2001 Birth of daughter
Constanza Vehet

Recant awards Chents

2002 Siher Award, Briish  Citizen Watches

DEAD:; Siver Cube Inter Parfuems

Awvard, New York A Jorx

Directors Club, Gold Paul Srmith

Aweard, Art Deectors Ot Peters and Beach

of Europe Purpie Pubiic Rslations
Vioiette Edmons

Visaonary Lrang

works of Nan Goldin
1995 De=xgnad and art
drected “The Lady is a
Tramp™, by David Bailey
1998 Commenced
meAIng image work;
completed ‘Paul's Shorts',
a terminute set of short

and Maumz advertising
Gampagns, ~You can find
MEperEnon in anythng™”,
a book about the ife of
Paul Srruth, @ progect that
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“Work hard. Have fun.”

Cpposite page
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Client

Peter Geschwand / Johan
Zettercuist | Roger
Andersson

Year
2001
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"We live in a 24hr design-driven
society where nothing is left un-
designed. A need for more graphic
design is nowhere to be found in this
image infrastructure. Instead, we are
in search of great ideas. Design is
only a translation of great ideas. Great
ideas are what we remember from
history and what will make a differ-
ence in the future.”

Acne group
Maorsgatan 11 1206 Co-lounded by
114 47 Ssocihokn Tormas Skogng, Jonmy
Sweden Johansson, Jesper
Kouthoold and Mats
T +46 B 555 79900 Johansson n Siockholm
F «458 555 79999 1958 founded ACNE
AZTION Jsans company
E comactBacne se 1999 foundad
World Online entanain-
N Company
2000 founded ACNE Film
predLCtion COMmpany,
ACNE set up its own
AdVErTISIng agency

» Wir leben heute in einer Welt, die

rund um die Uhr von Design getrie-
ben ist, in der es nichts Ungestal-
tetes mehr gibt. In dieser piktografi-
schen Infrastruktur lasst sich nirgends
ein Bedarf fur mehr Grafikdesign
entdecken. Statt dessen suchen wir
nach herausragenden Ideen, denn
Grafik ist immer nur die Ubersetzung
grofer ldeen. Aus der Geschichte
bleiben immer die groften Visionen

in Erinnerung und die werden auch
in Zukunft etwas bewegen und
verandern.«

Founders” biographies  Recent awards

Tomas 2000 Shortested, Cannes
1967 Bom in Uppsaka, Lions (x 41, Winnes,
Sweden EPICA; Jury's Specal

1975 Bom n Stockhoim
Solf-taaght

Yoor, Elle ne,
Stockholm; shonlisted,
Cannes Lions {x 1);
Winner, EPICA, Finalist,
EPICA; Winner, Eurobest
Lansforsaknngar, shortfist-
ed, Swedsh Golden Egg.
(Graphee Desagn), Sihver ix
21 Swedish Goiden Egg
(Fém & Prnt)

2002 Shoristed, Swedich
Golden Egg (x I Fm B x
1 Radiol; Bronze Award,
O (Graphac design &
Droduct desagn|

chidren concept

Adrires

«MNous vivons dans une société ou tout

passe en permanence par le design.
Dans cette infrastructure de l'image,
nous n'avons pas besoin de plus de
graphisme. En revanche, nous
sommes en quéte de bonnes idées.
La création graphique n'est que la
traduction de bonnes idées. Elles
sont ce que nous retenons de ['his-
toire et ce qui fera la différence

a l'avenir.»

Zooliags
Spnng campsegn

Zoowliage com
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“Appropriate, creative, structured.”
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“If this question is about us, then we
find it very difficult to answer as the
future is one thing we try not to think
about ... graphic design doesn't exist
in isolation and our interests do not
lie in just graphic design. Our vision,
our design and our needs change as
we respond to the changes around
us. However, if this question is a
mare generic probe, then the "future’
would seem to equal an education
systern which continually increases
the amount of graphic design stu-
dents while decreasing the amount
of tutors ... and therefore the 'vision’
wou:d seem to predict bad news for
us all.”

Alexander Boxill Design group history
Ground Floor 1994 Co-founded by
23-28 Penn Svest Jayme Alexander-Closs
London N1 50L and Violerta Boaxill in
UK Landon

T +44 20 7723 0875
F «44 20 7723 0875

E min@
BleanaerDoeall Com

»Wenn es bei dieser Frage um un-
sere eigene berufliche Zukunft geht,
haben wir Schwierigkeiten, sie zu
beantworten, denn wir versuchen,
uberhaupt nicht an die Zukunft zu
denken ... Der Grafiker lebt und ar-
beitet ja nicht abgeschieden von der
Welt und wir interessieren uns auch
nicht nur fur Grafik. Unsere Vision,
unsere Entwurfe und Bedurfnisse
wechseln je nachdem, wie wir auf
die Veranderungen in unserer Umge-
bung reagieren. Wenn sich die Frage
jedoch auf die Fachdisziplin bezieht,
denken wir bei »die Zukunft: an das
Bildungssystemn, das immer mehr
Grafikstudenten hervorbringt, wah-
rend es zugleich die Anzahl der Leh-
rer verringert ... dann wurde unsere
Zukunftsvision wohl eher dister
aussehen.«

Jayne Aesander-Cioss Botsh Council

1969 Bom in Nisth, Whale=s  Business Desgn Centie
1969-1992 BA (Hons) Converse

Graptc Demign, Central Desgn Council

St Martine Coliege of At Hakitat

and Dessgn, London Hayward Gallery

1992-1994 MA, Graphe
Desagr, Ryl College

of Art, Londaon

1994+ Lectured at Central
5t Martins Coliege of Art
and Desgn, London;
Mddilesex Uinnersimy;
Portsmiouth Polytechmc:
Colchesier Uinnversidy
Violetta Booll

1970 Born in London
19891997 BA [Hans)
Graphic Design,
Maddlesex Unrersty
1992-19954 MA Graphe
Desagn, Royal College

ot Art, London

1994+ Lectured at Cemtral

Laurence King Publishing

MNAM

Flcrgal Coollepe af Art
Somerset House Trust
Thames and Hudson

«Si la question porte sur nous, il nous
est trés difficile de répondre dans la
mesure ol Nous essayons de ne pas
penser a l'avenir... Le graphisme seul
n'existe pas et NoOUS Ne Nous iNteres-
sons pas au graphisme en soi. Notre
vision, notre objectif et nos besoins
changent & mesure que nous réagis-
sons aux changements autour de
nous. Si la question est d'ordre géné-
rique, 'avenir semble nous réserver
un systéme educatf ou il yaurait
toujours plus d'étudiants en design
graphique et de moins en moins de
professeurs. .. donc une svision»
plutot pessimiste pour tous. »
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“Amidst all of the hype of modern design
and computers, we have remained
true by generating the majority of our
designs by hand, viewing the computer
as a tool and not letting it dictate our
designs.”

ST
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Ames Design

" Rage against the machine. The
almighty computer has made every
housewife and hobbyist a 'designer’,
bringing mediocnty to the masses.
We predict a backlash sparking a
throwback era of design in which
designers are crafismen performing
a craft. The phrases ‘Make it pop’
and ‘It's got to be more sexy’ will be
dead to us.”

Ames Desagn
1735 Westiake Auve N

Ll

Design group history
1996 Co- founded by
Coby Schulz and Barry
Arment in Saattie
Winshington

T +1 206516

F+1 206633

amesdsheareaty nel

W amesheas com

»Wiiten gegen die Maschine. Der all-
machtige Computer hat aus jeder
Hausfrau und jedem Hobbykunstler
einen »Designer: germacht und damit
massenhaft Mittelma® verbreitet. Wir
prognostizieren, dass eine Gegen-
reaktion einsetzen und eine ruck-
wartsgewandte Design-Epoche einlei-
ten wird, in der Designer wieder als
Kunsthandwerker ihr Handwerk und
ihre Kunst austben werden. Phrasen
Wie »eS muss poppig seind oder ses
muss sexier seine werden dann nichts
mehr bedeuten.a

Schwitz

972 Bom mn Big Sandy
Machegan

1992 Graphee Design,
Montana Sute Uneversaty
Dropout

19931996 Graphic
Desgner, Pearl Jam Inc.,
Searte

1996+ Co-founder, Ames

D -
Ly, Sibatlle

Diecagyn, Seantis

«Sus a la machine! L'ordinateur tout-
puissant a fait de toutes les mena-
géres et de tous les amateurs des
«créateurs), apportant la médiocrité
aux masses. Nous prédisons un
retour de baton, suscitant un renou-
veau de I'épogue ou le graphiste
etait un vrai artisan. Les expressions
«Rends-le popu: ou «Faut que ¢a soit
plus sexy>» n‘auront plus aucun sens
pour Nous. »

Nomiration
2001 Bronze, One Show
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FRANKENSTEIN

IN LOVE

OR THE LIFE OF DEATH BY GUVE BARKER
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“Graphic design should evolve and
challenge existing systems of language
and perception.”

T






" Graphic design can control language » Grafische Entwurfe sind in der Lage, «Le graphisme peut controler le langa-

and also shape our visual urban
environment. It is for this reason that
| believe we should not allow it to be
thrown together in its conceptual
construction. Technology has forced
changes that many designers and
clients have not yet grasped. We
have been released from designing
solely in blocks and grids, we can
embrace the fluid and the organic.
We should communicate in an
advanced and ever evolving manner,
not using quick one-line sellers, not
cute, not retro, not post post-modem
but real, practically applied and above
all, new. We can and should change
the way we see the everyday world.”

unsere Sprache zu behemrschen und
unsere sichtbare stadtische Umwelt
zu formen. Deshalb soliten wir nicht
zulassen, dass beides beim konzep-
tionellen Aufbau vermengt wird. Die
technische Entwicklung hat uns
Veranderungen aufgezwungen, die
vielen Grafikern und ihren Auftrag-
gebemn noch gar nicht klar sind. Wir
sind davon befreit worden, nur in
festen Blocken und Rastern zu den-
ken, wir konnen uns dem Flieltenden
und Organischen zuwenden. Wir
sollten auf eine fortschrittliche, sich
weiterentwickelnde Weise kommuni-
Zieren und reale, praklisch anwend-
bare und vor allem neue Designs lie-
fern. Wir konnen und sollten unsere
Betrachtungsweise der Alltagswelt
andem.s

ge et fagonner notre environnement
visuel urbain. C'est pourguoi nous ne
devrions pas le laisser étre amalgame
avec sa construction conceptuelle.
La technologie a imposé des change-
ments que les graphistes et leurs
clients n'ont pas encore eu le temps
d’assimiler. Nous avons été libéreés
des contraintes des blocs et des
quadrillages et pouvons desormmais
travailler dans le fluide, I'organigue.
Mous devrions communiquer d'uneg
maniére pointue, en évolution per-
manente, sans recount aux petites
phrases accrocheuses, au mignon,
au retro, au post postmoderne mais
avec du vrai, du pratigue et, surtout,
du neuf. Nous pouvons et devrions
changer la facon dont nous voyons
le monde de tous les jours. »
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“Graphic design is the intersection point
between art and communication.”
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"Having come of age at a time when
the computer was introduced and
subseguently embraced as a radical
new design tool and solution, | and
other designers of my generation are
seeing it now dominate almost every
aspect of design. Design is funda-
mentally idea-oriented, and designers
camry profound influence in their
power to shape and communicate
cultural concepts. The future of
design lies as much in this active
and critical role within society as it
does in the further development of
technology. Graphic design is the an
of wisualizing ideas, activating space,
intuiting proportion. It is the result of
meticulous attention 1o detail. Good
graphic design prompts the viewer
to meditate, often unconsciously, on
potent word/image combinations.
Good graphic design is always
memorable.”

Philippe Apeloig Biograptty
18, rue du Grand Prewrs 1962 Born in Paris, France
75011 Pans 1981-1985 Art and

Appled Ants, Ecole
Narionale Supéneure
des Arts Appliques/Eocie
Nationale Supéneuns
oes Arts Decoratfs, Pans

France

T+331436534 29
F+«33 14355480

E apalosyphvEanl com 1884 Deplome of the
Ecole MNationale
Supeneure des Arts
Apphques BTS Visual Arts
({Brevet de Techncien
Superieur), Paris

Opposte page

Project

Proyect for the French

Nanonal Board of

Educamon

Title:

Liberté [ Egainé | Fratermite
French Minstry of
National Education

Year
200

» Da ich in einer Zeit grold geworden
bin, in der der Computer aufkam
und als radikal neues Gestaltungs-
werkzeug angewendet wurde, erlebe
ich wie andere Grafiker meiner Gene-
ration, dass er fast das ganze grafi-
sche Gestalten beherrscht. Unsere
Arberit beruht auf Ideen und wir Gra-
fiker uben mit unserer Vermittiung
kultureller Konzepte tief greifenden
Einfluss aus. Die Zukunft unserer
Zunft liegt ebenso in dieser kritischen
Rolle wie in der technischen Weiter-
entwicklung. Grafikdesign ist die
Kunst, Gedanken zu visualisieren,
Flachen und Raume zu aktivieren
und Proportionen zu ersplren. Sie
ist das Ergebnis minutioser Detail-
arbeit. Gutes Grafikdesign lasst den
Betrachter — oft unbewusst — Uber
eindringliche Text-Bild-Kompositionen

«Les graphistes semblent se liberer de
l'utilisation systematigue de l'ordina-
teur, qui a éte considere comme l'ou-
til miracle capable de résoudre tous
les problémes graphiques. Le design
est une question de concept et de
communication. Notre avenir sera
guidé par le développement des nou-
velles technologies et par le role
actif et critique des designers dans
la société. Certes il ne s'agit pas de
negliger les aspects techniques: la
compaosition d'une page, le souci des
proportions, la qualite de la typogra-
phie et |'usage des couleurs; mais
le graphisme est avant tout |'art de
visualiser des idées. J'aime qu'une
affiche donne l'idée de mouvement,
de spontanéite, et cela résulte d'un
controle minutieux de chaque détail.
Je veux interpeller le public, le pous-

nachdenken. Gutes Grafikdesign
bleibt immer im Gedachtnis haften.«

Professional

1883 Imternship, Total
1985 Imternstup, Total
Desagn, Amsterdam
19651987 Graphc
designer, Musee d' Orsay,
Parns

1988 |miemshup, Apni
Grnman's studso, Los
Angeles

1989 Founded Phikppe

Apeioag Desgn m Pans
19921998 Taught

the French Mirestry of
Cuture 1o ressarch
typography at the French
Academy of An. \Vila
Megici, Rome

1997+ Design consultant.
Musde du Lowwre, Pans
1999+ Ful-time faculty

2001+ Curator, Hert
Lubakn Study Center of
Desagn and Typograpin,
Cooper Union for the
Advancernent of Scence
and Art. Mew York

Recent exhibitions
1988 Solo exhibition,
DOD Gallery, Dai Nippon
Prnting, Osaka

1995 Saln extubition,
GGG Gabery, Dai Nippon

Kartucky; “Graphic
Design, Philippe Apeloig
Graphec Design / Posters,

Irraging and Mukimedia®,

The Cooper Union School
of Art, New York City,

s0d0 exhibiton, Maryland
Insttute College of Art
2000-2001 Coaxistmnce,
Museum on the Seam,
Jerusalern, world tounng
exhibtion

2001 ~inside tha Word”,
salo exhibiton, Galene
Anatome, Paris, "Le
Musee s'affiche - Posters
for Mussums”, solo exhi-

MNanonal Libeary for the
Sth annrversary of the
AGl, Pans; “Nouveau
Salon des Cent”, exhibs-
o fior the centenary of

ser 8 méditer sur la combinaison
entre mot(s) et imagels). Le résultat
doit se fixer dans la mémaire. »

Recent awards

1998 Cenficata of
Excellence, STD,
Imemational TypoGraphic
Awards 98, England
1990 Special Jury Award,
Tokyo Type Directors Club
2000 Certficate of
Typographic Excelience,
Mew York Type Directors
Club

2001 Aed Dot Award

for High Design Qualiny,

Germary

Chents

Achirm Mocller Fine Art,
Mewy York

Armerican Jewish
Histoncal Sooety

A en reve, Cantre

o Archetecture, de Design
et d'Urbansme:
Assooanon Francaise

o Acton Arhistique

Care oA, Contempo-
rary Museum of At

and Library

Cité du Lnvre i Aax on
Provence

Ecoke Nationale
Supdneuwre des Ans
Decoratifs, Paris

Edons Odile Jacob, Pans
Frac

Impnmene Nationale,
France

Insttut Nanonal d'Histore
oe TAr, Pans

Musée d"An et d Histoire
du Judasme, Paris
Muses des Basux-Arts
de Montréal

Muzes du Lownre
Musee d'Orsay

Octobre en Naormande

Festval
Réurmon des Musées
Matonaux, Pansg
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New Year's Bve Card
New Year's Eve Card
Philippe Apsioig Studio

2001
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74 August Media

“What is special about our studio is that
we are a collective of editors, writers,
publishers and designers. The exchange
of ideas between these specialisms gives
our work a particular perspective.”

it §f 3¢






" Designers will learn to read and

write.”
August Media
13 Wilmot Place

Camden
London NW1T 9P
UK

T +44 20 7284 4078
F «44 20 77284 2011

E scontes®
AUQUSTMEa.CO. Lk

Project
Spread from exdtubrbon
catalogue

Tide
Flysrag over Water

Cliemt
Merrell Holberton

Year
1aa7

Design group history
1998 Co-founded by
Stephen Coates and Nick
Barley in London

Founders’ phies
Stephen Coates (Creative
Dwector]

1962 Borm in Cambndge,
England

1987-1584 BA Graphic
Design, Mewpaort College
of Art and Design
19851889 Art Director,
Bluepnnt magazne,
London

12950--1998 Art Director,
Eye magaane, London
1291-1995 Ant Director,

Desagn Reviesw magazne,
London

1993-2002 Art Director,
Tate magazme, Landon
1998+ Art Director, Sight
and Sound magaone,
London

1998+ Member, Allanca
Graphique Intermationale
AGIH

2000 Co~aditor, Imipas-
=ible Worlds, Londan
lAugust/Birkhauser)

lemen.«

Nick Barley (Publstng
Director]
1968 Bom in Yorkshee,

Editor, Lost and Found,
Bazel (BrkhausenBansh
Councl)

London}

2007 Publisher, Obey the
Giant, London; Editor, Ciy
Lewels, London (August)

Recent exhibitions
1999-2001 "Lost and
Found: Critical Viosces in
Britsh Design™ (Curator),
Brtsh Counail touring
extubation, Frankfurt,
Mons, Warsaw, Bordesux
and Stodkholm

1993 “identy Crisis™
{Desagrer of exhibation
graphacs), The Lighthouse,
Glasgow; “Cibes on the
Move™, Hayward Gallary,
London

2000 FATAoaimud, Arc
en Réve Centre o' Archi-
tecture, Bordeaux,
“Louse Bourgsois”,

Tate Modem, London;
“Poetry Lounge™, South
Bank Centre, London;
“Brand New", Victona
and Albert Museurm,
London

2007 ~Brassar”, Hayward
Galiery, London
2002-2003 “The Book
Comer™, British Council
tounng exhibibon, Milan,
London and Venezuela

et a écrire.»

Recant awards

1998 Merit, Art Directors
Club, USA, Honourahie
hertion, Annusl Design
2007 Fnalist, The Most
Baautiful Swass Book of
the Yaar

» Grafiker werden lesen und schreiben «Les créateurs apprendront a lire

Clents

Avts Counal of England
BBC

Brihauser Verlag
Booth Cibbom Editions
Britrsh Council

Batsh Fim Institute
Cnannel 5

Institute of Contemparary
Ans

Laurence King Publishing
London Ars

MACS Shippeng

Maodus Publicity

Phadon Press

R=ad Busimess
Infommaton

Royal Socety for the Ans
South Bank Centre
Spatan Awrine Network
Tama

Victona & Albart Mussum

AT

|

|



77 August Media

“People

Ezitern Approach

Frozen Sioy Loogionds 2
The Wellcing Men Déory i=n
Camvire Poind 15
Foend Photographs

Eights Unsegn |

2 Goods

New Covent Garden Market

Yolohama Port Terminal
1 Plpaveork in tha Pars Matro
Mognatic Fiel F

Mew Tork City Sonilatic

Title:

Breathung

Client
Pusgst f Berkhawr

Yoar
1955

>Geography
Dirt Anchysis d
Mew York's Emst River 00 L

LF Cine povilion
Dutch Mountain

* Information

Salrerater Pavilian
Thee First Telemotiz Ciry?

*Ideologies

Badbesi Cunpor |
The Urban Nomed

Coniribubors
Brknowledgrmenty
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“Language is a virus,
money Is a nasty disease.”
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for t
-
of Bt
m






“There was a time when it was
thought that design had an important
role in society. It could tell people
meaningful information or try to
improve our ways of living. Today we
seem o have forgotien that design
has this possibility. The kind of work
that designers seek are the ones for
the coolest sports companies, not the
ones that will have the most effect on
society or add most to culture. It is
time for designers 1o realise that
design is not just something ‘cool’
and that design i1s also not just about
money. We need to take our profes-
sion seriously and engage in cultural
and critical discussion about what we
are doing and aiming for. The mod-
emist idea that designers are trans-
parent messengers with no opinions
of their own is no longer valid. We
cannot just do our design and say
issues such as unethical work prac-
tices are not our problem. We cannot
say that a lack of meaningful content
15 not a problem. If we want the
respect and attention we think we
deserve, then we need to think about
what happens to our work when it
is seen in society and about the kind
of work we want to participate in.
Design STILL has the patential to
change society and we should start
rememberning this once more.”

Jonathan Bambrook
Bambrook Studios
Studio 12

10-11 Archer Street
London W1D 7AZ

]

T +44 20 7287 3848
F+44 20 7287 3601

E vnusBeasynet oo uk

Letierioemn from the

typetace “Moron™

Trtle:
Mioron Font
Client
Virus Fonts

Year
2001

Biography

1966 Bom in Luton,
England

1288 BA (Hons) Graphic
Design, Central 51 Mantins
Collegs of & and Design,
Londion

1589 MA Graphic Design,
Aoval College of Art,
London

» Es gab einmal eine Zeit, in der man
Design eine bedeutende gesellschaft-
liche Rolle zuschrieb. Es konnte sinn-
volle Informationen ubermitteln oder
versuchen, unsere Lebensart zu
verbessem. Heute scheinen wir das
vergessen zu haben. Grafiker be-
muhen sich um Auftrage von den
coolsten Sportartikelherstellern und
nicht von denen, die am meisten fur
Gesellschaft und Kultur tun. Es ist
an der Zeit, dass sich Grafikdesigner
bewusst machen, dass es nicht nur
darum geht, cool zu sein und Geld
zu verdienen. Wir mussen unseren
Beruf emst nehmen und uns an der
kritischen Kulturdebatte dber unser
Tun und unsere Ziele beteiligen. Das
Bild vomn Gestalter als bloltem Ver-
mittler ohne eigene Ansichten ist
langst uberholt. Wir konnen nicht
nur an unseren Entwurfen arbeiten
und behaupten, Fragen wie unwir-
dige Produktionspraktiken gingen
uns nichts an, das Fehlen sinnvoller
Inhalte sei nicht unser Problem. Wenn
wir uns die Anerkennung verschaffen
wollen, die wir unserer Meinung nach
verdienen, missen wir uns gut Uber-
legen, was unsere Arbeit bewirkt
und uns nach Auftraggebern um-
schauen, die wir unterstitzen maoch-
ten. Das Grafikdesign hat immer
noch das Potenzial, die Gesellschaft
zu verandem, und das sollten wir
uns wieder ins Gedachtnis rufen.«

Recent exhibitions
1998 “Lost and Found®,
workhwade Tourng axhib)-
ton iy British Council of
Contemporary British
Lersxpn

2001 "Contermporary
Graphec Dessgn®,
Bdatheque Natonale
de France. Pans

1990 Foundad Bamibrook
Design, London

wll fut un temps ou l'on pensait que le

graphisme jouait un role important
dans la société. || pouvait transmettre
aux gens des informations utiles ou
tenter d'améliorer nos conditions de
vie. Aujourd’hui, on semble avoir
oublié ces fonctions. Les créateurs
cherchent avant tout a travailler pour
les compagnies de sport les plus
branchees plutot que sur des projets
susceptibles d'avoir un effet sur la
societe ou d'enrichir la culture. (I
serait temps qu'ils se rendent compte
que le design n'est pas qu'une affaire
<branchée» de gros sous. Nous
devons prendre notre profession au
sérieux et engager un debat culturel
et critique sur ce que nous faisons

et ce que nous recherchons. Lidee
modemiste selon laquelle le graphiste
serait un messager transparent sans
opinion personnelle n'est plus valable.,
Mous ne pouvons plus nous conten-
ter de livrer nos travaux en declarant
que des gquestions telles que le res-
pect de |'éthique professionnelle ne
nous concement pas. Nous ne pou-
vons plus dire gue I'absence d'un
contenu gui ait un sens n'est pas un
probleme. Si nous voulons le respect
et |'attention que nous pensons mMeé-
riter, nous devons réfléchir a ce que
devient notre travail une fois lancé
dans la société et sur le type de pro-
jets auxguels nous avons envie de
participer. Le design a ENCORE le
potentiel de changer la société. Ne
I'oublions plus.»

Recent awards

1988 Gold Prze, The
Tokyo Type Directors
Club; Goid Award, New

York, Type Directors Chub,

Gold Award and Best of
Show, An Directors Club
of New York

Chents

Adbusters

Bartecan Gallery
Beams

Damen Hirst

institute of Comermporary
Ans, London

Museurn of Conternpo-
rary A, Los Angeles
Saatchs Gallery

Vvhate Cube GaBery

Opposite page:

Progect

A senes of works that
appesred 3 South
Korsan magazine about
the: North Korean regime

Tithe
Morih Korea: building
the brand

Chent
Salf_pedhlrched

Year
2001






Jonathan Bambrook
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Project

A laafiet for the fort
company Virus et up o
release the fonts of
Jonathan Bambrook

Tite

For Your Secuy, Vius FONTS BY JONATHAN BARNBROOK

leaflet cover

Client
Salf-published

Year
1989




“The questions that concern me are not
simply those of graphic design but
issues of orientation, identification and
information.”
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" Graphic design is merely one tool
among many intended to resolve
questions related 1o orientation,
identification and information. In the
future we must further enhance
our teamwuork, and realise in more
effective fashion our interdisciplinary
approach; respond even better to
guestions of sense and message,
given today's superabundance of
ambient information; attempt to
break down the barriers between
art and design, and between self-initi-
ated and commuissioned work; further
transcend the limitations of graphic
design.”

Ruedi Baur Biography

Imegral 1956 Borm in Paris
RAuedi Baur &t Assooes 1975-1980 Graphic

6, rue Jules Vallés Design, Zurich School of
75011 Paris Apphed Arts

France Apprenticaship with

Michael Baviera, Zurich
T+33 1552581 10 and Theo Ballmer, Baseal

F+33143480807

E stehers
integral rued-baur com

» Die angewandte Grafik ist nur ein
Medium von vielen, die in der Lage
sind, die mit Onentierung, |dentifikati-
on und Information einhergehenden
Fragen zu Iosen. In Zukunft mussen
wir noch besser im Team zusammen-
arbeiten und unsere Projekte in noch
starkeremn Male interdisziplinar ent-
wickeln, und zwar im Hinblick auf die
Uberfulle der von allen Seiten auf uns
einsturmenden Informationen, Klnf-
tig missen wir versuchen, die Barrie-
ren zwischen Kunst und Gebrauchs-
grafik zu durchbrechen, zwischen
dem freien Schaffen und Auftragsar-
beiten. In Zukunft mussen wir die
Grenzen des Grafikdesigns noch wei-

« e graphisme n'est qu‘un outll parmi
d’autres susceptible de resoudre les
questions liées a |'orientation, I'identi-
fication et I'information. Il nous faut
a I'avenir encore mieux travailler en
équipe, encore mieux aborder nos
projets avec une approche transdisci-
plinaire. Il nous faut a l'avenir encore
mieux répondre aux questions de
sens, de message, dans le contexte
de surabondance d'informations qui
nous entoure. Il nous faut & I'avenir
tenter de briser les imites entre |'art
et le design, entre le travail d'auteur
et le travail de commande. Il nous
faut a I'avenir encore mieux dépasser
les limites du graphic design. »

ter als bisher Gberschreiten.«

i L 12041996 Organized a
1880 Co-founded Pus postgraduate COurse on
Dasign Stucho with Sere-  the theme Crnc Spaces
ina Feuarste, Zunich and Design, Ecole des
1981 Co-founded BBV Baaux-Arts da Lyon
Studio with Michael 1395 Appointed Professor
Baviera and Poter Vener, and Head of System

studia in Lyon

196841988 Founded and
directed the desgn galiery
Progcts, Vilieurbanne,
France

1988 Trenstemed acvines
10 Pans, worlong wath
Danis Cousgnoux and
Chamal Grossen

and subsequently crested
the studic Integral Ausd
Baur et Assones, Parss
19591954 Managed the
design department 3t the
Ecole des Beaw-Arts de
Lyon in colisbomanon with
Philippe Dehs

1990- 1997 Curated the
Design & s Mason du
e exhibition spece n
Willeurbanne in collabwrs-
Bon with Blandine
Bardonnet

1997 Member of the
Alliance Graphgue Inter-
nahonale (AGH, Phippe
Diéfs bacame the thd
pariner in Imegral
Cancept

1993 Guest Professod

at the Hochschule fur
Gestattung, Offenbach,
Germany

fur Graphik und Buch-
hwnst, HIGHE)

1997-2000 Rector,
Legmng Academy of Visual
Arts

19981399 |ntdgral
Concept 15 expanded 1o
mchude three new studios:
Lars Muller (Baden),
Studio Vinaccia (Miani,
Lipsicy et Roliet (Pans) and
twio desagrers. Christine
Beeton (Marseille) and
Prerretves Chays
Charmaonog

1998 Founded the Leipzig
Instrruts of Interdiscplin
ary Design

Exhibitions

1989 "Ruedi Baur,
concephon sur papwer
(soko exhabrtion), Mason
du Livre. de l'mage et
du Son, Villeurbanne
1991 "Desagn: Rusad:
Baur, Pippo Lionn”, inst-
1t flr News Technsche
Form, Darrristadt

19594 "Ruedi Baur, inegral

concept” {solo exhsbbion],
DDD Gabary, Osaka, GGG
Gallery, Tokyo, “Processes
N process” {soio exhib-
imion), Dessgn Horeomte,
Frankfurt/Main

1965 "Meaine Augen
schrmerzen” (solo exthi-
ition), Museumn fur Kunst
und Gewerbe, Hamburg
1998 "Pixel compres-
sions” (solo exhibition],
Central Acadermy of Arts
B Design, Bagng

1999 U, Eur + CH ou
othes nanonakties” (5080
exhibation), La Chauttsne
Strasbourg

Clients
Archasalogcsl Museum

Ealcresn

Bennae de Memwon-
nement, Sesne-Saint-
Dens

Cantra cufturel Tibaouy,
Moumea

Centre national de docu-

et pedaqm;que
Centre Georges
Pornpedou

Cie des soerees &1
de Mndustre

Cae mtemationale
de Lyon

Cae miermationale
unversimre de Fans
Caty of Lyon

City of Nancy

Caty of Saumur

City of Touwrcong
Daomaine national de
Chambord

Expo 02 {Swiss natonal

Uinenn centrale des arts
decoratis



Project

Permonal ssdhdtion

Srasbourg

Chent
La Chauffers

Year

1999

RADATIONS AU CAR

IMPOAT, A COMMETTRE DES DEG
T TOUT ENFANT DU PERSONNE SURPRIS
- 3 SEAA TRADUIT DEVANT LES TRIBUNAUX . LA DIRECTION

INFERBICTION:D'AFFIEHER

INTERDICTION D'OUVRIR LPS PORTIERES SANS ETRE ASSURE DE LE FAIRE SANS DANGER /

ET DEJOUER AU-BALLON

AU DELA DE CETTE LIMITE LUTILISATION DES CHARRIOTS A BAGAGES EST INTERDIT PAR ARRETE PREFECTORAL

CONTRELES FACADES,

PAR MESURE DE SURETE VEUILLEZ PRESENTER
ACHTUNG. HIER SENTER UNE DIDENTITE |

R i 1
.. SUUSPEINE-DE-
SICHERHEITSBEREICH: el o

TUR IST ALARM
' LARMGESICHERT NOTTASTE NUR BE) GEFAHR BETATIGEN
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a2 Jop van Bennekom

“Refusal and unwillingness are the
starting points of most of my work.”



Jop van Bennekom
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o Jop van Bannekom

“| have an unwillingness to represent
and refuse to make things one
dimensional. My work is complex
in its layering and in the positions it
takes. | write, edit and photograph —
design is just a part of the complex
process by which | try to mix all
the elements into a new language.

In terms of what the future of graphic
design will hold, | believe in the old
adage, 'Never trust a book by its
cover.” | mistrust design now that

it has become part of strategy and
marketing. The content within

the visual aspects of graphic design
has become less interesting. Let's
concentrate on what we want to
communicate, what things represent.
Let's de-sign.”

Jop van Bennekom
Prnsangracht 337
1016 HL Amstercam
The Netherands

Biography

1970 Bom in Scherpen-
zeel, The Nethariands
19891994 BA Graphic
Design, Hogeschool voar
de Kunsten, Arnham
1995-1337 MA Graphic
Desugn, Jan van Eyck
Acadermy, Maastnicih

T 431203209032
E mailEre-maganne com

VAN IE-Magazime Com

fir etwas dazustehen, und weigere
mich, die Dinge eindimensional dar-
zustellen. Meine Arbeiten sind viel-
fatig geschichtet, auch in den Positio-
nen, die sie verkorpern. Ich schreibe,
fotografiere und betatige mich als
Redakteur und Herausgeber. Grafi-
sches Gestalten ist nur ein Teil des
komplexen Prozesses, in dem ich alle
Elemente zu einer neuen Audrucks-
form zusammenzusetzen versuche.
Was die Zukunft des Grafikdesigns
angeht, so glaube ich an den alten
Spruch: 'Verasse dich nie auf AulRer-
lichkeiten.« lch misstraue der Ge-
brauchsgrafik, nun, da sie zur Waffe
der Marketingstrategen geworden
ist. Der inhaltliche Aspekt visueller
Kommunikationen ist nicht mehr so
interessant. Konzentrieren wir uns
auf das, was wir vermitteln wollen,
auf das, fur das die Dinge stehen.
Let's de-signlu

Recent awards.

2000 Young Designer
#Award, The Amsterdam
Fund for Ans; Art Director
of the Year 2000 Mercur
Magazine Awards of The
Netheriands

2007 Dutch Design Prize

Professional expenence
1997« Foundead
“Re-Magazne™ - Chaet-
Editor and Desagner
12281993 As Deresctor,
"Bhd” lifestyle magaone
19882000 Editord
Designer of “Foum”™
archieciural maganne
2000+ Taught a1 the
Graphic Design Depart-
ment of the Fietveid
Acadermy, Amsterdam
2000+ An Drector of
“50" fashion label by
Alexander van Slobbe
2001: Founded BUTT and
KLITT, fagopot and dyke
zing

You don't know how you feel anymore. You are wondering if there was

Graffiti stickers for
Re-Magarne

a time when you knew how you felt. You are trying to find out when you iost

Tithe
Dead End

Clhent
Self-publshed

Year
2000

feel. You are wondering il there is anything going on or there is just nothing
going on. You will decide that you need a break to find out.

»lch bin nicht gewillt, als Reprasentant «Je rechigne a representer et refuse

de réaliser I'unidimensionnel. Mon
travail est complexe en ce qu'il repo-
Se sur une série de strates et prend
des positions. J'écris, je monte, je
photographie. Le graphisme n'est
qu'une partie du procede complexe
par lequel J'associe tous ces éléments
pour créer un nouveau langage. Pour
ce qui est de l'avenir de la création
graphigue je m'en tiens au vieil
adage: +On ne juge pas un livre sur
sa couverture:. Je me mefie du gra-
phisme maintenant qu'il est devenu
un outil stratégique de marketing. Le
contenu de ses aspects visuels est
devenu moins intéressant. Concen-
trons-nous sur ce que nous voulons
COMMUNIQUET, SUr CE que représen-
tent les choses. Dé-signons.»

Clients

Artimo

Ceantraal Museum Utrecht
De Appel

De Vofkskrant

Duteh Ministry of Finance
Forum Magazine

S0 by Aleander van
Slatite

Van Drimmelen

Wiktor & Rolf
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296 Jop van Bennekom

Forum Magazine Joargong 40 / Nr. 3 1999 - A.19.50
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“| try to answer the commissioner’s
request by raising a new question.”
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" Graphic design is an interesting pro-
fession when one is asked 1o be a
participating developer on a project.
Graphic design is not interesting
when a designer is asked to make
things on demand. The making
process is a mutual ‘journey’ in
which both the commissioner and
the designer have to be open to the
unknown and unexpected. Because
you cannot always describe things in
words, meetings are important in the
search for a direction. When graphic
design is a developing process, there
IS no guarantee of success. My expe-
nence in this matter is that it is very
interesting and necessary to have a
long relationship with a few clients
to establish a working method that is
valuable for both parties. If there is no
time to invest in this, | have no time.”

Irma Boom

Irma Boom Office
Kerkstraat 104

1017 GP Amsterdam
The Netherlands

Biography

1260 Born in Lochem,
The Netherands
1979-1985 AKI, School
of Fne An, Erschedes,
The Netherlands

T+31 20627 16896

F +31 20 623 9884

E mmaboomExsal ni

» Der Beruf des Designers ist interes-
sant, wenn man sich an der Entwick-
lung eines Projekts beteiligen soll. Er
ISt uninteressant, wenn man nur der
Erfullungsgehilfe des Auftraggebers
ist. Der Entstehungsprozess ist eine
gemeinsame :Reises, auf der sowohl
Auftraggeber als auch Grafiker offen
sein mussen fur das Unerwartete.
Weil man nicht alles nur durch Reden
kléren kann, muss man sich person-
lich treffen. Wenn grafisches Gestal-
ten ein Entwicklungsprozess ist, gibt
es keine Erfolgsgarantie. Ich habe
erfahren, dass es interessant und not-
wendig ist, eine gute Beziehung mit
wenigen Kunden aufzubauen und
eine Arbeitsmethode zu entwickeln,
die von beiden Parteien geschatzt
wird, Wenn sie keine Zeit dafur inves-
tieren wollen, habe ich auch keine
Zeit fUr sie.«

Reocont

«Le graphisme est un métier intéres-
sant quand on nous demande de
participer a I'élaboration d'un projet.
Il cesse de I'étre gquand on doit tra-
vailler sur commande. Le processus
de réalisation est un «voyage: a plu-
sieurs ol le commanditaire et le gra-
phiste doivent étre ouverts sur ['in-
connu et 'inattendu. Comme on ne
peut pas tout décrire avec des mots,
les réunions servent a chercher une
direction. Lorsque le graphisme est
un processus de développement, la
réussite n'est pas garantie. Je sais
d'expenence qu'il est trés interessant
et nécessaire d'entretenir une longue
relation avec quelques clients afin
d'établir une méthode de travail pré-
cieuse pour tout le monde. Je n'ai
pas de temps pour ceux qui n‘ont
pas le temps de s'investir dans ce
genre de rapports.»

Protessional expononce
19851990 Senor

designer, Govemment

Publishing, Prevtng Office,

The Hague

1931+ Founded own
sutho, Irma Boom Offices
Amsterdam

19572 Lacturer. Yale
Universaty, Newy Hanen
Connectout

19882000 Tutor, Jan
van Eyok Akademss
Maastncht

Fostage stamps

Tither
Dutch Butterfues

Chiot
Roval Duteh PTT
The Notheriands

Year
19493

axhibitions
1998 “Do Normal™, San
Francisco Museum of
Maodern At “Irma Boom
on har Books™ (solo axhib-
wionl, Stroom Center for
Visual Ants, The Hague
2000 = 19:h International
Beerinale of Graph
Desagn™, Brno, Crech
Reputic
2001 "Typoyanchi™, Seoul,
Korea, ~Graphismels)”™,
Bbacshaque Nabonal de
France. Pans, "Boom
Beyond Books™ (solo
extabetion), Gutenberg
Prue Lespng, Lespoger
Suchtwbiothel, Gormuany
2002 “Double Dutch®,
Toterm Gallery, New York
“Foad Show”™ (lounng
echubeton), MNew York
AGA), Pares (Institut
Nearandas) Mulbouse
Musee des Beawi-Ans/
Vil Steanbeck), Valencaa
(Musée des Boduwe-Ans),
Batvrmore (Maryland
Irsttute College of Anl,
Barcelona (ADGFADY
Laws 01), Erasmushuis,
Dyabarta, Stuttgan (Desgn

Crter)

Recent awards

1998 Owverall Whnnee, Luthe
& Smat Annusl Repon
Competmion, Culemiborg
1999 Award (xd), Coliac-
tieve Propagands van het
Nededandse Bosk (CPNE)
2000 Gold Mecdial
Schonste Bucher aller
Well, Lepog

2007 Award (3], Collec-
teve Propaganda wvan het
MNederlandse Boex ICPNB)
2002 Siver Medal,
Schonste Bucher aler
Wit Lespag

For total oewrvre
Gutenbeng Press 2001

Archaectural Assocanon,
London

AVUoep van Lieshout
Berdn Bennale
Berkirduser Verlag
Centraal Museum Utrecht
D Appel

Ferran

Forumn for Afncan Arts
Comell Unrversity)
Foundaton De Appel
Het hnancedie Dagblad
KPNFRoyal PTT Meder-
ands

Mondnaan Foundsbon
N publishers

Oeuvre AKZO Coatings
Office for Metropolitan
Archwecture (DALA)
Oktagon Verlag

Pawl Fentensr van Vissin-

Py Kasrman Gallery
Prnce: Claus Fund

Prns Bermhard Founda-
N

Rowal Ahrend NV

Royal Library
Raksrmuseswmn

SHV Holdings NV

Sewe Galens,

Ctedelge Missum
Suchting CPNB

chiing De Roos

Thoth pubkshers

Uneted Nabons. New York
\itra Intematonal

Worid Wide Video Feswval
Zurmtobed



1m Irma Boom

hollandfestival

eater Bre

Johann Kresnik

choreografie

\Familiendlalo;;
Sladsschouwburg 14, 15 juni 20015 wur %
Ballett Macbeth

Frankfurt
William Forsyth ‘

choreografie

Thom Willems |

muzig
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“Honesty, Humour, Integrity, Boredom,
Anger, Deceit.”



105 Bump

The Club ICA The Mall London SW1Y SAH 15:11:2000
19.00-21.00 RSVP; saradeica.org.uk T: 020 7372 0240

CaAF GEmow ERWSTRTOUSE SESIA CRAMSEL & THE ANTS COUMCH GOLDSMITHE COLLEDE 4

Project.
Poster for ICA reght called
Club™

The thin black ine
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106 Bump

“Teeth that don't need brushing, nZahne, die nicht mit der Burste « Des dents gui n'ont pas besoin d'étre
Cars that drive themselves, Duodesic  geputzt werden mussen; Autos, brosseées. Des voitures qui se con-
Domes over City Centres so you die ohne Fahrer fahren; geodatische  duisent toutes seules. Des domes

don’t get wet when it rains, Shoes
that never wear out, Dogs that don't
need walking, Robots that will iron
your pants, Matter travel will be

Kuppeln uber Stadtzentren, damit
man vom Regen nicht nass wird,
Schuhe, die ewig halten; Hunde, die
nicht Gassi gefuhrt werden mussen;

géodesiques au-dessus des villes
pour ne pas se mouiller quand il
pleut. Des souliers qui ne s'usent
jamais. Des chiens qu‘on n'est plus

a thing of the past.” Roboter, die deine Hosen bugeln; obligé de promener. Des robots qui
tatsachliches Reisen wird der Ver- repassent les pantalons. Le voyage
gangenheit angehoren.« a travers |la matiére appartiendra au

passé_ ]
Design group history Founders’ biographies Recent exhibitions Clients

The Workhouse 1995 Co-founded by Jon  Jon Morgan 1999 "Shopping™. curated  British Council

31 Chariotie Road Meorgan and Mike Watson 1971 Bom m Esse, by FAT; “Stealing Beauty”, Dazed and Contused

London EC2A 378 n London England ICA, London; “Ura- Eyestorrn.com

UK 19931985 MA lhustrs- wvision”, Brush Council Fulham Foothall Clul
tion, Royal College of A1, tounng exhibition of ICA

T+4420 7729 4877 London graphic design Leagas Delaney

F +44 20 7739 4854 Mike Watson 2000-2001 "Village Levi Strauss
1965 Bom m Cariisie Fet=", Victona & Albent MEC Saatchi

£ miks—sawatsons England Museun, London Oy and Mather

connect com 19931995 MA lustra- 2001 ~Jam 2°, Barbecan Rexyal Acadermy Schooks
non, Aoyal Coliege of Art, At Gallery, London Tank
Landan
p d ¥ 3
b % '1‘}3' i
L o -1 iy A ¥ s
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i “ e =T

Project { .

STEALING BEAUTY & : I

e A 5 . | & ®

” . A ik =

Title [P T 4

MODEL CITIZENS o v = 2

ulm F J.’\I'-‘.l. ,_ .T

Product for Bump Ky e

Industnes =

1900 o = B o



107 Bump

B DOCTOR
B SHOPKEEPER
Bl TERRORIST

Project Project
The Observer Race Sudit T-sturt collaboration
advert
Title
Ec;ft; i ABC 123
O, MOk
Tarronst Client
Beams / Jipi Japa
Dgilvy and Mather Year
i 2002
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Breakers O S Figne
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?enwwrr Osupany O sy sacns
Wie Swapong
0 °5=-!1 DCOM[‘ owh
Gate Crashars
o o OFeewen  Oswingens o OGN =
Cattie Loers Ofsecs Ores QS,,,',,,, Tar and Feathering (O
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Bomb Plantsrs D Craoe Snaacrars = - —
Q v
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O Swrica Tust Cuners ()

) write Figre Bromed Creepers )
) ) e Fign Bad Doctors ()

D) e Fighe Sparm Dorors ()

(O e Fight Thumi Screws ()

DKnEFqu Hblﬂb'ﬂlo

O rete Fignet

Foson Dans ()
O xove s
O e Fig o Bys O (o]
60 o
HeeyAtiey O Birgen
Bar Bramiers
e Sqes ()

O Fues Burgers

Boty Dumi: ()
Body Dumpers ()
Bﬂiy!)ulwlo
Booy Dumpers ()
Boay Dumpers ()
GEH SAM Parfies
o] o
O Garg Rape
*40 O vugers
O Grave Aotbers
o o Leg Breakers Q) O rsrance Fra
Knuckde  Nevion O e sainers
Deagoen  Gangs Adusterens
Sax Pasts T o]
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“surprising — smiling - giving into that
eerie feeling delivered to you by buro
destruct”
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112 Buro Destruct

"We are not interested in the future of »Die Zukunft des Grafikdesigns inter-  «Nous ne nous intéressons pas a

graphic design. We are living in the essiert uns nicht. Wir leben in der I'avenir de la création graphique.
present of graphic design. Tomorrow  Gegenwart des Grafikdesigns. MNous vivons dans le présent du
will be another present day.” Morgen wird wieder heute sein.« graphisme. Demain sera un autre

aujourd hui »

Cl Tabo Lessiad Inhormalor Clasefied Information assried Informston

Liassmed Inko

LLECTRONICS o -
LMPIRL S -






114 Biiro Destruct

FRel.1@ - S0 31.19
KULTUQHALLEN
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Project Project
Tithe

Tithe |
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Year






beizro fur form

"Good graphic design is the result of the
endless search for beauty in things.”
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“While the boundaries within the
possibilities of design are changing
day by day, the creators are be-
coming more responsible for the
messages hidden in every piece of
their work. Graphic design will spread
a lot more than simple matter, beauty,
emotions or style. it could even be a
vision for life. The only thing missing
so far is a bit more pathos ..."

Ibiiro fidr fom Design group hi
Hopf & Wortmann 1288 Co-founded by
Hane-Sachs-Strasss 12 Bengmin Hopf and
80459 Munich Constantin Weortmann
Gerrrary m Munich
2000 Al=xander Aczel
e the temam as Head

T +49 B3 26 948 000

» Weil sich die Grenzen innerhalb der

Maaglichkeiten des Grafikdesigns
standig verschieben, tragen die
Gestalter immer mehr Verantwortung
fur die Botschaften, die in jeder ihrer
Arbeiten versteckt sind. Grafikdesign
wird viel mehr verbraiten als nur
Dinge, Schonheit, Gefuhle oder Stil.
Es konnte sogar zur Lebensart wer-
den. Das Einzige, was noch fehl,

ist ein bisschen mehr Pathos .. .«

Exhibiti
2000 “Don’t walk with
strangers”, Fasheon Show
for TAKZ, Praterinsal
Munach;, “Amdamdes”
(Prosections & Instaliation),
Pratenn=sd, Munich

Benmin Hopf

1971 Bomn in Hamburg
199319498 MA Industra!
Deesign, Uriversaty of
Design, Mumich

1986 Departmen of

« Si les frontiéres au sein des possibili-

tés graphigues reculent sans cesse,
les créateurs sont de plus en plus
responsables des messages caches
dans tous les éléments de leur travail,
Le graphisme s'étendra bien au-dela
de la simple matiére, beauté, émotion
et style. |l pourrait devenir une vision
de la vie. Il ne lui manque a présent
qu’un petit peu plus de pathos...»

Recent awards
2000 IF-Award, Best of
Categary, Hanower, 1 i
Design for Europe, Komgk, 8N W3
Balgium Burda Veriag

Cedon Musaumshops

Chili Emtertainment

F +43 B9 26 943 002 of Graphics Advanced Studes, 2002 “Demented For- Classacon
Swmens Design, Mumch  ever™ (Backiight exhibe- Conds Nast Verlag
E info@busndueriomn.de Constantin Wortrmann von), Erste Liga, Munich; Creamn 01
1870 Bom m Mumach “Shit Machine” [Backlight S
wiww buerofuerform de Self-taught exhibmon), Erste Liga, Froarmas
1996- 1997 Frestanoo Murach Haterher & Maursr
Designer, ingo Maurer, Habitar
Murnch Eypnokaling
Aleanger Aczél Mu Meubles
1974 Boen in Mursct MNenet Horne Caollechon
19951996 Media Osram Lightting
Desigren, Medadesgn Piranha Media
Akaderme, Munich Pubiacs
19562002 Freslance Cat
work for vanous chents Servceplan
1999+ Member of the Seermans
Instrtubion of Uinstabie
Thoughts. Kev !
2000+ Head of Grapts, AR
biiro fiir foern, Mursck
AV 4F 4V AV 4V 4F 4F
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122 Francois Chalet

“Graphic design -
a smiling cat with a tie.”






124 Frangois Chalet

"More cats, more dogs. In the future
there will be more cats, black ones,
white ones, blue ones, but there also
will be more dogs. | don't like dogs.
The cats will have to be clever,
because they will be in the minority
as they always have been. They are
also smaller than dogs. So, things
will change, it's the eternal story of
dogs and cats.”

-
Berne

al of Graphic Design,

» Mehr Katzen, mehr Hunde. In Zu-

kunft wird es mehr Katzen geben —
schwarze, weilte, blaue —, aber auch
mehr Hunde. Ich mag Hunde nicht.
Die Katzen werden clever sein mis-
sen, denn sie werden — wie schon
immer - in der Minderheit sein.

Auferdem sind sie kleiner als die
meisten Hunde. So wird sich alles
andern, das ist die ewige Geschichte
von Hunden und Katzen.«

design and
st Fid
2
lished iy Die G
Verlag

2001+ Worked for the
apency an
firm Pnma Linea, Pans

« Plus de chats, plus de chiens. A
I'avenir, il y aura plus de chats, des
noirs, des bleus, mais il y aura aussi
plus de chiens. Je n'aime pas les
chiens. Les chats devront étre malins,
parce qu'ils seront en minonte,
comme toujours. lls sont aussi plus
petits que les chiens. Donc, les
choses changeront, c'est I'étermelle
histoire des chiens et des chats.»

Recent awards
2000 Therd prize for

llustraton C v, A
Diwreca ]
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“What is thought to be the edge is only
the beginning.”






130 Warren Corbitt

“Shift and progression are implicitto  »Wechsel und Fortschntt gehoren «e déplacement et la progression
any process of making. When one implizit zu jedem Herstellungspro- sont implicites dans tout processus
goes about the daily practice of zess. Wenn man taglich mit der de réalisation. Lorsgu’on s'attache
manufacturing meaning — of defining  Praxis der Produktion zu tun hat - quotidiennement & fabniquer du sens,
points of access, framing the inter- damit, Zugangspunkte zu definieren, & définir des points d'acces, a enca-
action, and ulimately determining den Interaktionsrahmen und schlie-  drer l'interaction et enfin & déterminer
the entry and exit points — it is only lich die Anfangs- und Endpunkie fest- les points d'entrée et de sortie, 1l est
natural that the shifts in the space zulegen —, dann ist es nur natdrlich,  normal que les glissements de I'es-
WE inhabit, the ontological sac of dass der von uns bewohnte Raum pace que NOUS habitons, la poche
being, will be influenced, will be sich verandert, dass der ontologische d'existence ontologique, en soient
bumped. This is nothing new — but Beutel des menschlichen Seins affectés, bousculés. Cela n'a nen de
what is peeping through the haze beeinflusst und geruttelt wird. Das nouveau mais a travers le brouillard
is the recognition that the image ist nicht neu, aber durch den Nebel pointe la reconnaissance que les fai-
makers in our midst do more than schimmert die Erkenntnis, dass die seurs d'images parmi nous font plus
make pretty pictures.” Bildermacher in unserer Mitte mehr  que de fabriquer de jolies images».

tun als nur hubsche Bildchen zu
erzeugen.«
970 Born in Wilmingjion, 1988 “Parasie™, 1998 Silver Award
N Laroang

Cranbrook Academy Socwty of Publcanon

N
1993 BA Poltical Theory, urm, Bloom- Designers

Vassar 2000 An Directors Club
keensie Neaw York e 17, Brook Young Guns
1999 MFA 2D Design nchorage, 2001 100 show, Amedicar

Cranbrook Acadermy of for D

Art, Bloombeld Hills,

Aichic
Mice 1§

ISELIM,
i il Hills, BMich-
an, “Opening”, Zao,

REPRINTS

Postcand senes
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IMPLIEN ORMNOMNATTAN
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“It doesn’t make sense to simplify
impulses emanating from culture and
society to make them easily digestible.”
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* A vision in graphic design has to
respond to society, politics, economy,
techniques and culture. Impulses
from outside are translated into visual
language and in tum establish a pos-
sibility for communication and identi-
fication. Graphic design mediates,
reveals, includes, transforms, con-
ceals. Not only to demand attention,
but be aware of the things that do
not only deserve attention but may
even require thought and considera-
tion. This means to conseguently
respect aspects of living together.
Graphic design is never an end in
itself.”

auf die herrschende gesellschaftliche,
politische, wirtschaftliche, technische
und kulturelle Situation eingehen.
Impulse von aulien werden in eine
Bildsprache ubersetzt und eroffnen
ihrerseits Chancen zur Kommunika-
tion und Identifikation. Grafikdesign
vermittelt, deckt auf, bezieht ein,
verandert, versteckt. Nicht nur, um
Beachtung zu fordern, sonderm um
die Dinge bewusst zu machen, die
neben Aufmerksamkeit auch Nach-
denken und Betrachtung erfordern.
Das heildt, dass man die verschiede-
nen Aspekte des menschlichen Mit-
einanders konseguent respektieren
muss. Grafikdesign ist niemals
Selbstzweck «

» Eine Vision fur das Grafikdesign muss « Pour envisager la création graphique,

il faut prendre en compte la société,
la politique, I'économie, la technique
et la culture. Les impulsions extermes
sont traduites en langage visuel et, 3
leur tour, établissent une possibilité
de communication et d'identification.
Le graphisme sert d'intermédiaire, il
révéle, inclut, transforme, dissimule.
Il permet d'attirer I'attention mais
egalement de prendre conscience de
ce qui nécessite de I'attention, voire
de la reflexion et de la considération.
Cela implique de respecter des
aspects de la vie en commun. Le
graphisme n'est jamais une fin en
S0l »

Strelitrer Strazse 61
10115 Berin
Germany

Design group history
19592 Founded by Daniels
Haufe and Detlaf Fedlar
in Berfin

1996 Cyanpress founded

3 jors” bi
Damiels Haute

1966 Born in Beriin (GDR)

P ..
1298 “Pammanant Design
Extitwtion™, The Museurn

Recent awards.
1992-2000 “100 Best
Posters™ {award received
annuallyl, VDG (Verband
der Grafik-Designer)

Clents
Acadermy of Fne Arts,
Beriin

Bauhaus Dessau
Foundation

T +49 30 783 3004

for the design and publ-
F +43 30 283 7869

canon of books

2000 Group joined by
Susanne Bax

2000+ Darsela Haule and
Detlet Fredler are profes-
5003 at the Academy of
Visual Arts, Leipng

2001 Group joined by
Kata Schwalenberg
2001+ Group became a
meernber of AGI

E malScyan de

Seres of mvitation cands
for a sound an gabery

Tite

Singuhr — homgalene mn
parmochsal 2001

Chent
Singute
PaErOCT i

horgatens n

Year
2001

Detlef Recier of Maodeam Art, New York
1955 Born in Magdeburg, 1299 “Phakate Grafik-
Germany Design™, Museumn fur

19771982 Studed
archteciune af the Hoch-
schule fur Archieldur
und Bauwesen, Wemar

Gestaltung, Zunch

2000 “Graphistes Autour
du Monde™, Echirolles,
France; “Poster Bienale”,
Hongbo. China

2007 “Typo-Janchi”,
Seoul

Britsh Council, Berdin
IF& — institute for foreign
cultural relations
Kusfturasmt Leipng

Hacho Free, Berin
Staatsoper; Berfin

Ooposite page

Poster for a sound arn
gallery

Tithe
Singutw — horgalerne in
parochal 2000

Chient
Snguihr

parochal

horgalene in

Year
2000
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I — institute for foregn
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“l am a camera!”
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"The evolution of Graphic Design is
intrinsically linked to the evolution of
the tools by which we deliver those
designs. Whilst the fundamentals will
remain fixed — "the necessity to pro-
voke a response through visual
means’ — the process by which we
arrive at that response will be driven
by such forces as the homogenising
of software and technology, as well
as that of cultures and the quest for
ever increased speed IN cCOMMUNICa-
tion. It is through the fervent nature
of tools such as the internet, which
allows the innovative and eager indi-
vidual as much favour as those key
figures or groups already established.
It is here that new visual forms of
communication will grow and
envelop us all.”

Design group history
TOGT B
o
Craught
Disughtry in Sheffieid,

England

W)

S0

» Die Geschichte der Gebrauchsgrafik
ist eng verknupft mit der Entwicklung
der Arbeitsmittel, mit denen wir die
Grafiken erstellen. Wahrend die
Grundlagen dieselben bleiben - die
MNotwendigkeit, mit visuellen Mitteln
eine Reaktion hervorzurufen — wird
der Prozess, mit dessen Hilfe wir die
Reaktion erzeugen, von Kraften wie
der Homogenisierung von Software
und Technologie sowie von Kulturen
und der Suche nach immer schnelle-
ren Kormmunikationsmaoglichkeiten
bestimmt werden. Die ungestume
Natur von Arbeitsmitteln wie dem
Internet lasst iInnovativ denkende
dynamische Indviduen ebenso zum
Zug kommen wie bereits etablierte
Schlusselfiguren oder Gruppen. Hier
werden neue Formen der visuellen
Kommunikation entstehen und uns
alle umgeben.«

0 Nillenmium Expenenca

1990-1992 MA Graphs: hATY
Design, Central St Missan
Martin's College of A 4a Systems
and Design, London
Mike Diaughtry
1970 Bomn in Sheffield
19881990 HND Com-
munication Graphics,
Sheffieid Colier
19901992 MA Graphec
Design, Centirz

Aarun's College of An
and Design, London

Fa

«'eévolution de la création graphique
est intrinséquement liée 3 celles des
outils qui nous permettent de conce-
voir nos travaux. Siles bases fondas-
mentales restent les meémes («la
nécessité de susciter une réaction par
un moven visuels), le processus par
lequel nous atteindrons cette réaction
sera determing par des forces telles
gue 'homogeéneéisation des logiciels,
de la technologie et des cultures,
ainsi par que la quéte de movyens de
communication toujours plus rapides.
Des outils tels qu’internet apporteront
au particuler inventif et déterminé les
mémes avanlages qu'aux créateurs
éminents ou aux groupes déja éta-
blis. C'est & ce niveau que de nou-
velles formes de communication se
développeront et nous engloberons
lous. »

Ooposits pege

Tithe

Daddy's Duck Boys
Dwe Gestaften Verlag
Year

2000
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39-43 Edge Strest Manchester M4 1HW
Telephone: 0161 832 7271 Fax: 0161 832 7513

GO

info@cac3g.

DSy for propomsm i Frcey 24 Auguat 2001




“Simple & Effective.”
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148 Delavware

" Graphic design is all about plain living » Beim Grafikdesign geht es um einfa- «Le graphisme est avant tout une
and high thinking. We are a Japanese ches Leben und komplexes Denken,

supersonic group that rocks design
and believes that design rocks. The
Delaware style is a mixture of music,
visual images & texts that is both
minimal and pop.”

I:bmgp group history
TatsU 1983 Founded by Masato
Camata m Tokyo

Dol
NE ARE
AL OHE
(DELAWNARED

Wir sind eine japanische Uberschall-
gruppe, die die Designwelt beben
asst und davon uberzeugt ist, dass
das Grafikdesign die Welt beweqgt.
Der Delaware-Stil ist eine Mischung
aus Musik, Bildern und Texten, die
Minimalismus und Pop vereint.u

Founder's biography Recent exhibitions

Masato Samata 2000-2001 “Mobsle
Borr Gus

=10 |

Seff-ta

(Db aplendn(S)
U@ M=
=B =(5)
LS M
N T T ENG

affaire de vie dépouilles et de pensée
évoluge. Nous sommes un groupe
supersonigue japonais qui balance
du design et qui pense que le design,
ca balance. Le style Delaware est

un mélange a la fois minimaliste et
pop de musique, d'images et de
lextas. ».
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152 Dextro

“Access to the subconscious by the use of
cannabis.”
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154 Dextro

“Peace by rehabilitating the right » Frieden durch rehabilitierung der
hemisphere of the brain.” rechten gehirnhalfte.«
Dextro
E dextro@destio org Born i Austria
Sef-taught

Freelance desigrer in
Wienra, Tokyo and Berlin
19544

wwww.dextro.ong

1997+

WAL ONg

dentro org dextra oy
Title Te

Chant Chent
Sal-publkshod Self-published
Year Year

2000 2000

«La paix par la rehabilitation de
I'hemisphére droit du cerveau. »
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Project

dextro org

Tithe
Client
Self-publshed

19493






158 Daniel Eatock / Foundation 33

“Say YES to fun & function & NO to
seductive imagery & colour!”

Opposite page
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“Graphic Design is artistic, attractive,
bad, basic, beautiful, bland, blurred,
colourful, communicative, complex,
conceived, conceptual, contradictory,
contrived, creative, cultivated, cur-
rent, dapper, dark, decorative, easy,
elegant, entertaining, essential,
exciting, expensive, fashionable, fast,
functional, funky, good, gray, grunge,
hard, high, illuminating, illustrative,
imaginative, important, inevitable,
informative, intelligent, interesting,
interpretive, layered, lively, low,
modem, necessary, needed, new,
numbered, polished, pop, popular,

problematic, punk, real, refined, retro,

revealing, slow, smart, stimulating,
structured, stylish, subjective, sub-
versive, 1asteless, tailored, tidy, tight,
trendy, visionary.”

(Daniel Eatock)

Foundation 33 Design group hi

33 Tempie Street 1999 Co-founded by

London E2 60Q Danied Eatock (graphic

UK desagner) and Sam
Sofhaug larchatect}

T +44 20 7735 9903
F +44 20 7739 B98I

E aatockisolhaug®
foundstion33 com

www foundaton3d.com

Daniel Eatock / Foundation 33

» Grafikdesign ist aktuell, anregend,
attraktiv, aufregend, aufschlussreich,
ausgeflippt, bunt, dekorativ, dunkel,
durchgeplant, einfallsreich, elegant,
elementar, erhellend, fesch, funktio-
nal, funky, geschliffen, gedampft,
geschmacklos, grau, grunge, gut,
hart, illustrativ, informativ, intelligent,
interessant, interpretativ, kommunika-
tiv, komplex, konzeptuell, konzipiert,
kostspielig, kreativ, kultiviert, kanstle-
risch, langsam, lebhaft, leicht, maf-
geschneidert, modemn, modebe-
wusst, neu, nummernert, notwendig,
ordentlich, pfiffig, poppig, popular,
problematisch, punky, real, raffiniert,
retro, schon, schlecht, schlicht,
schnell, schmuck, strukturiert, sub-
jektiv, subversiv, trendy, unerlasslich,
unscharf, unterhaltsam, vielschichtig,
visionar, wesentlich, wichtig, wider-
spruchlich, wortkarg.«

{Daniel Eatock)

" b Recent exhibitions

Daniel Eatock 2001 = Mo,
1975 Bom in Bowlton, Deagn Museum, Landan,
England “Puin-Py Furnsture”
19961999 MA Graprec  Pertagram Gallery,
Design, Royal Colege Londan
of Ast, London
1998-1993 Graphic

intem at the

Walker Art Center,
Minnsspols, Minnesota
Current Saricr Lac:uer

1992~ 19‘9‘.3\"&:-1&:111:(
Dllar & Scofdko, New
York

« Le design graphique est artistique,

attirant, bas, basique, beau, bon,
branche, chic, chiffre, colore, com-
municatif, complexe, congu, con-
ceptuel, contemporain, contradictoi-
re, convenu, colteux, créatif, cultive,
décoratif, drole, éclairé, élégant,
essentiel, facile, flou, fonctionnel,
fringant, funky, gns, grunge, hard,
illustratif, imaginatif, important, inévi-
table, informatif, intelligent, intéres-
sant, interprétatif, lent, lisse, malin,
mauvais, modeme, polymorphe,
necessaire, net, neutre, nouveau,
pop, populaire, problematique, punk,
rapide, raide, raffing, réel, rétro, révé-
lateur, sombre, stimulant, subjectif,
subversif, sur-mesure, tendance,
tendu, utile, visionnaire, vivant,
vulgaire. »

{Daniel Eatock)

Recent awards

2000 Awvard, Annual
Design Revew, “40 undes
30" Award, |0 magazine

Chents

ADCALTSN

Alex Poots Artishic Events
Channal Four Television

Desagn Museum
Eatock Family
NMaguthn
Marorca Proyects
Opus Magnum
Wiialker Art Center

Opposte page:

Project
Poster

Tithe:
Custom Buit A Twenty-
Year Survey of Work by
Alan Wesder poster

Clhent

Atlants of Art
Galery and City Gallery at
Chastain

Year

1998
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Daniel Eatock / Foundation 33
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Daniel Eatock / Foundation 33
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Danied Eatock / Foundation 33
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“Every designer operates as an active
participant in a complex set of relations.
Isn’t that it?”

Deposite paoe
ooang Closer: AIGA
Conference on Desigr
story and Cricsm
., February 24
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“| was in an online chat room and one »lch befand mich in einem Intemet-

of the people in the conversation sent
a rainbow through the layers of chat,
rippling the text line by line in moving
bands of colour. It was very impres-
sive, like a wave of colours crashing
onto the beach. Everybody immedi-
ately posted things like "'wooooooah,
dude,” or ‘far out’. And somebody
else wrote something like ‘coal,
maybe that's the future of graphical
design!"™”

1961 Bom = London
1981-1982 Foundation
course, Porsmauth
LIk School of Art

1982+ Seif-taught

Chatroom und ein Gesprachsteil-
nehmer schickie einen Regenbogen
durch die verschiedenen Beitrage, so
dass die Texizeilen sich wellenférmig
in dahineilenden Farbbandern auf-
bauten. Das war sehr eindrucksvoll,
wie eine bunte Welle, die auf den
Strand zulauft. Alle im Chatroom
tippten sofort Begeisterungsrufe wie
»Aaahhhe, sgeil: oder »echt abgefah-
rern: ein. Ein anderer schrieb so
etwas wie 1Cool, das ist viellaicht

die Zukunft des Grafikdesigns!lu

Professional experience
19841986 Member of
Crty Limits Maganine
collactne

1986~ 1988 Dewgnes of
Wire Magazine, London
1990+ Freelance graphc
desgner

1891-2002 Tawght and
lectured at E

Unnvers:

Evck Academe
Maastncht, Yale School
of Art, New Haven
Conmechicut

«"autre jour, dans un forum de dis-

cussion en temps réel, un des parti-
cipants a envoye un arc-en-ciel entre
les couches de la conversation, fai-
sant onduler le texte ligne aprés ligne
par faisceaux colorés. C'était trés bien
fait, comme une vague de couleurs
qui déferle sur la plage. Tout le
monde a immeéadiatement 1ape des
commentaires du genre (Woooah,
mec ! ou «Geénially Puis quelgu'un a
ecrit quelgue chose comme: «Super,
c'est peut-2tre ¢a, 'avenir de la
création graphigue!m
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Opposie page
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170 Experimental Jetset

“We believe in the abstraction of
functionality, and the functionality
of abstraction.”
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“On ulopia, materialism and dialectics. » Uber Utopie, Matenalismus und

We don't see our designs as possible
means to achieve a perfect future
society. We'd rather look for perfec-
tion in the material reality of the
design itself: utopia IN design, not
THROUGH design. Rather than
regarding our work as an accumula-
tion of images, or as ‘visual commu-
nication’, we are more interested in
underiining the physical proportions
of graphic design. We create objects,
not images. Other points of interest
include dialectics and paradoxes. The
way static objects trigger dynamic
situations, for example. Or the notion
that abstraction, a movement away
from realism, is in fact a movement
towards reality. And, what we con-
sider as the essence of our work, the
naive idea of searching for absolute
solutions for relative problems.”

Jetset Design group history
Jan Hanzenstaat 37 1297 Co-founded by
Tt fioor Erean Brinkers, Maneks
1053 SK Amsterdam Stolk and Danny van den
The Metherdands Dungen i Amsterdam

T +31 20 458 6036
F +31 20 468 6037

E expanmentali@jetsst nl

WA SxpeTmentalEtset nl

Dialektik

Wir betrachten unseren Ansatz

nicht als Moglichkeit, eine zukunftige
perfekte Welt zu erschaffen. Wir
suchen lieber nach der Perfektion in
der matenellen Realitat des Designs
selbst: Utopie IM Design, nicht
DURCH Design. Wir sehen unsere
Arbeit nicht als eine Ansammiung
von Bildern oder als wisuelle Kommu-
nikations, wir sind eher an der Beto-
nung der physischen Proportionen
des Grafikdesigns interessiert. Wir
schaffen Objekte, nicht Bilder. Eben-
falls von Interesse sind Dialektik und
Paradoxe. Zum Beispiel die Art, wie
statische Objekte dynamische Situa-
tionen auslosen. Oder die Vorstellung,
dass Abstraktion, eine Bewegung,
die vom Realismus wegfuhrt, eigent-
lich eine Bewegung zum Realismus
hin ist. Und - dies betrachten wir als
Essenz unserer Arbeit — die naive
|dee, nach absoluten Losungen fur
relative Probleme zu suchen.«

Founders’ bi

Eswan Brinker

1973 Borm in Rottardam
19931998 Studied
Graphac Deesagn at the
Germ Rietveid Acaderry
Amstardam

Marnieke Stolkc

1967 Bom n Amsterdam

2000+ Teaches &t the
Gerrit Rietveld Acadeny,
Amstardam

Danny wan den Dungen
1971 Barm m Rofterdam
1992-1997 Studed
Graphic Design a1 the
Gerrd Raetveld Acadermy
Amsterdam

Recent exhibitions
1998 “Salon International
de [Afficha”™, UNESCO
House, Paris, “Do
MNormal™, San Francisco
Museumn of Modern Art,
Strestwase, Kungthal, Rot-
terdarn; “Standpunten”,
Kunsthal, Roftesdam;
Standpunien 2, De Witte
Darme, Enghovery;
“Suparhova iBlack Metal
Machine|™, Bureau Am-
sterdam SM, Amsterdam
1999 “"AEX {Modular
Maaning)”, Stedelik
Mussum, Amsterdam;
“Modes d'Empiad”, FBE,
Arraterdarm, “31 Flavaours
of Doom™, De Gele Rider,
Ambem

2000 “Ely=an Felds®,
Centre Georges Pomip:-
dou, Pans; "Dutch
Grapre Desgn in Con-
e, Graphic Bianala,
8ma, Crech Republic
20071 “Movernant”™,
Senda Mediategue,
Tokyo, “HD Holland
Dhesign™, ACTAR RAS
Gaflery, Barcelona

«De I'utopie, du maténalisme et de la
dialectique.
Nous ne considérons pas nos créa-
tions comme un moyen de construire
une societe future parfate. Nous pré-
férons rechercher la perfection dans
la réalité maténelle du graphisme lui-
méme: I'utopie DANS le graphisme,
et non PAR lui. Plutot que de con-
sidérer notre travall comme une
accumulation d'images ou de la
tcommunication visuelle:, nous
visons & mettre en valeur les pro-
portions physiques du graphisme.
Nous ne créons pas des images mais
des obyets. Parmi nos autres centres
d'interéts: la dialectigue et les para-
doxes; la maniére dont les objets
statiques déclenchent des situations
dynamiques; ou encore la notion
que I'abstraction, un mouvement se
démarguant du réalisme, soit en fait
un mouvement vers la réalite; enfin,
|'essence méme de notre travail,
I'idée naive de chercher des solutions
absolues a des problemes relatifs. »

Clients
BodyCom Technologes
Cemn:) Gearges

Gingham Inc.

Keupr & Van Bentm
Maastrcht Art Far
Metheriands Desgn
Institute

Purpls Instiute

S0 by Alesander van
Slobbe

Stedeli Mussum,
Amsterdam

Wine De With



173 Experimantal Jetset

EF (CDincius f COincluded "| |
i) Cantre Prangeaioy | Wi
Furpe Boows /Fars 2000 B TR 350 47




Jetset

174

I

T Paophs's Art
Witte de With
Porta 2001

Client

Year
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“Make it as simple as it can be.”

R
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“It's hard to tell. What will be happen- » Das ist schwer zu sagen. Was noch

ing in the future 1s something we
can't even imagine at this moment.
A couple of years ago, we didn't
expect 1o use intemet and email this
often. it's essential for us now. The
future of graphic design is something
we can't predict.”

Maganne Cover

Titie

Extra Diesign
Chent
[iesign Plex

Year
2001

geschehen wird, konnen wir uns

im Moment noch nicht einmal vor-
stellen. Vor einigen Jahren hatten wir
auch nicht gedacht, dass wir Internet
und E-Mail so ausgiebig und standig
benutzen wurden. Dabei sind inzwi-
schen beide fur uns unerlasslich. Die
Zukunft des Grafikdesigns lasst sich
unmeoglich vorhersagen.«

Recem exhibitions Recent awands
2000 - 2001
Art Dwectors Club

Nese xhutn

200N "Post
IdN Fresh Co
2001, Hong Ko
dotzero”, Saatch

- ADITID

Goild Prize. Sapporo

«C'est difficile a dire. A 'heure actuelle,

on ne peul méme pas imaginer ce
que sera l'avenir_ Il y a quelgues
années, qui aurait cru qu’'on utiliserait
autant l'internet et le courrier électro-
nique 7 Aujourd’hui, ils nous sont
devenus indispensables. On ne paut
pas predire 'avenir du graphisme. »

Clients

&ir Do

Creatre Rewiew
I

MTVZ

Cpposite page, top Opposte page. bottom
F Proi
Posicards ren
Titie Tite
g!(:-h"l i Eg é::l'- 3. & FONE
Client Chent
Zalf Promaotion Calfich
Year
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'with EXTRA Chocola BB

YUM /jam/

People sometimes say 'yum' or 'yum yum'
to show that they think something tastes
or smells very good.
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Project
Fage Layout

Title
Dichonany

Client
Club King

Yaar
200



“A designer is duty bound to push the
client as far as they will go.”
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*Clanty, Form, Function.” n Klarheit, Form, Funktion.« «Clarté, forme, fonction. »

Farrow Desagn ) Design group history Founder's biography Recent exhibitions

23-24 Great Ja 1995 Founded by Mark Mark Farmow 1998 ~Expenmentadesxgn 0
Biloomstun, Farrow n London 1960 Bom m Manchestes Leebon
Londan WC1 England 2000 ~Sound Design

,
2007 Awar

G A Art Dre
Club of Europe

W




Farrow Design




Orbital Style
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Darencte Lid /

Booth-Clibbom Edn
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“We try to make things the way we
would like them ourselves.”

B d ra & =}
:‘I..'.\ . ;-.






190 Fellow Designers.

“Good design today is probably very
similar to what was good design
yesterday and what will be good
design tomormrow. The graphic
expression may change but out-
standing design will always stand
out.”

Love, Eva & Paul.

Fediow
Halsingegatan 12
113 23 Swckdhoimn
Sweden

Design group history
1997 Paul Kihlhorn and
Eva Liligfors founded
Fellow Designers

after graduating. Paul
from Konstlack (Linversity
Callege of Ans, Crafts and
Design), Stockholm and

E paul= Eva trom Beckmans
fellowdesgners com School of Design, Stock-

naim

wwwlelondesgnerscom 2000 Feliow Designers
onad Agent Form
iSwedish design agency)
1998-2001 Taught
graphic dasign at Beck
mans School of Design
and Korstiack, Stockholm

Magaime

Tite

Bang

Chent

Bang

Year

1993

» Gute Grafik ist heute wahrscheinlich

so ziemlich dasselbe wie es gute
Grafik gestern war und morgen sein
wird. Die Ausdrucksformen mogen
sich andemn, aber herausragendes
Design wird immer aus der Masse

hervorstechen.«

Love, Eva & Paul.

Recent awards Chents

1998 Afie - Best Swedish  Adwios

Poster of the Yaar Cuttural Centra of

Rabarters Stockholm

1999 Afie - Best Swedish  Dagens Nyhater

Poster of the i Memifis Fim

Sarskorpor Moorealk

2000 Guidagget, Siver Raptus

Epg lor Posters, Stock- Respons

hodrn Ciry Thesatre Soret Film
Stockhobm City Theatre
Svensi Form
Tela

« Le bon graphisme d'aujourdhui
repond probablement aux méme
criteres que celu d’hier et que celui
de demain. U'expression graphique
peut changer, mais les créations
exceptionnelles sortent toujours du
lot.»

Love, Eva & Paul.

Poster
Photo Marnn

RurebonyBaer

Title
Excefient Swedish Design

Chent

Unmiriar Svensk Form

Year
2001



Utmarkt Svensk Form 2001 Svensk Form Stockholm
13 sept—28 okt Skeppsholmen  www.svenskform.se
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183 Fellow Designers

Howie the Rookie

Av Mark O'Rowe dverséttning Patrik Arve regl Hakan Lindhé premiér 20 Oktober

et
n AMSERE A
O DA 7 STADSTEATERN ey

Opposite pape

Tige - Jonas Bankes

Titlke
Rabaibers Title
Haowie the Rookss
Chent
Sioekholm rrty theatre Client

Stockholm city theatre

Year
1998 Year
2000
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“Design: When shape, colour, sound...
have a specific meaning and/or purpose
that is not only emotional.”



/ Contém indice completo de compositores,
obras e intérpretes dos Encontros Gulbenkian
de Musica Contemporanea 1977/2001

3{1* 2 605 Encontros Gulbenkian
¥

de Musica Contemporanea

oriente / ocidente
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“Design is all about knowing the past,
the present, the future. These three
words and meanings will lead us into
processes and methods that result in
an objective and clear response. This
relation will break existing boundaries
in communication and will create
new ones regarding the interaction
with time, space and imagination.

In the last decades of the 20th cen-
tury graphic design established itself
in the minds of a wider audience, not
only as the matenalization of an idea
but as a part of it. The content expern-
ence is more related to its visual inter-
pretation than ever before. That's the
cultural space that graphic design is
conquernng.

Media and technologic boundaries
are less evident, making design less
attached to a specific media solution
and more related to a style and con-
tent. This will simply push us into
new solutions. The recent remixes

of past trends in mainstream media
are only possible because of the
relevance that they had in their own
time. As language is becoming global
and ideas more specific, graphic
design is growing, becoming an
important cultural reference.”

“No formulas, only elements”

» Beim Grafikdesign geht es um die
Kenntnis der Vergangenheit, Gegen-
wart und Zukunit. Diese drei Begriffe
fiihren zu Prozessen und Methoden,
die ihrerseits in objektiven Losungen
resultieren. Diese Beziehung wird
bestehende Kommunikationsbarrie-
ren Uberwinden und im Bereich der
Interaktion zwischen Zeit, Raum und
Vorstellungskraft wieder neue Hin-
dernisse schaffen.

In den lezten Jahrzehnten des 20. Jahr-
hunderts hat sich Design im Bewusst-
sein der breiteren Offentlichkeit nicht
nur als Umsetzung einer ldee, son-
dern als deren Bestandteil durchge-
setzt. Das Begreifen des Inhalts hat
heute mehr mit der grafischen Inter-
pretation zu tun als je zuvor. Hier liegt
das kulturelle Feld, das die Gebrauchs-
arafik gerade erobert.

Die Grenzen der Medien und der Tech-
nik sind weniger klar, was zu einer
schwacheren Bindung des grafischen
Entwurfs an spezifische Medien und
einer starkeren Bindung an Stil und In-
halt fuhrt. Die jungste Wiederbelebung
friherer Trends in den Massenmedien
war nur moglich, weil diese Strdmun-
gen zu ihrer Zeit relevant waren, In
dem Malie, in dem die Ausdrucksfor-
men globaler, die ldeen dagegen spe-
zifischer werden, entwickelt sich das
Grafikdesign weiter und wird zum
wichtigen kulturellen Bezugspunkt.«

»Keine Formeln, nur Elementes

« En création graphique, il faut avant
tout connaitre le passe, le présent et
le futur. Ces trois mots et leur sens
nous guident a travers des processus
et des méthodes qui débouchent sur
des réponses claires et objectives.
Cette relation brisera les frontiéres qui
existent au sein de la communication
et en créeront de nouvelles concer-
nant l'interaction du temps, de l'espa-
ce et de 'imagination.

Au cours des demiéres décennies

du XX* siecle, la création graphique
s'est imposée non plus uniguement
comme la maténalisation d'une idée
mais comme une partie de |'idée.
L'expérience du contenu est plus
que jamais liée 3 son interprétation
visuelle, C'est I'espace culturel que le
graphisme est en train de congquerr,
Les limites des moyens et de la tech-
nologie sont moins évidentes, le ren-
dant moins dependant d'une solution
spécifique a un média et davantage
li& a un style et a2 un contenu. Cela
nous poussera simplement vers de
nouvelles solutions. Les remix récents
des tendances du passé n'ont é1é
rendus possibles gue grace a la perti-
nence qu'elles avaient a leur propre
epoque. A mesure gue le langage
devient plus planétaire et les idées
plus spécifiques, la création gra-
phique se développe, devenant une
référence culturelle importante. »

« Pas de formules, rien que des
éléements»

Flior

Rua Comeia Garg3o 13-17

1200640 |sshon
Portugal

T +351 21354 20 47
F+351 2134 20 49

E fivor@fiuordesgn com

vy fluordesagrucom

Design group history
2000 Founded by Ana
Mara Empis, Carlos Rei,
Fipa Caldas de Vascon-
celios, Isabel Lopes de
Castro, Leria Silvesra,
Lesnel Duarta and Pedro
Sanios

Founders’ biographies
Ana Mana Empis

1973 Born in Lisbon
1931-1535 Deagree n
Communication Sciences,
Unnersidade Autonoma
de Lishog

12951996 Caollaboration
at national newspaper
“Pubbco” - Stock and
Cagetal Markets, Lisbon
1296-1997 Junr
Account Manager at GD -
Pubboidade e Design
19372000 Senior
Account Manager at
Ricarda Mealha, Atelier
de Design, Lisbon
2000-2001 Founding
Partrer and Account
Manager Senor at Fluor
Diesagn B Comumcacan,
Lishan

Carlos Aes

1572 Bom in Lishon
1990-1992 Bachelor of
Ceramics Desgn at
ESAD-Escrla Supsenos

de Arte e Design, Caidas
da Rainha, Portugal

1992- 1996 Bachelor of
Commurecabon Design
at Unnarsaty of Lisbon
1996-2000 Sersor
Desigrer at Racando
Maealtha, Ateher de Desgn
Partrer ard

1974 Bom in Lisbon
1990~ 1992 Budangham

Browne B Machols Schoal,

Car'rlbndge. Massachu-
|992 1995 8B.A Ari

Account Executne and
Account Executve at

Armrrursti Purs Lintas,
Lisbaon

1998-1%99 International
Account Manager at
Armmirati Puns Lintas,

1999 Account Supervisor
at Young & Rubscam,
Lk

1999-2000 Executrve
Dwectar at Ricasdo
Mealha. Atsher da

Des:gn, Lisbon
2000-2001 Foundeng
Partrer at Fliar Design B
Com E
bsabed Lopes de Castro
1974 Born in Lisbon
19921997 Degres in
Commumnication Design
of Lsbon
‘E!T 1998 Junior
Desgner at Fnalissima,
Ane & Desenho, Lisbon
19982000 Semor
Desgner, Ricardo Mealha,
Ateber de Design
2000-2001 Founding
Partner and Semor
Dessgner at Fluor Desgn
& Comunicagao

Léns Siverra
1573 Bom in Huamba,

Angols
1992 15t year at ISCSPE-
Instituto Supenor de

19621995 Custorner
Service Agent at TWA,
Lisbaon

1895-2000 Office Man-
aner at Ricardo Meakha,
Ateber de Design

2000 Foundng Partres
and Office Manages at
Fibor Design & Comuni-
{'EII;’BD

L eoral Duarte

1974 Born in Santatem,

Portugal

1992-1997 Degree m
Communication

at Unnersity of Lrsbm
19931997 Freclance
designer

1998-2000 Senior
Designer ai Ricardo
Mealha, Ateber de Dessgn
20002001 Founding
Partnar and Seriar
Designes at Fluor Design
B Cormuricacha

Pedro Santos

1972 Bormn in Lourenga
Margues, Mozambigue
19931997 Degres in
Commumcaton Design,
WADE-Irsttuto Supenor
de Desgn = Marksting,
Lisbon

19931998 Post Graduate
Degree 51 EINA - Escola
de Dessery 1 Ane,
Barcetona

19931937 Frealance

desagrer

13951996 Practising
Desagrer 3t ARTVISAD,
Comunicac3o e lmagem,
Leshon

19971999 Jureor
Desgner at Euro RSCG
Desagn, Lisbon
1999-2000 Semor
Desgner at Facardo
Mealha, Ateber de Desagn
20002001 Founder and
Semsor Dessgner at Fuos
Desgn & Comunicacio

Recent awards
2001 Bronze Award,
Clube de Cnatvos de
Portwgal
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“We make design with big, strong legs
and child-bearing hips.”

L






Fold 7

* Due to the almost complete take-over » Die Eroberung der modemen Welt

of computers in our modern world,
there has been a fusion of, and easier
access to, all media. From your
home computer you can build web-
sites, make music, edit videos, design
logos and so on. Technology has
opened doorways 1o everywhere for
everyone. Web design has become a
‘hobby’. Everyone is now a designer.
In the future, many design agencies
will become “style’ agencies. Com-
puter software will be created to offer
‘design styles’. Like Photashop filters
today can create a Van Gogh or
Matisse ‘style’, soon you'll be able to
input your data and just select a style
— Swiss Style, Vaughan Oliver Style,
Dance Compilation CD Style — and
your computer will do the rest of the
work. We believe that being able to
use a design package and being a
designer are not the same thing.
Good design comes from strong
ideas, and it takes a human brain, not
a computer, to create ideas. Fold 7
predicts a re-birth of hand skills, and
a new found interest in the simple
pleasure of drawing. Mankind in gen-
eral, in an attempt to slow down the
destruction of this planet, will move
towards a more organic way of living,
a natural and nature loving way of
life. This will be reflected in the work
of "true’ designers. The computer
junkies will disappear under a self-
made mountain of vector graphics,
and on this mountain the Fold 7
School of Doodling on Post-It Notes
will be founded. We better start
growing our hair now ..."

Fold 7 Design group history
Shepherdess Walk 1985 Co-founded by Ryan
47 Undenwood Street Newey and Simon Packer
London N1 7LG n Lendon

T +44 20 7251 01
F <44 20 7251 0202

E madZioid? com

www fold7.com

durch den Computer hat die Fusion
und Offenheit samtlicher Medien ge-
bracht. Vom hauslichen Computer aus
konnen wir Internetportale aufbauen,
Musik spielen, Videos editieren, Logos
gestalten usw. Die Technik hat allen
Uberall die Turen gedffnet. Webdesign
ist zurm Hobby geworden und jeder
zum Designer. Kunftig werden viele
Designburos zu »Stilberatungsagentu-
ren« mutieren. Man wird Programme
mit :Designstl-Angeboten: entwickeln.
Wie man schon heute mit Photoshop-
Filtern im 5til von Van Gogh oder Ma-
tisse arbeiten kann, wird man bald nur
noch die eigenen Daten eingeben und
einen Stil auswahlen massen (Schwei-
zer Schule, Vaughan Oliver, Dance
Compilation CD), der Computer erfe-
digt den Rest. Gutes Design erwachst
jedoch aus starken Ideen und fur die
braucht man ein Menschenhim und
keinen Computer. Fold 7 glaubt an
das Comeback handwerklicher Fertig-
keiten und an ein neues Interesse an
den einfachen Freuden des Zeich-
nens. Um die Zerstorung unseres
Planeten aufzuhalten, werden sich
die Menschen weltweit einer organi-
scheren: Lebensweise zuwenden,
einerm naturverbundenen Leben, Das
wird sich auch im Schaffen der wvah-
ren: Designer bemerkbar machen.
Die Computerfreaks werden unter
einem selbst angehauften Berg aus
Vektorgrafiken verschwinden, auf
dessen Gipfel man die »Fold-7-Schule
der Kritzeleien auf gelben Haftzetteln:
grunden wird. Wir soliten schon mal
unsere Haare wachsen lassen ...«

« Dans notre monde modeme, la

prise de pouvoir des ordinateurs a
entraing la fusion et une plus grande
accessibilité de tous les moyens de
communication. Depuis notre ordi-
nateur, on peut construire des sites
Internet, faire de la musique, monter
des bandes son, créer des logos,
etc... Linfographie est devenue un
violon d’Ingres. Désormais, tout le
monde crée. A l'avenir, de nombreux
bureaux de design deviendront des
tbureaux de styles:. Des logiciels pro-
poseront des «styles de graphismes.
Bientdt, il suffira d’entrer ses donnees
et de choisir un style: le style suisse,
le style Vaughan Oliver, le style CD
de compilation Dance et I'ordinateur
se chargera du reste. Mais pour
nous, savoir utiliser un logiciel et étre
un créateur sont deux choses diffé-
rentes. Le bon graphisme nait de
bonnes idées, or les bonnes idées
sortent d'un cerveau humain. Fold 7
predit la renaissance du travall a la
main, un regain d'intérét pour le plai-
sir simple de dessiner. L'humanité
dans son ensemble, dans une tentati-
ve pour ralentir la destruction de la
planéte, s'onentera vers une maniéere
de vivre plus organigue, plus naturel
et ecologique. Cela se reflétera dans
le travail des «vrais» creéateurs. Les
accros de I'ordi disparaitront, englou-
tis sous la montagne de leurs propres
graphigues vectoriels et, au sommet
de cette montagne, Fold 7 fondera
I'école de I'art de fare des gribouillis
sur des post-it. On ferait mieux de

se laisser pousser les cheveux dés
miaintenant. »

Founders’

Ryan Newey

1974 Bom in Kingswin-

ford, Mediands, England
1990-1992 Photograpky
ND. Stourbnoige College

of At

1992-1994 Photography
and Design HND,
Boumnemouth and Pocle

Simon Pocker
1972 Bom in Glouoestet,

England

19901997 Graphic
Dieesagr ND. MNene Colage
1992-1994 Graphic
Desgn HND,
Boumemouth and Poale
Cofege of Art and Design
19941995 Fostgraduate
degree in Design,
Boumemouth and Poole
Coflege of Ant and Design

Recent awands Chents

1998 Commendation Canon

European Design &nnual  Dazed and Confused
Gold award, Assooston Ent

of Ihstritars, Siver
Award for Best Uise of

Fretrap
Haney Nichols

llustraton, Creatnve Crcle London Aecords
2000 Named Best Marestry of Sound
Websie Design for Miup

www confused.co.uk Orange

CADS 2002 Whnner Ted Baker

Best TV Ad Vi
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“Ugly=Beautiful”

Opposite page
Personal work, part of a
sequence of fve Images
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“There is still a fear of the unknown
and a lack of trust that exists in
current art direction, which in tumn
leads 1o designers and illustrators all

too often producing comfortable and

unchallenging work in order to sur-
vive. This leads to the mass media
being flooded with an endless
amount of visual information that
essentially all looks the same, and
as a result it fails to excite or convey

anything new. Graphic designers and

illustrators aren’t machines that can

chum out the same product endless-

Iy, and the most successful projects
are always those that allow for
creative freedom and experi-
mentation.”

Divid Foldvari
Big Photographs
Warehowse D4
Metropofitan VWhard

Biography

1973 Barn in Budapest
19921996 BA(Hons)
Graphec Dasign and

Wapping wal Istration, Brighton
London ETW 355 Uineversity, Sussex
UK 19992001 MA

Communications, Royal

T +44 20 7488 0794 Coliage ot Art, Longon

F +44 20 7702 9366
E bp@tegactive com

waww begacive com

Album ocover for the band
e

Title

HiF Serows

Client

Londan Records, UK

Year
2002

» Unter Artdirectors herrscht immer

noch Angst vor allem Unbekannten
und mangelndes Vertrauen, was
Grafiker und lllustratoren allzu oft
dazu veranlasst, gefallige und unpro-
vokante Entwurfe zu produzieren, um
zu Uberleben. Das fuhrt dazu, dass
die Massenmedien mit einer ausu-
fernden Flut visueller Informationen
uberladen werden, die im Wesent-
lichen alle gleich aussehen und
weder aufregend sind noch etwas
Neues bringen. Grafiker und lllustra-
toren sind keine Maschinen, die kon-
tinuierlich das immer gleiche Produkt
ausstofien konnen, und am erfolg-
reichsten sind schiieBlich immer die
Projekte, die schopferische Freiheit
und Experimente zugelassen haben.«

Professional Recent exhibitions
1290 Freclancer, 2001 “UKNY™, Trurmp
represented by Bag Tower, New York

Phaotographee, London

«La peur de I'inconnu et la méfiance

perdurent parmi les directeurs
artistiques d'aujourd’hui. Du coup,
les graphistes et les illustrateurs
produisent trop souvent des travaux
pépéres et sans grand intérél pour
survivre. Les medias se retrouvent
ainsi inondés d'un flot ininterrompu
d'informations visuelles ou tout se
ressemble, n‘apportant nen de nou-
veau ni d'excitant. Les créateurs ne
sont pas des machines qui peuvent
ressasser le méme produit a l'infini
et les projets les plus reussis sont
toujours ceux qui laissent la part
belle & la liberté, la créativite et
I'experimentation. »

Clients

Dazed B Confused
Foot Action UISA
London Records
Wik

Newa Magazine
Penguin

Random House
Real Prich Progct
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212 Form

“The future and past make the present
inspiring.”



Form® in Oslo

Faglig seminar
Visueltdagene 2002
Vika Kino
26.04.2002 @ 14.45
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W e b - y



214

" Simplicity and directness underline
the way that we work_ There's an
honesty in trusting what feels instine-
tively right, and a strength in accept-
ing one’s emotions without hiding
behind intellectual pretension and
over-laboured strategy.

The 21st century is a myriad of
graphic ideas and styles — from futur-
istic to retro, from high street com-
mercialism to underground cool. We
don't deliberately set out to create a
style. We work with clients to create
concepts and solutions that solve
their problems, but which also look
and feel great 1o us. We experiment
with images, typography and paper
stocks, drawing on references that
stretch from music and films to fine
art. A minimalist layout, for example,
counterbalanced with a strong use
of imagery, colour and logo design

is what drives us. Good design is
essentially timeless.

Our recent move into clothing with
the UniForm label is another example
of how we've mixed styles and for-
mats, transferring graphics onto fab-
rics, experimenting with different
printing techniques, materials and fin-
ishes. There should be no constraints
when it comes to design but there is
a certain amount of obsession in con-
tiqual]y striving to push the bound-
aries.

Form Design group history
47 Tabemade Street 1231 Co-founded by Paul
London EC2A 4AA West and Paula Benson in

UK

T +44 20 7074 1430
F +44 20 7014 1431

E stucho@form uk com

wwna formmuuk .com

London
Founders® biographies

Paul Wast
1965 Bom n Weymouth,

England

1963-1984 An Founda-
bon course, Sheily Park
School of Foundaton
Studies, Boscombe,

Dorsat

1984-1987 BA [Hons)
Graphic Design, London
College of Printing,
London

1987-1983 Designer,
Peter Saville Assomates,
London

1989 Freelanca designer,
wath Vaghan Olver |/
V23, London
1989-1980 Designer, 38
inow Farrowe Dasigr),
London

1891 Co-founded Form,
London

1997 Co-founded
UriForm (clothing Labed),
London

» Einfachheit und Direktheit kennzeich-

nen unsere Arbeit. Es ist ehrlich, auf
das zu vertrauen, was man instinktiv
fur richtig halt, und es zeugt von
Starke, Gefuhle zuzulassen, ohne

sich hinter intellektuellen Pratentionen
und ausgekliigelten Strategien zu
verstecken.

Das Grafikdesign des 21. Jahrhun-
derts wird aus unzahligen grafischen
Ideen und Stilen bestehen - von futu-
ristisch bis retro, von Massenwer-
bung bis subkultur-cool. Wir arbeiten
nicht bewusst auf einen eigenen Stil
hin. Wir entwickeln zusammen mit
unseren Kunden Konzepte und Lo-
sungen, die den Zweck erflllen, von
denen wir aber auch selbst begeistert
sind. Wir expenimentieren mit Bildemn,
Typografie und Papiersorten und ver-
arbeiten Elemente aus Musik, Film
und bildender Kunst. Ein minimalisti-
sches Layout kombiniert mit kraftvol-
ler Bildsprache, Farben und Logo ist
fur uns zum Beispiel eine reizvolle
Aufgabe. Gutes Design ist im Grolden
und Ganzen zeitlos.

Unser Einstieg ins Modegeschaft mit
der Marke UniForm ist ein weiteres
Beispiel dafur, wie wir Stile und An-
wendungen verbinden: Wir Obertra-
gen grafische Entwurfe auf Stoffe
und expenmentieren mit Stoffdruck-
techniken, Materialien und Appretu-
ren. Das Gestalten solhe keinen
Zwangen unterliegen, doch hat das
standige Bemuhen um die Uber-
windung von Grenzen etwas von
Besessenheit.«

Paula Banson Recent awards
1967 Bom in Durham, 2000 Sibver Award nomi
England nation, DEAD Awards;

19841985 An Founds-

tion course, Gloucesier Brochures Donside

College of &ns & Aards

Technology, Cheltenham

19851963 BA, (Hons) Clients

Graphic Desgn, Central BMG Records

St Martins School of Art Fx

and Desgn. London Dared and Confused

15881989 Designer, Design Counol

Tha Desgn Soluton, East West Records

London Fabulous Fims

19891990 Freckance Giris 4 Football

designer

1891 Co-founded Form, Mute Racards

London Staverton

1997 Co-founded The Moving Picture

UmForm (clothang abel),

London Transiucs
Universalisiand Records
Vign Records
Vision on Pubkshing
VH1

« Nous travaillons dans un style simple
et direct. |l y a8 une honnéteté dans le
fait de se fier & ce que I'on ressent
instinctivement comme étant correct
et une force dans le fait d'accepter
ses émotions sans se cacher demere
des prétentions intellectuelles et des
stratégies laboneuses.

Le XXI¢ siecle est une mynade
d'idées et de styles graphigues.

MNous ne cherchons pas delibérement
3 créer un style. Nous travaillons
avec des clients pour concavoir des
concepts et des solutions a leurs
problémes mais d'une maniére qui
nous plaise et nous apporte quelque
chose. Nous expérimentons avec

des images, des typographies et des
textures de papier, puisant nos réfe-
rences dans la musique, le cinéma ou
les beaux-arts. Ce qui nous inspire,
par exemple, c'est une mise en page
rminimaliste contrebalancée par une
iconographie forte, des couleurs vives
et un logo bien dessiné.

Motre incursion récente dans le
domaine de la mode avec la marque
UniForm est une autre illustration de
la maniére dont nous meélangeons les
styles et les formats, transférant les
graphismes sur des tissus. En gra-
phisme, il ne devrait pas y avorr de
contraintes, mais il y a un coté obses-
sionnel & vouloir toujours repousser
les limites.»

Opposite page

Propect
SafeT UniForm

Title:
SafeT UniForm ranga and
press reisase

Chent
UniForm

Year
2002
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Title

Vide0 senes

Fabulows Hims

Year
2000
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“l want you to fall into my pictures and
stay with them for some time.”
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Tira Frank

“It will be a ‘wow’ and a ‘zoom’, some » Es wird wwow machen und »zoomy,

things going fast, other things really
slow. Design will become sound and
sound will become design. Design
will become anything and everything
will become design. Even no-design
will be designed. The public nowa-
days is already much more aware of
graphic design than - lets say some
20 years ago. Even the regular school
kid already knows the hipster-advan-
tage of the perfect cool logo on their
mobile telephones. Design will be
needed In even more spaces, places
we haven't yet thought about. We
will be bombarded with moving
design on every little street cormer,
What the poster-advertisements on
the street are now will become big
screens with flying pixels. Websites
built 1o function as posters on the
streets and used as starting points
for the daily scap opera. | don't
know yet if | will like it.”

Tina Frank

U.A L Agemur fur
Infornahionsdesgn
GrmibH
Sedengasse 26
1070 Vienna
Austrs

1970 Bom i Tulin, Austria
1969 19‘:'? St.;dled

T+43 156235343
F +43 1523534333

E tirankiSad at

v urd 3t
v frank at

LP Sleeve for M i_'— O 00
MESTLATET
Fennesz

sl

i, bny CF

Title:

nstrument
Client
Mego

Year

1995

manche Dinge werden superschnell
sein, andere wieder richtig langsam.
Design wird zu Sound und Sound
wird zu Design. Design wird Nichts
werden und alles wird zu Design.
Selbst »non-designte«-Dinge werden
absichtlich so entworfen. Die Offent-
lichkeit ist heutzutage bereits viel
aufmerksamer auf Design als — sagen
wir — vor 20 Jahren. Selbst ein
Schulkind kennt bereits den Hipster-
Vorsprung, den Coolness-Faktor
beim richtigen Logo am Display des
eigenen Mobiltelefons. Design wird
an immer mehr Stellen bendtigt, an
Platzen, an die wir vorher noch gar
nicht gedacht haben. Wir werden
bombardiert werden mit bewegtem
Design an jeder Straltenecke. Was
heute die Strallenposter sind, werden
in Zukunft riesige Bildschirme mit
fliegenden Pixeln sein. Webseiten
gebaut als Poster auf der Stralie, als
Startpunkte fur die tagliche Seifen-
oper. Keine Ahnung, ob mir das
gefallen wird .«

Professional expenence  Clents
1982-1283 Designer Blumenkraft [Th]
MetaDesign, Barin Efiert Fotograhe
1994 Degagnes, Nofron- -:i_'—GAJH now 3ustnia
nhere, WVienns ontShop Adstrna
1995 Staried own stugio F .rl"Sh p Germany
Irmwarements Tma Frank
Wianna

1995 Co-founcer and Art
Direcios, U_B L Agentur
Tur Informatonsdesaan
GmpH, Vignna

1997 Co-founder, Skot
fvideoband;, Vienna

1992 Co-founder, Lanoln
[labe! dedica
expenmen
2000 Corfounder, U AL
Berhin

using

b 'n}_ M.DOS / M.DBS
Mica (Music Informaton
Center Austra)j

Scopa

UMG Germany

Zoom Kmdermuseum

«Ce sera un «Hou la la!y et un «Zoomb,

certaines choses allant vite, d'autres
tres lentement. La création graphique
deviendra sonore €t le son deviendra
graphique. Le graphisme deviendra
tout, et n'importe quoi deviendra du
graphisme. Méme le non graphisme
sera soumis au graphisme. Aujour-
d’hui, le public est déja beaucoup
plus au fait gu'il y a une vingtaine
d'annees. L'écolier lambda est déja
conscient de I'image qu’apporte le
logo parfaitement cool de son por-
table. Le graphisme s'imposera dans
plus d'espaces, dans des lieux aux-
quels Nous N'avons pas encore pense.
A chaque coin de rue, nous serons
bombardeés par des graphismes
animes. Les grandes affiches d'au-
jourd’hui seront remplacées par des
€crans géants aux pixels volants.

Des pages web seront congues
comme des affiches de rue et servi-
ront de points de départ a des feuille-
tons a I'eau de rose quotidiens. Je

ne sais pas encore si ¢ca me plaira
beaucoup.»
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“Love It!”

Opposite page

Progect

CSD Lecture poster

Tithe

Frost kecture tour poster

artar Society of Dasign
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*Our guiding principle at Frost Design »Unser Prinzip bei Frost Design ist es, «Chez Frost Design, nous avons pour

is that we never let anything bland or
recessive out the door. We accept
that our work has to fight for atten-
tion amid a daily onslaught of media
messages. Of course our work has to
communicate the right proposition,
be relevant 1o the target audience
and use cost-effective media. That's
taken as read. But above all, it has

to get noticed. It must have impact.
We create work that demands to

be seen.”

T 44 20 7430 7254
F o4 20 7430 7355

E mnloEirosidesgn.co. uk
weww hrostdesagn oo uk

niemals etwas liges oder
Riickschnttliches aus dem Haus zu
lassen. Wir akzeptieren, dass wir
darum kampfen mussen, unserer
Arbeit im Wust der taglich durch
diverse Medien vermittelten Infor-
mationen Beachtung zu verschaffen.
Naturlich mussen unsere Projekte die
richtigen Angebote machen, die Ziel-
gruppe tatsachlich ansprechen und
kosteneffiziente Mittel einsetzen.

Das wird vorausgesetzt. Vor allem

aber mussen sie bemerkt werden,
Wirkung zeigen. Unsere Entwirfe
wollen gesehen werden.«
Founder's biography
Vinca Frost 1297 Ment Award [x4)
1964 Bom in Brighton, and Distinctve Ment

nd Award, Art Directors Club
1965 Spent 16 years n (ADC), 78th Annual

Awsards, Bronze, VK Paper

1981 Graphec Horowr for the Best
West Sussex College of Typography and Silver,
Desagn Typeworks Honour for
1988 Freelance designer. Best Typography, Creatwe
Howard Browam and Circley; Shortiisted for
Pentagram, London Graphec Desagner of the
1883 Joined Pertagram Year, BBC Design Awards;
on fulktme bass Ment (3), DEAD Awards;
1892 Assonate, Penta Graphis Awards (x2)
gram, London Destinctrve Merit and
1994 Founded Frost Merit, New York Ar
1995 An Dieecior, The 1998 Ment (x4) and Siver
Saturday Independent Nomnation, DEAD
Magarine, London Aards
15996 Elected Feflow 1992 Tokyo Type Diec-
Chartered Socety of tor's Cluby award, TDC
Designess (FCSD) Armual, Memt Award, Art
2001 Art Dwector, Dwectors Club (ADC)
Laurence King Putisheng,  78th Annual Awards;
London; Bath Uineversity Highly Commendad, The
Lecturs; Design Indaba

Lecture, Cape Town, Awards; Certificate of

South Afnca, DEAD Excelience (x6), Europsan

Awvards Judging. Design Annual

Brighton; LALIS Awards 2000 17th Intemnational

J Barcsions, Poster Biennale, Warsaw,

University of Delaware, Drstinction Sward, Art
Delaware; ISTD Directors Chub (ADC)

Awards Judgng DEAD Tonh Annual Awards:

Lecture New Bioad Winner, The 11th Design

Waek Awards; Highly
Commended, The 11th

principe de ne jamais laisser sortir
de nos bureaux quelgue chose de
neutre ou de récessif. Nous sommes
conscients que notre travail doit s'ef-
forcer de retenir I'attention dans un
déluge permanent de messages
médiatiques. Naturellement, il doit
communiquer la bonne proposition,
avoir un sens pour le public ciblé et
étre rentable. Cela parait évident.
Mais avant tout, il doit se faire remar-
quer. Il doit avair un impact. Nous
créons des travaux qui exigent
d'étre vus.»

Chents

400 Fims

dth Estate Publishing
Architacture Assosaton
Arts Foundation
Burmharm Neker

Cicada

Clarks

D&AD

Desegn Councd

Violette Publishing
Virgin Records
Wapping Prosct

Durban’; Desagn Indaa Design Week Awards;
Wiorkshop Senes 2 A Merit Award, Sockety of
Frosty Day In Cape Town™  Publcaton Designers
2002 ICAD Judgng (SPD), USA; Centificate
Ireland, AIGA Lecture, of Excelience (x3), Euro-
Washington, DC; AGDA Annual

Delaware; The Typo-
graphic Circle & RIBA;
Elactad AGI Memier

pean

2007 Graphis Letterhead
5 (x2), DEBAD Annual (x2),
Siver nominated for

Member ISTD
2002 Graphis Annual (x4)



SERPENTINE GALLERY

| EXHIBITION 2 SITES 30 JANUARY — | APRIL 2001

VICTORIA AND ALBERT MUSEUM

idertiity and Segnage for
ot extutwiion betwesn
the Victona & Albert
Museum and Serpentine
Gallery

Give & Taks

Client
Victona B Albent Museum /
Serpentine Gallery

Year
2000
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Gabor Palotai Design
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“Hand-made, lost-found, multi-coloured,
faux-naif, simple-abstract, content-
driven.”

N 0 - By o
:":E 'E iF i g
g% 3 3 a



James Goggin

237




James Goggin

“It should be remembered that
graphic design, in comparison to
contemporary art or architecture for
exampile, is stll a largely invisible
discipline to the general public.
Fashion and architecture are self-
explanatory in terms of their presence
in everyday society, whereas graphic
design frequently occupies an area of
transparency: when looking at a sign,
reading a book or opening a milk car-
ton, its purpose is pnmarily that of a
conduit, transmitting information
between content and user. Designers
who combine this functional latency
with a bold, thoughtful, playful and
at umes cryptic {even subversive)
aesthetic have the most success by
not only informing the audience,
but also engaging them — making
them read between the lines. While
the work of graphic designers will
continue to achieve ever-increasing
visibility — particularly through multi-
disciplinary practice in the realms of
fashion, film, music and internet —
whether or not it's actually recog-
nised as graphic design is another
story.”

James Goggin

Practse 1875 Bom m Tarmworth,

Lirt F2 Australia

2-4 Southgate Road 19541997 BA {Hons)

London N1 344 Visual Communecation,

LK Ravensbourne Collaga
of Design and Communi

T+24207 cation, London

F+43207 1997-1999 MA Graphic
Desagn, Royal College

E pmesSpracts +f Art, London

WO CACTISE D0 LUK
wanAAll-weiaties org

Screen-panted ootion
T-shirt, Sprng/Summer
2002 codlection

Title
Air T-

Chent
Shan James

Year
2001

» Man darf nicht vergessen, dass die
Arbeit der Grafiker im Gegensatz
etwa zur zeitgenossischen bildenden
Kunst oder Architektur von der
breiten Offentlichkeit kaum wahrge-
nommen wird. Mode und Architektur
erklaren sich selbst, weil sie uns
alltaglich begegnen und umgeben,
wahrend die Erzeugnisse der Grafiker
haufig gewissermalien unsichtbar
sind: Wenn die Menschen ein Schild
sehen, ein Buch lesen oder eine
Milchtute offnen, dann fungieren
diese Dinge vor allem als Medium,
das dem Benutzer Informationen
Uber den Inhalt vermittelt. Designer,
die diese funktionelle Latenz mit
kuhner, durchdachter, spielerischer
und mitunter ratselhafter (ja sogar
subversiver) Asthetik kombinieren,
sind deshalb am erfolgreichsten, weil
sie das Publikum nicht nur informie-
ren, sonderm auch mental beanspru-
chen - es zwischen den Zeilen lesen
lassen. Die Arbeit der Grafikdesigner
wird sich auch weiterhin zunehmend
bernerkbar machen — besonders
durch fachubergreifende Projekte
in den Bereichen Mode, Film, Musik
und Intemet —, ob das dann aber
noch als Grafikdesign aufgefasst
wird, steht auf einem anderen Blatt.«

Recent exhibitions
1999 A Grand Design”,
Victona & Albert
Musaum, Londan

2001 “Inside Out™, Kias-
ma Museum of Contem-
porany Art, Hetsinka
2001 “Favourita Things™,
Hat on Wall Gallery,

London

Professional expenence
1999 Establshed ow
studic “Practsse™ n
London

1299-2000 Lectured and
organized workshops m
the UK and Swieriand
2000 Staned diothing
label in collaboraton with
his wifie, Shan, # i
name "Shan |
2007 Both “Pras
“Shan James”
Auckland, New Jealand
for ore year, Contmsd
waorkang n UK, Europe
and Japan

2002 Founded ciothng

« |l faut se souvenir que le graphisme,
compare a l'art contemporain ou a
|'architecture notamment, est une
discipline encore largement inconnue
du grand public. La mode et l'archi-
tecture s'expliquent d'elles-mémes
par leur présence quotidienne dans
la socié, alors que la création
graphique occupe freguemment
une zone de transparence: quand on
regarde un panneau de signalisation,
qu'on lit un livre ou qu’on ouvre une
brique de lait, elle sert avant tout de
vecteur, transmettant I'information
entre le contenu et l'utilisateur. Les
graphistes qui conjuguent cette laten-
ce fonctionnelle avec une esthétique
audacieuse, réflechie, ludigue et par-
fois cryptique (voire subversive) sont
Ceux qui reussissent le mieux, non
seulement a informer le public, mais
également a le seduire, a lui faire lire
entre les lignes. Si le travail des gra-
phistes continue & étre de plus en
plus visible, notamment a travers des
pratiques multidisciplinaires dans les
domaines de la mode, du cinéma,
de la musique et de l'intemet, cela ne
signifie pas pour autant qu'il soit for-
cement reconnu en tant que création
graphique. »

Recent awards Clents
1998 National Magazne Anthony d'Offay Gallery
Company fward Book Works
1999 Roval College of Booth-Clibbom Editions
Art/Penginn Book Exsay Browwns Focus
Prize Channal 4
Concreie PR/Concrete
Shop
Fafion (London)

fig-1
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James Goggin

This is a web site — a place

removed from all coordinates.
Web sites can contain
images, text and sound.




“No prophecy here.”

Opposae page

Project

Saltw Galiery Poster
Title

Ohects in Space,” Seiby
Gallery, Ringling School

af An

Chent

Seftry Gallery

Year
1999






April Greiman

“1 believe that all designers come toa » Meiner Meinung nach macht sich

task with a unique way of ordering
that is particular to their past
experiences, and perhaps even their
genetic structure. As a student |
became aware of these tendencies,

and began 1o trust and develop them,

ldeas, hunches and personal visual-
izations result from that integration
of mind and body. Intuition is a kind
of non-thinking that cuts through
socialization, and is therefore our
highest form of intelligence.”

April Greiman Biography

Made in Space 1848 Bormn in Rockwlle

620 Mouhon Avenue Centar, Mew York

Suite #211 1966-1970 BRA, Mayor

Los Angeles in Graphic Design, Minor

CA 90031 in Ceramics, Kansas City

UsA Art Institute, Kansas City,
Missour

T+1323227 1222 1970-1971 Studied

F+1323 227 8651 Graphic Design under

: Wioifgang Weingart

E info@madesnspace & and Armmn Hofrmann,
Allgemaing Kunat:

wawwwmadamspace

gewerbeschule, Basle,
Swatzerand

jeder Grafiker an die Losung einer
Aufgabe, indem er sie als Erstes je
nach Berufs- und Lebenserfahrung
und vielleicht sogar Veranlagung
nach einem bestimmten System
ordnet. Das habe ich schon wahrend
des Studiums beobachtet und ver-
folge und entwickle jetzt selbst diese
Instinkte. Einfalle, Eingebungen und
personliche Bilder kommen aus der
Einheit von Geist und Korper. Intuition
als eine Art des Nicht-Denkens ist
unabhangig von der Sozialisation

und daher die hochste Form von
Intelligenz.«

1971-1976 Assistart 1988 “Apnl Graiman, One

Professor, Woman Show”, Reinhald/
College of An Brown Gallery, New York
1972-1976 Freelance 1987 “Agni Greiman:
work in New York City Large Scale Posters”™,
1974-1975 Anspach, one-wirman exhi-
Grossman & - btion, Pacific Wave,
19751976 Consultam Fortuny Museumn, Venice
1o the Musaum of 1988 “The Modem
Modemn At wath Ermdbo Poster™, Museum of
Ambasz (Curmor of Modern Art, New Yark
Design) 1985 “Apn! Greiman”,
1976 Mowved 1 Lo Erasl Museumn,

Angeles, Caldoma, Jerusabern, Dne Woman
1977 Establshed own Show. Tumer Dailey
desagn office, Apa Galery, Los Angeles;
Gresman “Desagn USA™, Unied
19821984 Dwrector of States information
Diasign Cab  Agency - touning eschibs-
fornia Institute of the Arts  tion LISSRA, “The Decada
1990 Pubkshed ~Hybnd ol the Bghbes”, Westem
Imagery. The Fusion of Caroina University
Technology and Graphs: 19851990 "Graphuc
Design® Desgn i Amernica”,
1994 Publshed traneling exhibition,

“it's nomwha Wadker Art Center —
thnkdiGrasmaniz~ Arc en Minneapols, Mew York
Réve, Anemus Pubiishers;  Cry and London

1991 “The International

Commemoratve Stamp, Poster Exdubstion”, Tel
US Postal Senice Awry WMuseurn of A
Commission 1992 “Redroto”, Yoko-

rarma Creation Canter,
Japan

1952 “Isnatwhatipriyou
therdstGremans”, One-

Gresman Flosting idees
i Time and Space”™, vy
Press, Watson-Guptil

Publcanons Worran Show, Arc en
2001 Publshed “Some- Reve Centre d Architec-
thung from Notheng™ ture Bordeaux, France

1936 “And She Toid Two
Frends”, Woman-Made
Gallery, Chacagn
1998 "Postars Amancan
Swie' MNational Musaum
of Amencan Art /
Smithsorian Institution
20010 “Hybrid Imageary:
The Fusion of Technology
and Graphe Design”,
Eisner Museum of

2002 “USDesign
1975-2000°, Dﬂmur Art
Museum. Demver,
Colorado

«Chague graphiste a sa maniére
unigue d'organiser ses nouvelles
missions en fonction de son
expérience et, peut-ire méme,
de sa structure génétique. Je m'en
suis rendue compte quand j'étais
étudiante. J'ai alors appris a me fier
et & développer ces tendances. Les
idées, les intuitions et les visualisa-
tions personnelles découlent de cette
intégration de I'esprit et du corps. En
tant que (non pensée: echappant
a la socialisation, I'intuition est notre
forme d'intelligence la plus glevee.»

Awnrds Clients
1987 Grant Whnner, Com-  Amgen
puter Graphes Studes, aSchandler House

Mational Endowmment ADL | Tirne: Warner

Calfome Instmute of
the Arts

Design Quarerdy #133 Coyuch

1988 Winner, “The Miod-  Davis Polk & Wandwel
em Poster” Competition,  Expenence Musac Prosect
Thie Museurn of Modern  General Dyramics

Art, New York, Grand Johnson Fan Architects
Prize, 1st “Macintosh Knol, Group Design
Masters A" contest La Joils Payhouse

Mac World MAK Centar

1990 Award, Fashion PacTal

Group Interrational Quarterdeck

“Look West,” Los Roto Archrects
Angeles Samaaur Constructs
1993 Bronze Medal, Sears

Sowithems Calfomsa
Institute of Architectun
US West

Vitra Intermational
Xerom

Stiftung Buchkumnss,
Frankfurt Book Far;
“Fram the Center”,
Southen Califormsa
Institute of Architecture
{Sai-Arc)

1998 Medalist, Armencan
Institute of Graphic Ans
{AIGA; Chrysler favard
for Innovanon

2000 Finalst, 15t Nanonal
Deasign Award, Communs-
cation Desan

2001 Star of Design,
Pacfic Design Center,

2002 Leskey Unnersty,
Art Institute of Boston
Honorary Doctorste
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248 Femando Gutiémez

“It all begins with an idea (ideas make
money: money doesn't make ideas) and
you respond to that idea, using your
knowledge to present it in the most
seductive, engaging manner possible.”

2F 78 £3 £ ¢
IR "{
=] <] .": &






“There are more design students and
more designers than ever. There are
more magazines than ever. More
access to information than ever. And
more information to decipher than
ever. Craft and vocation are being left
behind. Good design will prevail, but
the armount of bad design is over-
whelming. We shouldn't be misled.
The struggle continues.”

E Guts - :
Pentagram L 1963 Bom in Londaon

11 Nesdham Roasd 13831986 BA Graphic
London W11 2RP Design, London College
L% of Pnnting

T +44 20 7229 3477
F+44 20 7727 9932

E amail@pentagram. oo uk

WA DENTIEOraITLUCD. Uk

Editonal
Tide
Temanones

El Pass

19594 the present

» Es gibt heute mehr Grafikstudenten
und Grafiker als je zuvor. Mehr Zeit-
schriften als je zuvor. Leichteren
Zugang zu Informationen als je zuvor.
Und mehr zu entschlisselnde Infor-
mationen als je zuvor. Handwerk und
Berufung werden vemnachlassigt.
Gutes Design wird sich durchsetzen,
aber die Menge von schlechtem
Design ist uberwaltigend. Wir sollten
uns nicht in die Ime fGhren lassen,
Der Karnpf geht weiter.«

Professional experience  Recent awards

1986-1992 Graphc 20071 New York Am
designer, COT Desgn, Dwectors Club Siver
London Beneard, Colors maganna
1990 Graphic dessgner,

Summa, Barcelona
1991 Associste, COT
Design, Londan
19932000 Co-foundng
partner ot Grafica,
Barcelona

2000 Becarme a partner
of Pertagram

«ll n'y a jamais eu autant de créateurs
et d'étudiants graphistes. ll n'y a
jamais eu autant de publications.
Jamais I'information n'a été aussi
accessible etil n'y a jamais eu autant
d'informations a dechiffrer. L'artisanat
et la vocation restent sur la touche.
La bonne création perdurera mais
on est submergé par des réalisations
meédiocres. Ne nous égarons pas.

Le combat continue. »

Clients

Colors

Hermes

El Pars

EPS magazine

La Compania da Vinos
Matador

Phaidon Prass

Reina Sofia

Telma Rodnguer
Tentaciones

The Friday Supplerment
‘anidad
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Fernando Gutiémesz

Brasilia; cinco dias
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“Coexistence of the bright and dark
sides.”

e






Ippei Gyoubu

" | consider graphic design to be
‘all things'. | think that the point of
calling it graphic design will become
nonsense, and that the obstacle of
the name will be lost from now an.
This means graphic design will
become ‘natural’. Graphic design is
not a sublime thing, but probably has
already reached the stage where it
has transcended the wall which is not
visible to all eyes, and has formed a
still newer form. And it will continue
expanding from now on, because
graphic design is ‘all things'."

Ippei Gyoubu Biography
3-40-22-201 Esskachou 1974 Bornin Japan
Sunta oty 1989 Art fugh school

Orsaka 554-D063

Japan

1992 Kobe Design
Unnversty Art College

TiF <81 & 6821 0710

E ppsivd
gald so-net ne o

wiwwD1 upp sor
net ne phppen_gyoubul

Project

Character from comic
strip "MAMMOTH™
MIGATING

Title:
The SPANKY

Client
Kreee Hagh Medas Sapan

Year
2001

» Fir mich ist Grafikdesign allum-

fassend. Irgendwann wird man

an den Punkt kommen, denke ich,
an dem die Bezeichnung unsinnig
geworden ist und keine Einschran-
kung mehr bildet. Das heilt, grafi-
sches Gestalten wird »natdrliche,
selbstverstandlich sein. Die Ge-
brauchsgrafik schwebt keinesfalls

in hoheren Spharen, hat aber den-
noch vermutlich ein Stadium erreicht,
in dem sie die nicht fur alle sichtbare
Fachgrenze bereits Gberschritten und
eine noch aktuellere Auspragung
gebildet hat. Das Grafikdesign wird
von jetzt an expandieren, eben weil
es allumfassend isL.a

Chents
Bautsu Shuppan-Sha
Ernee High Meda Japan

Professional expenence
1996-2001 Character
desgner, SNK Uapaness
Vided gaime Compamy)
2001 Began workang a5 a
frastance detsgres

#Je considére la création graphigue

comme toutes choses». Le fait de
I'appeler graphisme n'aura plus de
sens et 'obstacle que représente ce
nom sera oublié. En d'autres termes,
le graphisme deviendra«naturels. La
discipline en soi n'a rien de sublime,
mais elle a probablement deja franchi
le cap ou ells a transcende ce mur
que tout le monde ne peut pas vair
pour revétir une forme encore plus
nouvelle. Elle continuera a s'étendre
parce gue le graphisme est (toutes
chosesm,

Opposte page
Project
Comic sinp

Tile
planet of the fuson

Chent
Bautsu Shuppan-Sha

Year

2001
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260 Hahn Smith Design Inc.

“No rabbits, no hats.”

Opposis page

Extubition catalogue

Titke:

Armaud Magos Works
1976-1929

Chent

The Power Plant
Comermporary Art Gallery

Year

100G
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Hahn Smith Design Inc.

“The best work will always be
teamwork. A great game of tennis
or hockey is between two skill sets,
Design is always at its best when
there are challenges and responses,
whether it is between the client
and designer, writer and designer,
designer and artist, or a collaboration
between designers. As exciting as
the opportunities are that new tech-
nology create — and the speed and
reach that are now possible — it
always comes down to vision and
content which will make good work
endure. Good design should always
consider the way we live and the
broadest possible context. We're not
sages, we're just trying to do the best
we can, 1o add something to the
world, and to earn a decent living.”

» Die besten Losungen entstehen

immer als Gemeinschaftsarbeiten.
Ein tolles Tennis- oder Hockeymatch
ergibt sich aus dem Zusammenspiel
von Konnem. Design ist immer dann
am besten, wenn es sich Herausfor-
derungen stellt, gleichgultig, ob diese
aus dem Zusammentreffen von Auf-
traggebern und Designem, Autoren
und Designem, Kunstlern und
Designemn oder Designern unter-
einander entstehen. So spannend
die von der neuen Technologie
gebotenen Moglichkeiten mit ihrer
Geschwindigkeit und Reichweite
auch sind, letzten Endes kommt es
auf die Idee und den Inhalt an, um
einer guten Arbeit dauerhaften Wert
zu verleihen. Gutes Design solite
immer unsere Lebensart und einen
maoglichst umfassenden Kontext
berucksichtigen. Wir sind keine
Weisen, wir versuchen nur unser
Bestes zu tun, einen Beitrag zu leisten
und genug Geld zu verdienen, um
gut zu leben.«

Recent exhibitions
1998 "AIGA 50 Books
Awards”, New York,

Recent awards
1997-1939 Nominated
annuaily for the Chryslar
Aanards

Inc. 1995 Founded by Alison
398 Adelade Street West,  Hahn and Nigal Smith in
Sune 1007 Toronto

Toronto

Ortano MaV 157 Founders’ biographies
Canada Alison Hahn

T +1 416 5048 8EE3
F o+l 416504 842

E swdo@
hahnsmithdesagn.com

1967 Bom in Toronto
1581-1985 BFA, Art
Hestory and Textile

Nigel Smith
1952 Borm in Toronto
12811984 Fine An and
Graphic Desagn, Ontario
College of A, Toronto

“i-D magarine — Arrual
Design Review™ New
Yok

1999 “100 Show™,
Amencan Center for
Dessgn, Chucago

2000 "Dessgn Effectre-
ness Award™, Toonto
2001 “National
PostDesign Exchange
Awards”, Toronto
2002 "AGA 50 Books
Awards”, New York

1998 Dntano Association
of At Gallenies Award,
ANGA 5 Books Aweard,
Adveriang and Desgn
Club of Canada Award,
Amencan Assocation of
Museumns, Publications
Desagn Coempetibon;
1.D. maganne - Annual
Revnews

Desagn

1998 Design Effective-
ness Awards - Finalist;
Deagn Effectivencss
Howvards - Siker, 100
’Uﬂ'ﬂ\' - Amesican Center

lence m Book Design
2001 Natanal Post —

Dresign Exchangsa Awards;

Onitano Assocation of Art

« Les meilleures realisations seront

toujours des travaux d'équipe,
comme un beau match de tennis ou
de hockey nécessite d' opposer deux
éguipes competentes. La création
graphique est toujours plus perfor-
mante lorsqu’il y a des defis et des
réponses, que cela se passe entre le
client et le createur, le redacteur et le
createur, le createur et I'artiste ou au
sein d'une collaboration entre gra-
phistes. Aussi excitantes que soient
les possibilités créées par les nou-
velles technologies — ainsi que leur
vitesse et leur portée — on en revient
toujours & la vision et au contenu qui
font gu‘un bon travail tient la route ou
pas. Le bon graphisme devrait tou-
jours prendre en compte la maniére
dont on vit et le contexte le plus large
possible. Nous ne sommes pas des
sages, nous essayons simplement
de faire de notre mieux, d'apporter
quelgue chose au monde et de
gagner convenablement notre vie.»

Clients

An Gallery of Toronto
Canadian Broadcasting
Corporation

CIBC Dewveloprrent
Corporation
Cooper-Hewatt, Natonal
Dresign Mussum

Dresign Exchange

[xa Center for the Ants
Flammanon Publshers
George R. Gardiner Muse
um of Ceramic Ant
Harvard Design School
Manal

The Museum of Modem
Art, New York

Mational Fim Board of
Canada

Powet Plant
Rizzal Intermational
Pubkcabons

Steelcase Canada
The Whittiey Museum of
Amencan Ar

Opposte page

Project
Newsianer B gallery
brochures

Tide:

The Power Plant
memibere” quarerly
newsiETer

Clieenit
The Power Plant
Corternporany Art Gallery

Year
1905



Hahn Smith Design Inc.

Members' Quarterly Newsletter o Members' Quarterly Newsletter

The K3 i ¥
Power Power
Plant §*

Spring

1999
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tim hawkinson

The: Ponwetr Plant
soLm of Conternporary At Gallery

A

Year

Year 2000
Sy



266 Fons M. Hickmann

“Displace yourself!”



Fons M. Hickmann

Der Architekt 225




Fons M. Hickmann

“Learn everything you can.
Try everything that comes along.
Look at everything there is to see.
Search, experiment, make mistakes,
fail, stand up. Tumn religious, turn
conservative, turn radical. And then
forget all about it and find your own

» Lerne, was du kannst. Probiere aus,
was du willst. Siehe, was es gibt.
Suche, expenmentiere, mache
Fehler, steige auf Berge und gehe
durch Taler. Werde fromm, werde
verdorben, werde konservativ und

« Apprends tout ce que tu peux. Es-
saye ce que tu veux. Voisce quily a
a voir. Cherche, expénmente, fais des
erreurs, echoue et reléve-toi. Deviens
mystique, deviens déprave, deviens
conservateur et deviens radical. Et
ensuite oublie tout cela et trouve ton

way to create”

Fons M. Hickmann Biography

Fons Hickmann m23 1866 Bom in Hamm,

10997 Beriin 1568 Afflacted by bouts of

Garmany typographic fever, since
talhng into & bowd of

T +49 30 6951 8501 alphabet soup as a chikd

F +49 30 6951 BS11 1872 Beginning of school
caresr spent on socoar

E mZ3Tfonswckmannde  piches between Dori-

E hickmanna mund and Schalke

fonsheciomann de 1991 Crowned as "Guare-

www fonsheckmann.de

disch the First”™ by the
Dusseidort Typographic
Socaty

1993+ Swdses in Philoso-
phy and Communication
Soence, Disseldorf and

Viuppertal

werde radikal. Und dann vergiss all
das und lerne, deinen eigenen Weg

zu gestalten.«

Professional expenence
1935 Co-founded Kamos
with Gesina Grotrian-
Steinweng, Nicoky
Sokolow and Voler
Barialmann in Diisseldorf
1996+ Mamber of TDC,
ADC, AGD and ABC
1297 Bnef comebsck a5
a striker jor the “Tapesys-
tische Fusshalffreunde™
and winner of the “Gold-
i )

Gesine Grotran-Swermweg

Mesico City; “Dha 100
Besten Plakate”, Berfin,
“Bmao Design Exhibition™,
Czech Republac; "Tnern-
nale of the Stage Poster”,
Sofa, Bulgana, “"Golden
Bee 47, Moscow;
“Festval d Affiches de

c o

rale Warsaw, Museum
Plakaty; Bienal del Carnel
en Memco, Meoco City,
“Type Dwectors Show™,
Mew York; “Die 100
Besteny Plakata”, Berlm;
“Festval d Affiches de
Chaumont™; Museum on
the Seam, Jerusalen;
“Poster Exhibition”, The
Muyseurn of Modern A,
Towarma, Japan

2007 "Dse 100 Besten
Plakat=", Berin, "Intema-
tonad Poster Exhibition”,
Ningbo, China, "Hong
Kong Foster Festival”,
Haong Kong

2002 “Drsplace yoursatfl™
{Fons Manhas Hickmann
Design on paper and
soroen |, Hailgenkrouzer
Hot Gallary, Vienna

propre chemin afin de créer.»

Recent awards
19%8 The 100 Best
Posters, Berlin, German

Clients
Ao ohne Grenzen
BDA

Prize for Commumicaton BN

Design. Goiden Bee Bus=e & Genner
Award, Moscow, Spacal Architects

Award for Poster Art Escale Gallory
Trienmal, Sofg; Excelience Frau + Munter KFD

Award, Type Directors

Club New York Geotrian Planofarte

19949 Exceflence Awerd, Compary

Type Duectors Club Naw IFA Gallenes

York, The 100 Best Keler Woche

Posters, Berim, German Laboratory for Socal and

Prze for Commumcaton  Aesthetc Development
n Staatstheatar Olderburg

2000 German Prze for Theaterhaus Dusseidort

Communication Designe LIMA recions

Honorary Diploma VDG VR

Germany; Bronze Madal Fi-. -

The 100 Best Posters,
Berlin, Tolkyo TDC &ward,
Japan

2001 The 100 Best
Posters, Beriin; Excefience
Award, Pastes Exhitwtion,
Mingbo, Ching

2002 Excelience Award,
Type Directors Ciuby New
Wioche (Corporate Desgn
Contestl, Garmany, ADC
Awards, Germany, The
100 Best Posters Jury,
Berlin, Red Dot Awsm,
Germarry
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Books and catsoques

Title:
Tirmee Ot
Clhent
.'.-."'u
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Fons M. Hickmann

o8

ten der Kreativen laden wir 2in, auf einer Seite der
tivitaet zu visualisieren

Dienstag, den 13.2.01 I

NS T tan 3 -

aber warum denn 30 knapp? in der L affe ich gerade mal einen

halben Topflappen zu hakeln




"John Cage said that all he knew about
method was that when he was not
working he sometimes thought he knew
something, but then when he was
working, he found that clearly he knew

nothing.”
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274 Kim Hiorthey

" For graphic design in the future

| think it's important 10 eat well,

and to sleep. But also 1o read books
and leam things and to know about
themn from as many different
perspectives as possible. | further
believe that it's good 1o rely on
intuition and 1o practice solidarity
with other people and to practice
punk rock.”

n Trondhei,

04 Trondbhesm A
¥ 38 3 ¥ Schoaol of
F+47 22806 New York

396 Trondhesrn Ast

001 Rowal Danish
of Fire Att,

Na0en

» Damit das Grafikdesign eine Zukunft
hat, ist es meiner Meinung nach
wichtig, gut zu essen und genug
zu schlafen. Aber auch Bucher zu
lesen und neue Dinge zu lernen und
sie aus so vielen Blickwinkeln wie
moglich zu betrachten. Aulerdem
halte ich es fur gut, sich auf die
Intuition zu verlassen, solidarisch
mit anderen Menschen zu sein
und Punk-Rock zu spielen.«

« Pour I'avenir du graphisme, je pense
qu’il est important de bien se nourmir
et de dormir. Mais aussi de lire des
livres, d'apprendre, et d examiner
les choses sous le plus d'angles
possibles. Je crois également qu'il
est bon de se fier a son intuition,
d'étre solidaire des autres et de
pratiquer le rock punk.»

Clients

Adidas

EMI Records
R G fi
Smaltown Supersour

Sor
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Project Project

Hecord sleeve Raoowd sleave Rocord sleeve

Tithe Tite: Title

SPUNK: Riltered Through Ame Momdheim: Electne Biosphere ot LT
Frands Mondheim T
Client
Client Rune Grammofon Client
Rune Grammafon Rune Grammoion "

Year 1998 Year

2001 1998
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Froem top beft

Rerond skeews

Title

Alog- Red Sheft Swang

Chient
Aune Gammoton

Year
15999

Hecon slesyve

Title
Alog Duck-Rabbrt

Chent

Aune Grammaofon

Year
2001

Titke
Tore Eigarey: The Sound
of the Sun

Client
Rune Grarmmalon

Year
2001

Progect

Recond skeeve
Title

Jazrkammer; Timex
Aune Grammofon

Year
2000

Project
Record skeevwe

Title

Arve Hennien Sakuesk

Client
Rune Grammoton

Year
2001

Progect
Heacnid shess

Tithe:

Chocolate Chverminss
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“Our philosophy is simple: never do a job
you don’t believe in. Do every job with
as much enthusiasm as if it was your
first and as much attention to detail as
if it was your last.”






"The future of design definitely
doesn’t lie in one discipline such as
web design alone, for us it lies in the
connection of design, architecture,
the moving image, etc. The web
doesn't allow for many things due
to the limitations of the screen, the
browser etc., but what it can do is
to combine many different things
and tum them into one and that's
the strength of it. No picture on a site
will ever be as impressive as a print-
out of the same design on AQ. It's
movement, interaction, the idea of
being connected and sound that

make the web special ”

Hi-RaS! Design group history

47 Groat Eastern Street 1999 Co-founded by

London EC2A 3HP Floran Schrmitt and

Uk Almandra Jugovic in
London; launchad

T 44 20 7684 3100 soulbath.com

F+44 20 7684 3129
E info%e-res net

Wi hi-nes. net

» Die Zukunft des Grafikdesigns liegt
flr uns definitiv nicht in einer Spezia-
lisierung wie dem Webdesign allein,
sondern in der Fusion von Grafik,
Architektur, bewegten Bildern u. A.
Aufgrund der Beschaffenheit von
Bildschirm, Browser usw. bietet das
Internet zwar nur begrenzte Maéglich-
keiten, man kann damit aber viele
verschiedene Dinge zu etwas Ganzem
kombinieren und genau das ist seine
Starke. Kein Bild auf einer Intemet-
seite wird jemals so eindrucksvoll
sein wie der Ausdruck des Bildes
im Format AD. Es sind Bewegung,
Interaktion, weltweite Verbindungen
und Ton, die das Internet zu etwas

Besonderem machen.«
“ 2 3 5o
Flonan Schmm 2001 *Sermw-detached”,

1971 Bom wn Frankdury’
Mam
1992-1997 Stuaed An,

mteractve instafianon
commussaoned by
the LLIX centre for

Hochschule fur Gestal- PANDAEMONIUM,
tung Offenbach, Germany  The London Beennsal of
Alewandra Maoving Images

1968 Bom in Frankfun W pEsndaemoniumm.ong
Mam uik
19901996 Sruded An,
Hochschule jur Gestal-

rung Offentach, Germary

«'avenir du graphisme ne dépend

pas que d'une seule discipline telle
que l'infographie. Pour nous, il reside
dans sa rencontre avec d'autres
domaines tels que I'architecture, les
images animées, etc. Le web ne per-
met pas de faire tout ce gu’on veut
car il est limité par I'écran, le naviga-
teur etc, mais il tient sa force du fait
gu'il peut combiner de nombreux
gléments différents et les transformer
en un seul. Aucune image d'un site
ne sera jamais aussi impressionnante
que le tirage sur papier au format

AD du méme graphisme. Ce sont le
mouvement, l'interaction, l'idée d'étre
connecté et le son qui rendent le

web spécial »

Recent awards
2007 Siver Avaard

Can and

Choice Award, 5th Annual
Webby &warnds, Gola
Award Inleractve Media,
Ast Derectors Club of
Europe, Best Imeractivity,
Fiash Fim Festrval Lon-
don; Best Expenmental
Site, Flash Film Festral
New York

2002 Firm Category, 6th
Annual Webby Awards
Net Exceflence, Net Vison
and Honorary Mennon,
Prix Ars Electromcs,

Best Experimental Sae,
Flash Fim Festval San
Francisco, Sitver Awand
Ineractive Media, An
Dvrectors Club New York

Clients.

Artrsan Entertamment US
EMI Records.

IFC Rims US

Loz

Mitsubesiy Motors Japan
Newmarker Films

Nenga Tune Records

INTT Dara bapan

SONY Computer
Entertasnment Europe
Source Racords

Virgn Continental Eurape
Virgen Records UK

Dpposte page:

Project

Viebsate

e requsminradresm
com

Title:
Requeem for 3 Dream

Chent
ARTISAN Entartainment

Year
2000






L Lac g
pravv cONMESCarkD com




o AN VRN 1 -
T A e ] OBE O M00anpn g LT




“Continental modernism meets British
eclecticism.”

]
Magaon
Tithe

i Ef &

& Cover design
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“The discipline of graphic design
will continue to evolve through
technological and aesthetic
advances, adapting to meet
the needs of the market in an
increasingly fashion-conscious
world.”

Angus Hyland

Pentagram Deann Lid 1863 Born in Brightaon,

11 Nesdham Road England

London W11 2AP 1982-1986 BA (Hons)

LK Media and Production
Design, Lomdon College

T+44 20 7229347 of Prnting

F «44 20 7727 2532 1587-1988 MA Graphic

Desugn, Reval College of

E emaiiEpentagramoouk  Art, London
W DEntagTaTLCom
Project
Pester design
Titke

“Tear Me Up™ poster (for
a student subserption
offer w0 the magazine
Craatnve Baview)

Creatrve Review

Year
1996

»Der Beruf des Grafikers wird sich
infolge technischer und asthetischer
Fortschritte entwickeln und sich den
Erfordemissen des Marktes in einer
zunehmend modebewussten Welt

dnpassen.«

Professional

1968 Founded his own
st

1998+ Director
Pentagram

2001 Edated Pen and
Mouse: Commercal An
and Digial Mustraton
{Laurance King

Recent exhibitions
1998 "Work From
London™, Brtish Council
towringy exhibition

1999 "Ulravasion”, British
Council tounng exhibition
2000 “Symbol”, London
Coilege of Printing
2007-2002 ~Picture Ths"
Brtsh Counal touring
extubstion, curated by
Angus Hyland

«Le graphisme continuera a évoluer
au fil des progrés technigues et
asthétiques, s'adaptant pour satisfaire
les besoins du marché dans un
monde de plus en plus axe sur la

mode. »

Recent awards

1999 DEAD Siver Award:

Big Cnt Critics Awards
(2}

2000 Grand Prix, Scomtsh
Design Awards

2002 Too Ten Graphc
Designers in the LK,
Irdependent on Sunday's
selection

Chents

AsDrey

BBC

BMP DD8
Bntish Councd
Britsh Mussyum

The Imagebank

Pengun Books

Roval Acadermy

Royal Colege of Art
Victona & Albert Museumn
Viegin Classics
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Angus Hyland

Crofts Councll Gallery,

44a Pentenville Road,
Lenden N1 S8Y

Tal 0171 278 7700

5 minutes from

Anizol ol

Fres sntry.

Tues to Sat 11- 6,
Sun 2-&, Closed Mon
A Disabled Scress
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Project Project

Biook cover Baok cover design

Crafs € Client
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“Thinking is very difficult and very easy.’



Hideki Inaba




292 Hideki Inaba

*Either ew
or nothing will be called design. The
public will decide the direction of
design.”

erything will be called design » Entweder wird alles als Design

erden oder nichts
chkeit wird die Richtung
bestimmen, die das Grafikdesign
einschlagt.«

bezeichne

« Soit tout sera app 2sign soit
rnen ne sera appele design. Le
public décidera de |'onentation
du graphisme. »

Clients
+B1

Titke
Chent









Opposds pages
Project
Magarine

Title

Artwork from “+817

MagATne
Client
+B1

Year
2000

Hideki Inaba

Magarine covers

Tithe

“+81° magamne
vol 10

vol 11

Client
+81

Year
2000-2001
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BLOCKADE #
THE STOCK EXCHANGE

CANCEL THIRD WORLD DEBT

ABOLISH THE WORLD BANK,
IMF AND WTO

ECOLOGY BEFORE ECONOMY
OUR WORLD IS NOT FOR SALE

BUSINESS IS
BOOMING

capitalism blows me away




“Like the child that closes its eyes
and imagines it can't be seen, design
now seems wilfully blinded to the
anti-human conseguences of con-
sumer capitalism. We release rushing
torrents of words, images and
sounds that often say nothing at all,
and at worst deceive and degrade
our humanity. We also create electric
works with the potential to explore
new ways of knowing ourselves
Inkahoots believes our visual lan-
guage is a site for the organisation of
social power. We can close our eyes
and pretend the world 1sn't there, or
we can begin 1o imagine a better
world.”

Design group history
35 8 COMMUNITY AC00SS

eenpnnting colective
W with ns

rhists

iphned design
) o ISINg on
cultural and

1990 Founded n Brsbane

i Bacame a dedicated

» Wie das Kind, das sich vorstellt,
dass man as micht mehr sehen kann,
wenn es seine Augen geschlossen
hat, so scheint Design im Augenblick
willentlich blind zu sein fir die Kon-
sequenzen des Konsurmkapitalismus.
Wir veroffentlichen reil3ende Strome
von Wortern, Bildemn und Klangen,
die oft nichts sagen und im schlimm-
sten Fall unsere Menschlichkeit
tauschen und degradieren. Wir
schaffen auch elektrische Werke, die
uns neue Moglichkeiten bieten, uns
selbst kennen zu lemen. Inkahoots
glaubt, dass unsere visuelle Sprache
ein Ort ist, an dem soziale Macht
organisiert werden kann. Wir kénnen
unsere Augen schiielien und so tun,
als ob die Welt nicht da sei. Oder
wir konnen uns eine bessere Welt
vorstellen.a

« Comme 'enfant qui, en fermant les
yeux, imagine qu'il est devenu invi-
sible, la creation semble s'étre delibe-
rement mise des ceilléres pour ne pas
voir les conséquences de la consom-
mation capitaliste. Nous deversons
des torrents de mots, d'images st
de sons qui ne veulent souvent rien
dire et qui, dans le pire des cas, trom-
pent et dénaturent notre humanité.
Nous réalisons également des tra-
vaux dynamigues qui pourraient nous
pemmetire d'explorer de nouvelles
maniéres de nous connaitre Nnous-
mémes. A Inkahoots, on estime que
notre langage visuel constitue un
espace ou organiser le pouvoir social.
Nous pouvons fermer les yeux et
faire semblant gue le monde n'est
pas la, ou nous pouvons iImaginer
un monde meilleur. »



DiLiSirwess

Title
Vanous
Chent
Manous

Year
1999-2002

Inkahoots

CD packaging
Title

Ousethy Buiding an
Empre

Chent
The Carou
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“Aesthetics first”

Opposis page:






“The increasing use of graphic design » Die Tatsache, dass die Gebrauchs-

as a purely commercial tool is
devaluing its currency. The big design
groups, and the big buyers of design,
talk about ‘difference’, but they really
mean sameness: everything looks the
same. Design has been supplanted
by branding, but no member of the
public ever said: look at that brand-
ing! It means that design is becoming
a visual sandwich-spread, and the
result is blandness, uniformity and
timidity. And paradoxically this is
being done at a time when interest

in visual culture has reached a high-
point.”

lrvtro

35 Lete Bussall Srest
London WC1A 2HH
0] 4

T +44 20 7637 1231
F 444 20 7636 5015

Design group history
1563 Co-founded by Katy
Aichardson and Adman
Shaughnessy in London

E jofntro-uk com

VAW IMITOWEDSAE OO

grafik in zunehmendem Male aus-
schliefflich zur Werbung eingesetzt
wird, wertet sie ab. Die grofien
Designburos und die groRen Auftrag-
geber sprechen von »Unterschied:,
meinen in Wirklichkeit aber »Gleich-
heitc Alles sieht gleich aus. Design ist
durch Markenbildung ersetzt worden,
aber keiner wurde sagen: »Guck dir
mal diese Markenbildung an!t Das
bedeutet, dass die grafische Gestal-
tung zum visuellen Brotaufstrich
geworden ist, und das Resultat

sind Reizlosigkeit, Uniformitat und
Angstlichkeit. Paradoxerweise
geschieht das zu einer Zeit, in der
das Interesse an der visuellen Kultur
einen Hohepunkt emreicht hat.u

Recent exhibitions Recent awards
1998 “Sound Design™, 1998 Best Deson Team,
Levi's Gallery, London (a CADS

traveling exhibation of UK 2001 Best Desgn Team,
CADS

record skeeve design)

2000 “Sorar Feswval™, 2002 Best Dwect Mail,

Barcelona Desgn \Week Awards,
CADS

«Le recours croissant au graphisme
comme un outil purement commer-
cial le dévalue. Les grands bureaux
et les grands acheteurs de graphisme
parlent de «difference: mais il faut
plutét comprendre «uniformité: : tout
se ressemble. Le design a été sup-
planté par la stratégie de marque
mais personne dans la rue ne s'est
jamais écrié «Oh, regarde cette stra-
tégie de marque!s. Cela signifie que
la création graphigue est en train de
devenir une pate 3 tartiner visuelle.
Le résultat est monotone, neutre et
timore. Paradoxalement, cela se
produit & une époque ou l'on s'est
rarement autant intéressé a la culture
visuelle. »

Clients

Art Fund
Bartecan

BBC

Brtish Counc
Channgl 4
Dautsche Bank
EMI

Mute

Panguin

Rovyal Acadermy of Mussc
Sony



The New Penguin Book of English Verse

L NI
Nl NI

HF.

Enghsh Ve

Cliemt

Par

Year
2001






Project
CD bookdet




“To play the strands of a spider’'s web as
if they were cello strings.”
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“We all need to talk in a language that »Wir sollten alle eine Sprache

everyone can understand. In Europe;
in Asia; on the moon ... graphic
design will continue to write the
dictionary between the language of
art and the language of the everyday.
In this dictionary a book, painting

or film will not be an object but a
process. Just as pink is not Pantone
182 or then again — perhaps it is?"

71 Bomin Tel Awmy

12921296 BA Graphic

1 & Design,

Jerusalerm

E 1998-2000 MA Graphic
Desagn, Aoyal College of
Art, London

ol l(f-m 1l
author '_hﬂ'

gn, Bezalel Academy

sprechen, die allgemein verstandlich
ist. In Europa, in Asien oder auf dem
Mond — uberall wird das Grafikdesign
das Worterbuch fur die Vermittlung
zwischen Kunst- und Alltagssprache
fortschreiben. In diesermn Worterbuch
wird ein Buch, ein Gemalde oder ein
Film nicht als Objekt, sondem als
Prozess aufgefuhrt. Ahnlich wie Pink
nicht Pantone 182 ist — oder etwa
doch?«

expenance Ikﬂ:rl‘l
1906-199 “Shilts”
designe
Sludhecs

2 "D-; + Indep:

The Israel
lc.r‘ of Unied

‘n plarmbar”
Ca mers D{H_u a, collabo
Sy The

Ted Ao
2000 Tutor, Camera
Otecura School of An

el Ay

«Nous avons tous besoin de parler

un langage que tout le monde puisse
comprendre. En Europe, en Asie, sur
la Lune... le graphisme continuera
d’écrire le dictionnaire entre le langa-
ge de |'art et celui de tous les jours.
Dans ce lexique, un livre, un tableau
ou un film ne sera pas un objet

mais un procédé. Tout comme le
rose n'est pas du Pantone 182 -

a moins qu'il ne le soit 7 »

Recent awards

1998 Turtion Scholsrshep
The Gee Trust, London
1993 The J’x""f nca |srae
Cuhural Foundaton
Awvard, Tel Awne,
Commendats
Society I i
Awards, '”(;r'.
2001 First Prize |
design), Obsron B
Awvard, Royal Cc
An, London; Extut
Suppoft, Cultural &
Educatonal Depart- ]
mentMunicepalmy of Zm
Teel Awme
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314 KesselsKramer

“What is graphic design?”
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“@Graphic design is dead. It has been
killed by computers with super-high
speed chips, gigabyte overload and
things called fire-wires. Don’t worry.
What matters today is not to execute,
10 kern, or to crop. The idea is the
high-chieftain, the lord of the manor.
A ‘graphic designer’ might want to
make a film. Send a letter. Or even
make a laser sculpture in the shape
of a handbag. So be it! Now the real

fun begins ..."

KesselsKramer Design group history
Launergrachi 39 1996 Co-founded by
1016 RG Amstardam Enk Kessels and Johan
The Netherands Kramer in Amstardam

1997 Mathis de Jongh
T +31 20530 1060 o the team as

Strateqy Diwector, Pieter

E church Leenderise joined the
kessakckramernl team as Production
Dwector
1998 Engin Celikbas
oned as Managing
Director

» Die Gebrauchsgrafik ist tot. |hre

Morder sind Computer mit ultrahoch-
leistungsfahigen Chips, massenhaft
Gigabytes und Fire-wires genannten,
blitzschnellen Verbindungen. Keine
Sorge. Was heute zahlt, ist nicht die
Ausfuhrung, das Unterschneiden
oder Beschneiden. Die idee ist der
Hauptling, der Herr der Dinge. Ein
WGrafikdesigner: will vielleicht einen
Film machen, einen Bref schreiben
oder gar eine Laserskulptur in Form
einer Handtasche schaffen. So sei es!
Jetzt beginnt das eigentliche

Vergnugen ...«

Founders’ biographies
Enk Kessels

1966 Bom m The Nether-
lands

198319686 Trained at 5t
Lukas Techrcal College.,
Bematel

1986-1991 An Diractor,
Ogehvy B Mather, Bnd-
Herven and Amsterdam
193119493 Ant Direcion,

Lowe, Kutper & Schouten,

Amsterdam

1994 Art Diractor, Chiast
Cay. London

1985 Art Direcior, GGT
Londaon

1996 Co-founder,
KesselsKramer,
Amst=riam

Johan Kramer

1964 Bom in Utrecht,
The Natherlands
19791980 Butcher Trade
School, Brunswick,
Germarny

19801962 Studied at

Ozu Fitm School, Bombay

1982-1984 Dog-trainer,
Amsterdam

19841986 Copywrer,
FH\BBDO, Amsterdam
19861991 Copywriter,

Day. London
1995 Coprpwriter, GGT,
London

1996 Co-lounder,
KassalKramer,
Amsterdam

2002 Part-nme Film
Drrector and Managing
Dwrector, KesselsKamer,
Amsterdam

«Le graphisme est mort. Il a éte tue

par les ordinateurs, les puces ultra
rapides, les surcharges de gigaoctets
et des machins appelés des «firewires.
Fas de panique. Limportant aujour-
d'hui n'est pas d'executer, de créner,
de rogner. L'idée est d'étre le grand
chef, le seigneur du chateau. Un
(créateur graphique» peut décider de
tourner un film, d’envoyer une lettre,
ou méme de realiser une sculpture
au laser en forme de sac a main.
Ainsi soit-il! La féte ne fait que
COMMEncer. .. »

Cliems

Drasel Jeans

Fila, The Netherands
Hans Brnker Budget
Hotal

ONVZ

Oufam International
Radio 1

Rermy Comtreau Group

Opposte page

Progect

Dezsed AcrurmnWNintes
catalogue

Tide

Save Yourself

Cliemt
Desal ears

Year
2001



a7 KesselsKramer

DIESEL

FOR SUCCESSFUL LIVING

SAVE
YOURSELF

Conitaing fiie-saving advice from Diessl.
With this handy guide {o etemal youth, you can be young,
beatiiful and sexy forevern, .., b L L
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“There’s no point in doing decorative
design... it would just interfere with
what | had to say...”



Scott King

Joy Division, 2 May 1980, High Hall, The University of Birmingham, England



Scott King

*For me the worth of graphic design
15 its role in heightened moments of
popular culture, the times when
graphic design has contributed to
inflicting change on society at large
(Wyndham Lewis’ ‘Blast’, Paris ‘68,
British Punk __.). | approach all my
projects from the point of view that
they are potentially a vehicle that can
comment on different aspects of
society, while making work that
is visually exciting.”

Biography

1965 Bom in East
Yowkshre Enﬂ:;_r,n
1588~ 1292 BA (Hons)
Graphic Desxgn,
Ureversaty of Hull

Project
Print
Title:
MAWITH STUPID
Client
Scott King
Year
2001

»FUr mich liegt der Wert der

Gebrauchsgrafik in der Rolle, die

sie In Hochzerten der popularen
Kultur spielt, Zeiten, in denen sie

zu allgemeinen gesellschaftiichen
Veranderungen beigetragen hat

(z. B. Wyndham Lewis’ 'Blast:,

Faris 1968, oder die britische Punk-
bewegung). Ich gehe bei allen
meinen Projekten davon aus, dass
sie potenziell ein Vehikel fur einen
Kommentar zu verschiedenen gesell-
schaftlichen Phanomenen darstellen.
Dabei versuche ich, optisch an-
sprechende Arbeiten zu produzieren.«

Recent exhibitions
1998 “The Problem Is
You", ICA, London;
“London’s Burnsng with
Boredom Now™, dllboard
C L itt, London
“Hoew Shall We

SH
1999+ Represe

artst by Magnar gahie
Londan

2000+ Scott King Lematad
London

2001-2002 Creative béfboard, the Weastway,
Dhrector, Sksazenation London, commissioned
magazne, London by the ICA; “Urban

ks, Culbstt, London
2000 “The Robin Hood
Complex”, Fords, Geneva,
“Erat ches Leiix #2°,
Centre  Art Contempo
raen, Frbourg “Flatplan®™,
Magram, Londan

1 “Part True Part Fatsa
erything”, San

. Tonna

~Scott King™

e, London; "Asr
Guitar”™, vanous galleries,

I’M WITH STUPID

« Pour moi, la valeur du graphisme

réside dans son role lors des
moments forts de la culture popu-
laire, lorsqu'il contribue & apporter
du changement dans la société dans
son ensemble («Blast: de Wyndham
Lewis, Paris en mai 68, le punk
britannique). J'aborde chacun de
mes projets comme s'ils avaient le
patentiel de commenter différents
aspects de la sociéte, tout en réali-
sant un travail qui soit visuellement
excitant, »

Recent awards

2001 Total Publishing
Magazine f‘np_m.'_.-ru Awands,
Best Front Cover of the
Year, and Best Designed
Feature of the Year




Scott King

A

Sonic Youth
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SLEAZENATION

AN ABUNDAMNCE OF SUSILIME FASHEON, AFT, MUSSC AND DESION WITH A PEEK AT BLONDE 'S FLUFFER

Some people should be shot
Our photographers take on Britain




32a Scott King

Fig. 03: Pet Shop Boys | get along

Fiercely independent, me

I love internet chat rooms. \
They're better than being in \

a real club or pub. \

The weekends seem 50 long. /

Other people look so happy.

Project
CD mngle slesye

[
v
a

Partaphone Reconds

i

a
[ ]
=1
L ]

| saw a couple in the supermarket
today. They were in love. | wonder
if they met thera? | could go there
today...| am out of fish fingers.

AN

| like spending time on my own
I'm enjoying getting to know mysetlf
again. I've never felt so alone, ever
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“There are no accidents.”
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Jeft Kleinsmith

" Inasmuch as anyone's vision is able
to penetrate into the future, it seems
apparent that the future of graphic
design lies in an unfortunate infatua-
tion with technological gimmickry.
The survival of design as a vital,
evocative and relevant means of
communication rests solely on the
shoulders of those more committed
to its practice than to forecasting its
future. That said, the future of the
sector of graphic design that interests
me lies with as-yet-unknown young
designers. Their new synthesis of
influences (standing on the shoul-
ders, or stepping in the faces of their
forebears), seeing with new eyes
this is all far more exciting to me than
the progress of the semantics of
imagery, or upcoming trends in tech-
nology. Also, it seems, computers
will be quite big.”

Dz
Owegon

Urinversity of

» Wenn man uberhaupt daran glaubt,

dass man in die Zukunft blicken kann,
erscheint es offensichtlich, dass die
Zukunft des Grafikdesigns in der
unglickseligen Vernarrtheit in tech-
nisch erzeugte Effekthascherei liegt.
Das Uberleben der Gebrauchsgrafik
als lebendiges, ausdrucksstarkes und
relevantes Kommunikationsmittel
ruht ausschlie8lich auf den Schultern
derjenigen, die sich engagiert mit
seiner Ausfuhrung statt mit seiner
Zukunft beschaftigen. Davon abge-
sehen interessiert mich personlich,
welche gestaltenschen Wege junge,
noch unbekannte Designer beschrei-
ten werden. Sie werden die Einflisse
von Designern (in deren FuRistapfen
sie treten bzw. denen sie auf die
Fufe treten werden) zu neuen For-
men verschmelzen, sie werden eine
neue Sicht der Dinge haben — das
finde ich viel spannender als die Fort-
schritte in der Semantik der Bilder
oder neue technologische Entwick-
lungen. Aullerdern, so scheint es,
wird der Computer eine wichtige
Rolle spielen.«

rmianent
codection, Rock and Roll
e, Cleveland
er Show™, Vox
Popul, Seattle

Fog La Aue

Faciho MNorth
’ lene of A,
Poritand, OR. “The Art of

Show porsier

Title
Mogwai

Client

Thee ShoswDom

2001

« Pour autant que I'on puisse se pro-

|eter dans le futur, tout porte a croire
gue |'avenir du graphisme réside
dans le triste engouement pour les
gadgets technologiques. La survie
de la création en tant que moyen

de communication vital, évocateur
et pertinent repose entierement

sur les épaules de ceux qui sont
engages dans sa pratique plutot
gu'entre les mains des devins. Ceci
dit, I'avenir du secteur graphigue

qui me concemne depend de jeunes
createurs encore inconnus. Leur
synthese des influences passées
(marchant sur les traces de leurs pre-
decesseurs ou les piétinant), leur
regard neut... tout ceci est bien plus
excitant pour moi que le progreés de
la sémantique de I'image ou les nou-
velles tendances de la technologie.
En outre, il semble que les ordina-
teurs joueront un role assez impor-
tant. »

hia Recoms

Cr
Crocod

Drpam

Elektra Re



Jeff Klninsmith

!
3

Afghan Whigs

Raockcandy

1993
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“Fight for optical pleasure!”
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« Evoluant dans un monde ol la
réalité est de plus en plus assujettie
aux medias, ou les MTV-isations
dominent et transforment nos
maniéres individuelles de voir les
choses, ou les médias favorisent
I'obscurcissement des caractéres
réegionaux, je tiens simplement a

» In einer Welt, in der die Realitat
immer mehr von den Medien
gezeichnet wird, die M TVisierung
unsere Sicht der Dinge bestimmt und
regionale Grenzen verschwinden
lasst, empfinde ich personlich es als
besonders wichtig, auf sein eigenes,
aus-dem-Bauch-heraus-Geflhl zu ver-

“Moving in a world in which reality is
becoming more and more a subject
to the media, in which MTV-isions
dominate and transform our personal
way of seeing things, in a world
where the media are pushing forward
an obfuscation of regionality, | simply
want to underline the importance of

reaching back to your gut feeling.
Create, don’t imitate!”

trauen. Create, don't imitatel«

souligner I'mportance de se fier
a son instinct. Créez, n‘imitez pas!»

Designbureau KM7 Design group history Founder's biography Recent awards Clients
Schffersirasse 22 1994 Foundad by Klaus 1960 Bom in Schadbesch 19971 Honourable Auch
60594 Franihurt/Man Mai in Franifurt Hall, Gerrmamy Mention, Art Dwectors DamnlerChrysior
Garmnary 1990 Imem, Paul Devs Chub Garmary Die Gestalten Veriag
Studio, New York 1993 Honourable MTV
T +49 60 9621 8130 19971-1954 An Dwector Mention (x2), Art Direc- Mike
F +49 60 9621 8122 Trust Advertmang Acency.  tors Club Garmany Rockbuch Verisg
i Framicun 1995 Séver Medal and Sony Music
E maidkm7 de 1994 Foundad own Honoursble Mention, At Swalch
_ design studio, KM7 Dwectors Club Germany Universal Music
wvawkmi7 de 1996 Award for Best Wik swagen

CD-Cover for the band
“Funiky Bees™

Title
Edersuch

Chent

Wott Promaonon

Year
19399

Packaging in Mexico,
Sibver Medal and
Honourabile Mention,
Ast Dwectors Club
Germany

1998 Honourable
Menton, Art Directons
Club Germary

2001 Honourable
Mention (x2), At Direc-
tors Club Germany
2002 Asward for Best

De=gred Book, Stiftung
Buchkunst




Project

Poster for the comgeiabon

“Love Famiy T

Poster for the event ™

Farmaly Park

Fech Chonriar
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“Context + Concept + Collaboration >>
Communication”

Opposite page
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Christian Kiisters

Angela Bulloch

SUPERSTRULC TUFR

4. April -14. Jduni 1938
Museum fur Gegenwartskunst
Limmatstrasss 270
irich
reitag 12-18h
Sanntag 11-17h




“In the future | think that Graphic
Design will become more varied,
fragmented and ultimately more
specialised. From early on in their
careers visual communicators will
have to choose their area of
specialisation. On the one hand
it means that it will become
increasingly difficult for the individual
designer 1o work successfully across
different disciplines within the field
of visual communication. Those
disciplines can range from font
design to photography and digital
retouching, over to animation and
feature film and might consequently
manifest itself in print, digital media
or film. On the other hand, this
development inevitably opens up
more passibilities for various kinds
of collaborations. And frormm my point
of view that's where | think the future
is, an interesting collabaration
between individuals which at its
best creates inspiring work.”

Christian Kiisters

»lch glaube, dass Grafikdesign in der
Zukunft variantenreicher, fragmen-
tierter und letztendlich spezialisierter
sein wird. Schon fruh in ihrer Karriere
werden Designer sich aussuchen
miissen, auf welchen Bereich sie
sich spezialisieren wollen. Einerseits
bedeutet das, dass es immer schwie-
riger fiir den einzelnen Designer wer-
den wird, in vielen Disziplinen der
visuellen Kommunikation tatig zu
werden, zu denen von Font-Design,
Fotografie und digitaler Bildbearbei-
tung uber Animationen und Feature-
Filme alles bis zu Print- und digitalen
Medien sowie Film gehdren kann.
Auf der anderen Seite ercffnet die
Entwicklung neue Optionen fiir alle
moglichen Kooperationen. Und von
meinem Standpunkt aus sieht die
Zukunft genau so aus: eine interes-
sante Zusammenarbeit zwischen
Individuen, die im besten Fall

CHK Design

21 Denmark Street
London WC2ZH BNA
014

T +44 20 7836 2007
F +44 20 7836 2112

E stdio®
chikdesign demon couk

wiww acmisfonts ret
WA TESIAMINEECIVE OO Lk

Biography
1966 Born in Oberhausen,

Germany

1993 BAMHons| Graph
Design, London Colege:
of Prn

1995 MFA, Yale Univorsity
Schood of Art, New Haven,
Connectcut

1996 Ressarch np to
Tokyo, Jagan (Yale Unver-
sity Travel Fellowship)

inspirierende Arbeiten hervorbringt.«
Professional experience Recent awards
19ﬁlraugﬁ1ﬂbﬂu'ed lmeQrkT*-pe

&t Yale School of A Dwectors Chub Award;
Central 5t Mamin's Coé- Tokyo Type Directors Club
lege of Art and Desgn, Auavard

Antwerp Citype condos- 2000 Hana Hary Festa
ence, London Colege 2000, Tokushurma, Japan;
of Printng, Cambseraed Tokyo Type Dwectors Club
Caoflege of Ans Panaard

19595 Founded CHK 2001 Tokyo Type
Diersagn, London Dwectors Club Award
1996 Founded Acme

Fonts [Degital Type-

foundry), London

1997 Arnt Darector and
Designer, Booth-Clbsborm
Edmons, London

1998 Art Director and

maQazing,

2001 Restart New
Systerms in Graphic
Deesign, ook concept,
co-author with Ermily King
{Thames & Hudson)

« A l'avenir, je pense que le graphisme
sera plus vané, plus fragmenté et,
finalernent, plus spécialisé. Dés le
début de leur camere, les communi-
cateurs visuels devront choisir leur
spécialité. D'un coté, cela signifie
qu'il sera de plus en plus difficile
pour le graphiste individuel de
naviguer librement d'une discipline a
I'autre au sein de la communication
visuelle. Ces disciplines iront de la
conception de polices de caractére,
de la photographie et des retouches
numeéngques aux films d’animation
ou de fiction, et pourront donc se
manifester sous forme de papier, de
média numérique ou de film. D'un
autre coté, cette evolution ouvrira
inévitablement de nouvelles possibili-
tés & différentes sortes de collabora-
tions. A mon avis, c'est la que se
situe I'avenir: dans une collaboration
intéressante entre des individus qui,
quand elle fonctionne bien, crée des
travaux inspirants. »

Institute of Contemporany

Arts

Laurent Delaye Gallery
Milch Gallery

Musaum tir Gegemaarts-
kunst, Zunch

Tharmeas b Hudson

Yale School ol
Architecture

Opposite page

Project

Poster for book Bunch
and lecture for ‘Restart’

Tithe:
Restart New Sysiems n
Graphuc Design

Chent
Thames & Hudson,

2007
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“Form follows function follows
the heart”
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“How does one predict the future?
Not having any supematural powers
10 speak of, | must use the tried and
tested methods of Science Fiction,
that of observation, understanding
followed by extrapolation. As with
the origins of the Universe, the
contemporary field of design has
returned to the all-encompassing
singularity that is known as the
pixel. While we leap into this new
millenmium we embrace the blue
shift and as predicted have started
going backwards. Simplification,
minimalization and sanitization are
the buzzwords of the digital design
literati. With the bright becoming
mute, while those in the dark find
themselves feeling increasingly more
grey. Hastened perhaps by a genera-
tion of designers desiring to recapture
their pre-adolescent youth, It would
seem in the end that form has finally
won its bloody battle against that
scourge of all things creative: func-
tion. The carcasses of intelligent com-
munication have been left 1o rot all
over the binary front line that is the
Internet. If you are to believe any of
the above then the following asser-
tions should come as no surprise:
2005 will see the reintroduction of
hot metal; 2010 will welcome back
the parchment, quill and ink and
we'll be back in caves by 2020.

So it is written, so it shall be. ;-)*
{Jon Bains — Chairman, Lateral Net)

Lateral Net Ltd Design group history

4743 Chariotie Roed 1997 Co-founded by Jon

London ECZA 30T Bans, Semon Crab, Dave

LK Hart and Devid Jones st
Winchester Wharl, Clink

T 44 20 7613 4449 Street, London

F «24 20 7613 4625 1999 Moved 1o Hoxton,
Lonadon

E studio@imesal net

www lateral nat Jon Bans

1971 Bom in New York
1975 Moved to Scotiand
1991 Honourzthy
dropped out of Edinburgh
Unwersity to set up Con-
vulsion fanznne (first desk
top published fanzine and
first onbne fanone) and
the Apocalypse Club
lahematrve musice raght),
Edinbu

1994 Launched IUMA,
{lntamet Linderground
Musc Archive by South-
erm Records), London
1995-1987 Founder,
Obsciete (Pioneenng naw
media collectivel, Londan
1997 + Co-fourder and
Charman, Lateral Net,
London

»Wie sagt man die Zukunft voraus?
Da ich keine Ubematiirlichen Krafte
besitze, muss ich auf die bewahrten
Methoden der Science Fiction zu-
ruckgreifen: zu verstehen und daraus
wahrscheinliche Folgen abzuleiten.
Wie bei der Entstehung des Univer-
sums ist auch das zeitgendssische
Design zur elementaren Einheit zu-
ruckgekehrt, die wir Pixel nennen.
Beim Sprung ins neue Jahrtausend
machen wir uns den Wechsel ins
blaue Spektrum zu eigen und haben
damit begonnen, ruckwarts zu ge-
hen. Vereinfachung, Reduktion und
Bereinigung lauten die Modeworte
der Computerdesignszene. Beschleu-
nigt von einer Designergeneration,
die ihre vorpubertare Jugend wieder-
finden machte. Es scheint, als hatte
die Form zu guter Letzt ihren blutigen
Kampf gegen die Geil3el jeder Kreati-
vitat gewonnen, die da heildt Funkti-
on. Man hat die Leichen intelligenter
Kommunikation an der bindren Front
des Internets liegen lassen. Sallten
Sie irgendeine der obigen Aussagen
fur wahr halten, werden die folgen-
den Sie nicht dberraschen: 2005 wird

« Comment prédire I'avenir? N'ayant

pas de pouvoirs sumaturels, je dois
me rabattre sur les méthodes de
science-fiction qui ont fait leurs
preuves: 'observation et la compre-
hension, suivies de I'extrapolation.
Comme pour les origines de I'univers,
le champ contemporain du graphis-
me est revenu a |'unicité qui englobe
tout, & savair le pixel. Tandis que nous
nous langons dans ce nouveau millé-
naire, nous nous acheminons vers

la région bleue du spectre et, avons
commence notre régression. Sim-
plification, minimalisation et assai-
nissement sont les mots clefs de
l'intelligentsia du graphisme numeé-
rigue. Les plus vifs sont étouffés et
les sombres virent aux gris. lls sont
pressés par une genération de créa-
teurs désireux de retrouver leur
jeunesse prepubere. Finalement, il
semblerait que la forme ait rerporté
sa guerre sanglante contre ce fléau
de la créativité gu'est la fonction. Les
depouilles pourmnssantes de la com-
munication intelligents ont eté aban-
données sur le front binaire de l'inter-
net. Si vous croyez ce qui précede,

das heilte Eisen wieder eingefihrt,
2010 Pergament, Gansefeder und
Tinte und im Jahr 2020 werden wir
wieder in Hohlen wohnen. So steht
es geschrieben, so wird es sein. -«
(Jon Bains, Vorstand von Lateral Net)

Simon Crab
1963 Bom m Lrverpool,

England
19B2-1986 BA Fine Art,
Slade College of A,
London

19901934 Co-founder.
Seven Interactive, London
1995-1997 Merriwe,
Obsolets (Pionesnng

rew meda collectne],
London

1997+ Co-founder and
Creatve Director, Lateral
Met, London

Dawe Hart

1956 Born m Johannes-

burg
1980-1982 Brand Marw

Poliit, London
1995 Giobal

Development
Darector, Ogilvy & Mather
Workdwide,

, Sonith Exst
Asia

1235+ In charge of
Internet Drvision, Prince
pic. IT Cormparyy, London
1225~ 1997 Partner and
Managing Director, H:Kr
Lirrsted, Londan

1297+ Co-founder and
Chent Services Dwector,
Lateral Net, London
David Jones

1979-1981 Business
Stuches degree, University
of London

1967-1991 Director,
Chrormatose Fims,
London

1995~ 1997 Member,
Dosolets (Pioneenng new
rmadia collective), London
1997 + Co-founder and
Crestoe Director
(Conceptsl, Lateral Net,
Londan

les déclarations qui suivent ne vous
surprendront pas: en 2005, nous
assisterons au retour du métal chaud,
en 2010, a celui du parchemin, de la
plume d'cie et de I'encre, en 2020,
NOUs aurons reintégre les cavernes.
C’est écnit, il en sera ainsi_:-)»

(Jon Bains, Président de Lateral Net)

Recent awards

2007 Winner, Media

1998 Winner, The Emima Age Awards, Duptal
Awards, Imematonal Advernsing, Finalst,
Winner, Campagn Maa  Brand Buiding and

Awards, Best Use of New
Meadia, Londor, Winner,
DA Awards, Best Use
of New Media, London
Winner, Meda & Mariet-
ing Awards (Europe),
Best Lise of New Mea,

2002 Winner, Revaiution
Auwards, Bestntegrated
Campagn, London

Eftectrenass Awards, Chents

London; Siver Award, Action At

The One Show, New Yoric  Bloomsbury
Efiectrvenass Awards, Faber and Faber
Consumer Products and ~ Foyer Foundation
Services, Best Use of Interbrew

Onlire Advertrsing Lewa Strawss

2000 Winner FAE (Food & Mars

Beverages) Awards; Best Microsoh Xbox

Lise of Mew Medka, Neww Grafton Gallery
London; Winnes, Media & New Meadia Knowledge
Mariksting Awards, Best  Odeson

Usa of New Medsa, Ruchard Green
London; Campagn Media RSPCA

Aonards, Three tnalistsin - Solange Azogury-
Best Use of Meda, Best Partndge
Internatipnal Campaign, S5M Coal

Best Uss of Moed Masz, TCS

Londaon
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“"What is the depth and character of the
feedback loop established between the
system and its user?”



Self-pubished

Year
1998




"In one dystopia, we project ourselves » In einer Dystopie projizieren wir uns

into the art supply store of the near
future. The wind howls through

the room, whose shelves are empty
but for three small cartons: Flash,
Photoshop, lllustrator. For today's
digital designers — many of whom
have eagerly adopted the narrow
horizons dictated by this small
handful of commercial products —
this vision is, | claim, already a reality.
And the unguestioned hegemony of
these tools has launched an unprece-
dented proliferation of homogeneous
and disposable electronic designs.

To state that computers can offer an
unimaginably greater world of possi-
ble forms than these products is not
techno-optimism; as computers are
provably capable of simulating any
other machine, it is mathematical
fact. My own work is simply one per-
son's attempt to reclaim computation
as a "personal medium’ of expres-
sion. In my design practice, | focus
the radical plasticity of the computa-
tional medium on an examination

of non-verbal communications
protocols.”

Golan Levin Biography
7B 5. Ellen Place 1972 Born in New York
Brookyn City
NY 11217 1994 BS Art and Design,
usa MIT, Cambndga

2000 MS Media Arts and
T +1 646 418 7294 Scences, MIT, Cam-

bridge, Massachusens
E golan@fiong com

www flong com

selbst in den Kunstlerbedarfsladen
der nahen Zukunft. Der Wind heuilt
durch diesen Raum, dessen Regale
bis auf drei kleine Kartons mit Flash,
Photoshop und lllustrator leer sind.
lch behaupte einfach mal, dass diese
Vision fur die heutigen Computer-
designer — von denen viele voller Eifer
die von dieser Handvoll handels-
ublicher Produkte vorgeschriebenen
engen Hornzonte akzeptiert haben -
bereits Realitat ist. Die unangefochte-
ne Hegemonie dieser Arbeitsmittel
hat zur beispiellosen Vermehrung
homogener elektronischer Wegwerf-
designs gefuhrt. Zu sagen, Computer
konnten eine unvorstellbar grofere
Menge maoglicher Formen erzeugen
als diese Programme, ist kein Techno-
Optimismus, sondem — da Computer
erwiesenermalien in der Lage sind,
jede andere Maschine zu simulieren —
eine mathematische Tatsache. Meine
eigene Arbeit ist einfach der Versuch
eines Einzelnen, den Rechner als
spersonliches Ausdrucksmittels
zuruckzugewinnen. Ich wende die
extremne Plastizitdt des Computer-
mediums auf die Untersuchung
non-verbaler Kommunikations-
protokolle an.«

7 expenence  Recent exhibitions

«Imaginons une contre-utopie ou

nous nous promenons dans un
magasin de fournitures d'art du futur.
Le vent hurle a travers la salle dont
les rayonnages ne contiennent que
trois petites boites: Flash, Photoshop
et lllustrator. Pour les infographistes
d’aujourd’hui, dont beaucoup ont
adopteé avec enthousiasme les hari-
zons etroits dictés par cette poignée
de produits, |'affirme que cette vision
est déja une réalité. L'hégémonie
incontestée de ces outils a déclenché
une proliferation sans précedent de
graphismes électroniques uniformes
el jetables. Dire que les ordinateurs
peuvent offrir un univers de formes
possibles infiniment plus vaste gue
ces produits reléve du techno opti-
misme. Les ordinateurs étant
capables de stimuler n'imparte quelle
autre machine, c'est un fait mathé-
matique. Mon propre travail consiste
simplement a tenter de renouer avec
la computation comme «maoyen
personnel: d'expression. Dans la pra-
tique, je concentre la plasticité radica-
le de 'ordinateur sur un examen des
protocoles de communications non
verbaux. »

Professional
1990-19584 Undergradu-
ate Research Assstant,
MIT Meda Laboratory
Cambndpge. Massachu-
safls

19931984 imeariace
Design Consuhant.
Boston Dhgital Corpor-
ation, Weburm
1994-1088 Ressanch

assisiant, MIT Meda
Laboratory, Cambndge.
Massachusents
2000-2002 Computanon:sl
Machine NYC, New York

2007 “Young Guns 3%, An
Dwrectors’ Club Gallery,
Mew York; “Ars Electron-
ca Museum of the
Future™, Linz, Austria;
Trana Beenniale, Tirana,
Alranss, “Animations”,
P.5.1 Contarnporary An
Center, New York; "The
Interact 01 Blenmials™,
Softopa Center, Ogaki,

Japan

2002 “Golan Lewn/Casey
Feas™. Biforms Gallery,
New York; “Cibervision
02", Centre Conde Dugue,
Madnd, Inaugural Extub-
mon, Austin Museum

of Dagrtal Art, Austin,
Teeas, ~lmpressionism
Irteractve”, Fondation
Beyeler, Basle, Switzer-
Land;, Deson Murmcipal
Musaum of Art, Dasjon,
Korsa

Recent awards Chents

2000 Honorary Mention,  Art+Com

Tokyo Type Dvectors Club  Full Fronital Medsa
Awards, Tokyo, Winrer, Pubic Broadcastng
ASCI Digrial 2000 Compe-  Senvice

tition, MNew York, Bronze Studnd s

Medailist, 1.D. maganne
interacihon Design
Awards, New Yor
Winner, Communcaton
Arts Interactive Desgn
Annugl, Pslo Ao, Califor-
nia; Best of interactne
Category, BitByBitDigital
juned exhibition, Derver,
Coloradao; Award of
Distinctson {2nd prize),
Prix Ars Electronica 2000,
Linz, Austna

2001 Honousable
Mention, imemctve A
Prize, Berln Transmediale
‘01, Berlin, Arest's Grant,
The Greenwall Founda
Bion, Mew York, Artst's

Grant, The Dansl Lancglos

Foundation, Montreal,
Artist’s Grant, The Green-
wall Foundation, New
York

2002 Arust's Gram, PNew
York State Counal on the
Aurts, New York

Swss Mahonal Expoution
Turbulence
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" At the beginning of the 21st century, »Zu Beginn des 21. Jahrhunderts hat

the decentralization of power and
information has produced an extreme
number of different cultures and
subcuftures. People distinguish and
define themselves through their
direct surroundings, including virtual
ones. The complete break with
mechanical tools and devices has
led 10 a print culture that is saved by
the grace of the human senses. The
only right of existence for paper or
its substitutes is the natural desire to
keep your feet on the ground while
your head is in the clouds. The rest
of us have become electric.”

{Dirmi Nieuwenhuizen)

Lust Design group history

Dunné Bierkade 17 1996 Co-founded by

2512 BC The Hague Jeroen Barendss and

The Netherands Thomas Castro in Litrecht
1998 Dvritn Nieuwen-

T +31 70 363 5776 huzen oined Lust as @

F «31 70 336 9992 partner

E lust@tustnl the historical house of the
Dutch master, Paulus
ww lust nl Potter in The Hague

die Dezentralisierung von Macht und
Information eine Fllle verschiedener
Kulturen und Subkulturen hervorge-
bracht. Die Leute definieren sich
selbst uber ihre unmittelbare Um-
gebung, einschlieRlich der virtuellen,
Der vollige Bruch mit mechanischen
Werkzeugen und Arbeitsmitteln hat
zu einer Kultur der Printmedien
geflihrt, die nur durch die Gnade der
menschlichen Sinne gerettet wird.
Die einzige Daseinsberechtigung des
Papiers oder seiner Ersatzstoffe liegt
in dem naturlichen Bestreben, mit
beiden Fuken auf dem Boden zu
bleiben, wahrend der Kopf in den
Wolken steckt. Alle anderen hangen
am Computer.u

(Dimi Nieuwenhuizen)

Founders” biographses Tharmas Castro

« Ay début du XXIE siecle, la décentrali-

sation du pouvoir et de l'information
a généré une multiplication extréme
des cultures et sous-cultures. Les
gens se distinguent et se definissent
par leur environnement immeédiat, v
compris le virtuel. La rupture totale
avec les outils et les instruments
meécanigues a donne lieu a une
culture de I'impression sauveée par
la grice des sens humains. La seule
raison d'étre du papier ou de ses
substituts est le désir naturel de
garder les pieds sur terre alors que
nous avons la téte dans les nuages.
Les autres d’entre nous sont
devenus gélectnigues».

(Dimi Nieuwenhuizen)

Jeroen Barendse 1967 Bom in Queson City,
1973 Bom . Poeldyk, Phlippines.

The Metherands 1975 Emigrated to
1991-1993 Studwed Pacenta, Cahformaa
Graphec Design at the 19871990 Studied
Acadermy ol Ans, Usnecht Psychology and Fina
1993-1995 Studed At at the Unnversty of
Graphec Design at the Calfomsa

Acadermy of Ans, Ambem 1991-1993 Swudied

1984 Imamed with the Graphse Design at the
designer Lex Reiterma, Arademy of Ans, Utrecht
Haarlem 12931995 Swdied

1895 Graduated from the  Graphwe Design at the

Aradermy of Arts, Ambem
19951996 Worked for
the Barlock design
cormparny, The Hague
1996 Co-founded Lust
Dwratn Miewwenhuzen
1871 Bom in Bargen op

nalogy

19931997 Sudied Man
and Actnaty at the Design
Arademy in Endhoven
1996 Founded Studia
Z0Aa8

1997 Graduated with
“cum Bude” and recerved
the “Walkenkrabber
Prze™

1999 Joned Lust as

a partner

Recent exhibitions Chents

1997-1998 A Fictonal 010 Publiishers

History of the Intermet”, ATO Archin=cts

Gallery Art B Ammicitias, Adedwr HSL
Amsterdam Ben & Jemy's

1998 "Do Nomal™, San Booth-Cibbom Publishers
Francsco Museum of Cary of The Hague
Modam Art Cons

1999 "Moo Maar Goed™  De Program Workshop
{Beautful but Good), Descreet Logae
Stededijk Museum, Dunch Pobca
Amsterdam FontWiorks. LUK

2000 “Infolrcada™, Forex Inc

Stroom hobk, The Hague,  Hurs Marsedlle. Founda
“Le Graptusme Nees- bon fior Photograghy
landais”, institut Neser- mo

Landais, Pans, Bennale

Jan van Eyck Acaderme

2000, Brmo, Czech KPN Research

Reputshc EPN Tetscom

2007 “Exhint A", Cener PN

for Creative Studies, LOOS

Detroi, "HD (Holand Moarshall Mcluhan

Desigrifew Graphucs)™, st de

Galkena Aas, Barcelona McKinsay Int'l
Mecano
Minestry of Foresgn Affairs
Musensm Bexjrmarns Van
Beunmgen
FeutehngsFisdic
Arctatecten

New Meda Group
Paimboom & Wan den
Bout Urban Panners

Ronerdam 2001 Cuftural
Capatal of Europe

BPHS Architects

STEM

STROOM hobi

Therd Milenninem
Chadlenge

O

TYP

Victor Fregser Achitecture
Productons
Vormgeningsinstituut
(D Institute)
Washington Mutual Bank
Waterweg Centrum
WitsiCo Architecturs
Platiorm The Hague
YD+l
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Project
Website

Title

Atelier HSL Website
Clhient

Atslier HSL, Ametardam

Year
2001
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Title
Infodrcata

Risk

Client

LOOS Ensemble

Chent
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Year
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"Design is an alternative to ignorance
and misconception.”



363 MAD.
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Project
Animated New Year's
card

Title
2001

Client

ONE maganne | DIFFA
[Design Industres
Foundanon Fgivang Adds)

Year
2001
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" Graphic design has certainly been
one of the faster changing profes-
sions in the last decade, but like all
other design disciplines it is a part of
today’s global cnsis. We have always
designed for the future: in hope of
increased pleasure, comfort, power,
efficiency and return on investment,
This time around we must design
because of the past. We must
counter a legacy of designs that
left us with too much clutter, misin-
formation, pollution and dangerous
inventions. We have progressively
learnt to adapt to a world of
increased acceleration and com-
plexity. It is now time for the
designed world to adapt back to
humanity and for us to bring solu-
tions of slowness and simplicity.
Innovation should be defined not
by novelty, but by sustainability.”

» Die Tatigkeit des Grafikers gehdn
sicher zu den Berufen, die sich im
letzten Jahrzehnt am schnellsten
verandert haben, aber wie andere
gestalterische Berufe auch ist er an
der heutigen weltweiten Krise betei-
ligt. Wir haben immer fur die Zukunft
entworfen, in der Hoffnung auf mehr
Vergnugen, Komfort, Macht, Effizienz
und Rendite. Jetzt mussen wir
wegen der Vergangenheit gestalten.
Wir missen der Hinterlassenschaft
eines Designs entgegentreten, das
uns zu viel Unordnung, Desinforma-
tion, Umweltverschmutzung und
gefahrliche Erfindungen beschert hat.
Wir haben gelernt, uns einer sich im-
mer schneller drehenden und immer
komplizierteren Welt anzupassen.
Jetzt muss sich die gestaltete Welt
wieder der Menschheit anpassen und
es ist an den Designem, langsamere,

« e graphisme est certainement I'une
des professions gui a le plus change
au cours de la derniere décennie
mais, comme toutes les autres
disciplines du design, il participe a la
crise mondiale actuelle. Nous avons
toujours travaillé pour I'avenir dans
I'espoir d'augmenter le plaisrr, le
confort, le pouvoir, I'efficacité, la
rentabilite. Cette fois, nous devons
ceuvrer en songeant au passe. Nous
devons contrer un patnimoine en-
combré de graphismes, de fausses
informations, de pollutions et d'in-
ventions dangereuses. Nous avons
progressivement appris a nous adap-
ter & un monde toujours plus rapide
et complexe. |l est temps de nous
réadapter a I'numanité et d'apporter
des solutions de lenteur et de simpli-
cité. L'innovation ne devrait pas etre
etayee par la nouveaute mais par la

einfachere Losungen zu entwickeln,  viabilité. »
Innovation sollte nicht als Neuheit,
sondern als Nachhaltigkeit definiert
werden.«
237 San Carios Ave 1989 Co-founded by Enk 1998 “Webxdragmes~ 1998 Chrysler Award for AlGA
Sausalto Adgard and Patnos Resfest. San Francosoo, Innowation in Design; Out-  Autodesk
CA 94965 McShane in Sausalito, Los Angeles. New York,  standing Achevement, Computers Freedom &
Li5A Catformia London, “Wired™, San HOW, Self-Promation Privacy
Francisco Mueseum of Annualt Interactive Media  Conde Nast
T+1415331 1023 Founders’ Modem Art Winner, ACD Web 100; Harper Cofhtss Publstng
F +1415331 1034 Erik Achgard 1999 4Gth Imematona! 1D, Gokd Award, Interac- Hotwared
1953 Borm n San Design Conferance in tve Media Desagn Review  1BM
E enk@mades com Francisco Aspan; “Images « 1988 Frst Pace, Publsh 1DCA
1976-1979 Swdied Technology™. Typo23, Annual Design Awards 106G
WAWWITBINS COim communicahon, semiotics Germany lewue
and fine art, France 2000 "Natonal Desion Iraght
19687 B F A Graphic Trennal”, Cooper-Heawitt J. Waher Thompson
Desgn. Calfornia Colege  Dessgn Museum, New Lewi Strauss
of Ans and Crafts, ork Lotus
Dakland 2007 “Webdreamer™, Medior
19961998 Design Sundance Fim Fesmat hicrosolh
Dwector, Wired Digrtal, “010107 A m Techno- Maother Jones
San Francisco logical Times”, San Newy York Times
2000 Taught new media Frantrson Museym of Ona Maganine
at Casfornia College of Modam Am Raygun
Ane and Ceafts (CCAC) 2002 "US Design, Stop Aids Prosect
Patricia McShane 1975-2000", Denver Tharmes & Hudson
1963 Born in Brazzaville, An Museur, “Chronogp- Tirne Magazine
Congo olis™, La Villette, Pans Wweidan & Kennody
1972-1975 Studwed fine Vired [igial
art and photography al Wihred Magasme
San Francisco Unversity Zifi Davis

1987 B.F A Graphic
Design with Drstinction,

Cahformia College of Arts

and Crafts, Jakland

Tithe

Desagn Duptal

the mouse. the houss,
the oty

Cliant
Imermational Desan
Conference in Aspen

Year
1299
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Title
Architecture Must Bum
by Aaron Betsky and Enk

Adigand

Chent
Thames & Hudson
Gingko Press

Year
2000

M.AD.

balcanies, nooks an
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“We must infuse matter with spirit.”
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“In retrospect | have always been
more interested in the use of visual
language rather than finding a ‘new’
one. My masters more or less
emphasized that our world is more
about manipulating existing forms
and ideas than finding new ones. If
something ‘new’ happens, it naver
happens because you intend it to but
because of pure happy accidents. But
controlling or masterminding visual
language is not an easy process.

You need all human resources: from
technical skill, historical awareness
and research capabilities to emotional
sensations and spintuality. | have a
sense of a ‘'new’ Middle-Ages era —
by this | mean that we must study
the inner light — the study of natural
light is over anyway. We must infuse
matter with spint. | sometimes hear
the argument that graphic designers
must work on three levels only; other-
wise it's not visual communication —
fine art can work on multi-levels but
graphic design only on three! If that
was true, graphic art would be boring
and reduced to the status of a mere
product.”

Gudmundur Oddur Biography

1955 Bom in Akurey,
Storholt 18 lcetand
105 Reykpvk 1876 Foundation course,
lcatand kcelandic Collage of Arts

and Crafts, Reykgvik
1977 Printrmaking, loe-
landic College of Arts and
Crafis, Heykpvik
1978-1980 Mixed Media,
Icelandic Coliege of Ans
and Crafts, Reylgawik
1986-1989 Graphc
Design, graduated with
honours, Emily Carr Cob
lege of Art and Design,
Wancouwver, Canada

1254 Workshop with
Woifgang Weaingart

T +354 692 5356
F +354 B62 3629

E goddur@thi s

1959 Workshop with
Denndt Carson
Project
CD cxtover
Title
Ko

1999

»\Wenn ich zurickblicke, habe ich

mich schon immer mehr fur den
Gebrauch der bereits vorhandenen
Bildsprache interessiert als fur die
Erfindung einer »neuen:. Meine
Lehrer haben mehr oder weniger
stark betont, dass es in unserem
Beruf eher um das Manipulieren
bestehender als um das Erfinden
neuer Formen und Ideen geht. Etwas
Neues geschieht nicht, weil man das
beabsichtigt hat, sondemn als gllck-
licher Zufall. Aber die Bildsprache

im Griff zu haben ist keine einfache
Angelegenheit. Man braucht dafir
samtliche zur Verfligung stehenden
Mittel von technischem Kénnen

und Forschergeist uber Geschichts-
bewusstsein bis zu Gefuhlen und
Spiritualitat. Mir kommt die heutige
Zeit wie ein neues Mittelalter vor.
Damit meine ich, dass wir uns mit
dem inneren Licht befassen sollten,
well die Analyse des naturlichen
Lichts ja bereits abgeschlossen ist.
Wir miussen der Materie Geist ein-
hauchen. Manchmal wird argumen-
tiert, Grafikdesigner dirften nur auf
drei Ebenen arbeiten, sonst ware ihre
Arbeit keine visuelle Kormmunikation.
Die bildende Kunst konne auf sehr
viel mehr Ebenen arbeiten und wir
Grafiker nur auf dreien! Wenn das
stimmie, ware unsere Arbeit lang-
weilig und auf den Status eines
bloften Produkts reduziert.«
Professional experience Chents

1981-1984 Co-founder Alureyn Art Museurmn

and director of The Red Akureyn Summer Art
House Gallery Akureyn Festreal

« Avec le recul, j|@ me rends compte

que |'al toujours été plus intéresse par
le recours au langage visuel plutot
que par la découverte d'un «nouveau»
langage. Mes maitres ont toujours
souligné que, dans notre monde,

il s'agissait plus de manipuler des
formes et des idées existantes que
d’en trouver de nouvelles. Quand il
se passe quelque chose de (neufs, ce
n'est jamais parce qu’on I'a voulu
mais par un heureux hasard. Toute-
fois, controler ou organiser le langage
visuel n'est pas une mince affaire.
Cela requiert toutes les ressources
humaines: des compétences tech-
niques, une conscience histarique

et des capacités de recherche aux
émotions et a la spintualité. Je sens
venir un «nouveau» Moyen Age, je
veux dire par la gue nous devons
étudier la lumiere inténieure (de
toutes maniéres, I'étude de |a lurmiere
naturelle est terminée). Nous devons
infuser de I'esprit 4 la matiére. J'en-
tends parfois dire que les graphistes
ne doivent travailler que sur trois
niveaux, sinon ce n'est plus de la
communication visuelle. Autrement
dit, les beaux-arts peuvent utiliser de
nombreux niveaux mais le graphisme
uniquement trois! Si ¢'était le cas, la
création graphigue serait ennuyeuse
et reduite au statut de simple
produit. »

188919931 Graphc
dessgnern, DN desagn,
Vancouver

1901 -1992 Graphc
designer in Akumeyn
1992 + Instrucior ;m
graphic desagn and free
lance graphic desoner
10051099 Head of
Graphic Desagn Depart-
ment, lcelandie College
of Arts and Crafis,
Reyvkganak

1999+ Director of
Studies, loeland Am
Acadarmy

Baditast= Record
Comparty

Iceiand Art Acadamy
Iceiand Art Festrval
Iceland Genomics
Corporaton

kcelandc Parfiament
lcstandhe Political Science
Association

Kitchen Motors rec
company

Reyiganik Art Museum
Reyigavik Jazz Festival
The Lrnang Art Mussum
Linawersty of loatand

Oioposite page:

Exduinhon poster
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Gudmundur Oddur Magnusson

loan La Barbara

Dawid Toop

Elisabeth Belde

Asy Ketitsdottis

Sion vs Curver

Andri Snat

Michael Pollock
asami Porgie Clarssen o

D] Poliock

Asgerdur |uniusdort

Didda

Hallgr-r'u:‘ Helgason

Porvaldur Porsiensson
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"With the given content, to call
attention - in a personal way -
to my client’'s message.”
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Karel Martens

“Being there. Nowadays the client
is no longer an expert who knows
about a special product and is con-
cemed to inform the public about it,
More often the client is a committee
or a general manager, concerned
with ‘being out there’ and visible
with its product.
The designer must still possess
expertise (insight, knowledge and
command of matenals and tech-
niques), but his personal signature
has become more important. It may
be almost the main issue in the
struggle for the attention of the
public. In addition, the first stages
of the technical realization of design
are now also in the hands of the
designer. So more than ever before,
the designer can make his presence
visible. With this development, the
goal of graphic design, which used to
be to inform the public, has become
more focused on the designer: for
example, being present here in this
book. Being there? Information about
the product or about the designer?
That is the question.”

Karel Martens Biography
Monumentemweg 214 1339 Bom in Mook en
BOOT AG Hoog-Kepps Migdelsar, The Nether-
The Nethedands Bnds

1861 Commercial Art and
E kmi@ Whustraton Degres, School

of Ant and Industrial Ar,
Ammhem

werkpisatstypografie org

Professional expenence
1961+ Freelance graping
designer specialzing iIn

typograpky

1977+ Taught graphc
design at Ambem School
of Arz Jan van Eyck
Acadarmes, Maastrichy,
School of An, Yale
Unnversity, New Haven,
Connecticut

18497 Co-founded the
ArtEZ typography work-
shop with Wigger Bierma
for posigraduate educa-
o @ Amberm

» Présent sein. Heute ist der Kunde
nicht mehr der Experte, der alles Uber
ein Produkt weild und der Offent-
lichkeit sein Wissen mitteilen will.
Meistens ist der Kunde ein Aus-
schuss oder ein Generaldirektor, der
mit seinem Produkt in »der Welt da
draul®en: prasent sein und wahrge-
nommen werden will. Der Designer
muss immer noch ein Spezialist sein,
aber sein personlicher Stil ist wichti-
ger geworden und vielleicht das ent-
scheidende Merkmal im Kampf um
offentliche Beachtung. Hinzu kommt,
dass heute auch die Anfangsphasen
der technischen Herstellung beim
Grafiker liegen. Deshalb kann er
mehr denn je sich selbst, seinen Stil
und seine Arbeit in den Vordergrund
stellen. So hat sich das Ziel des Gra-
fikdesigns, die Offentlichkeit zu infor-
mieren, starker auf den Designer
verlagert, zum Beispiel, in diesem
Buch prasent zu sein. Prasent sein?
Information uber das Produkt oder
uber den Designer? Das ist hier die
Frage.«

Recent exhibitions Recent swards

1292 Nominations 1998 Gold Medal, World"s
Rotterdam Desagn Proe, Best Book Design Award
Museum Bogmans Van Lespzg Book Far

Beuiningen, Rofterdam;
"Mool maar goed™ (Nice

1998 Nomingbon for the
desagn of the facade of

bt Good), Stedeiji the Vieenman printing
Museum, Amstenrtam works, Ede, Aotterdam
"Type o the edges The Diesagn Prize

work of Kared Mariens™,
The Yale Unnversiy Art
Gallery, New Haven,
Connecticut

1899-2002 Roadshow of
Dutch graphic desgn,
Institut Néeriandams, Pans;
Villa Steinbeck, Mulhouse:
Musée des Basux-Arts.
Valence, Manyland Inst-
tute Collene of An, Balt-
maore, ADGRAD, Laws 01,
Barcslona; Erasimushurs,
Dygkana; Desgn Camer
Stuttgart, Galiery AIGA,
M York

«Etre présent. Aujourd’hui, le com-
manditaire n'est plus un expert qui
connait parfaitement un produit dont
il veut informer le public. Le plus
souvent, il s'agit d'un comité ou d'un
directeur général surtout soucieux
«d'étre présent» sur le marche et de
la visibilité du produit.

Le graphiste reste le détenteur d'un
savoir-faire (une comprehension, une
connaissance et une maitrise des
matériaux et techniques) mais sa
signature a pnis de I'"mportance. Elle
peut meme devenir I'element deter-
minant dans le combat pour attirer
I'attention. En outre, les premiéres
étapes de la réalisation technique
du graphisme sont désormais entre
les mains du créateur. |l peut donc,
plus que jamais, rendre sa presence
visible. Lobjectif de la création gra-
phique, qui était autrefois d'informer
le public, est devenu plus centré sur
le graphiste lui-méme: par exemple,
étre présent ici dans ce livre, Etre
présent ? Informer sur le produit ou
sur le créateur? La est la question.»

Clients Kiuwer Publishing
Amsteheen Waneau Publishing
Apaldoom Paul Brand Publshing
Arnhem Sameon ton Holt
Arlez Stedelk Mussurn
Bitshothesk TU Deift Stchting Altena
Bureau Rijksbouwmessiee  Boswankal Collectis

De Architecten Cis

De Haan

Dhe Nyl Archatectan
Diruickenj Romen en
Zanen

Drukken SSN
Drukken) Thieme
Fitmhuis Ngmegen
Fonds voor Besidende
Kunsten

Frienden Holland
Geertjan van Oostends
Gelderse Cultuurrasd
Hoogeschoo! voor de
Kunsten

Jan van Eyck Acaderms
Junaan Schroder
Kathalhek Documentanes
Coentrem

Keppelsch izermeien;
Konduktor Elekiro
KPN MNederiand
Ministry of Finance
Ministry of Justice
Ministry WWC
Musaum Boipmans Van
Beuningsn

A P

Nederlandee Staate
oourant

Ned Linssen

Newtelings Riedsg
Architecten

Nigrweegs Museum
‘Commandans van

St Jan’

Nigmeagss g
Akademie

PTT Kunst an Vormgeang

Rigksmuseum Kool
Mutier

Shchiing Halland in Viorm
Stichting Jors vens
Snchting Lesrdam
Sochtng Nymeegse
Jeunuirasd

Snchmng Oase

Snchting Post-Kunst-
vakondenas

Suttung Mussum Schioss
Mowland

SUN Pubkshing

Te Eifder Ure

Tedechnfl Jeuyd en
Samenking

Van Lingonk Publishing
Var Loghum Slaterus
Verersgng Rembrandt

Wioitsmondg
Wiowld Press Photo
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"@Go further out and faster.”






Me Company

“The modemn, technologically
enhanced process of graphic
design is already causing people to
reconsider what the category means.
It's branching out into so many
new areas, drawing inspiration and
knowledge as it goes. This blurring
of conceptual and creative bound-
aries is vital 1o the development of
the category.”

Design group history
1 ry

v Paul

» Der moderne, technisch vorange-
triebene Prozess des grafischen
Gestaltens gibt schon jetzt Anlass
daruber nachzudenken, was Grafik-
design eigenthich bedeutet, Grafiker
sind heute im Begriff, in viele neue
kreative Bereiche vorzudringen und
dabei ungewohnliche Anregungen
aufzunehmen und neues Wissen
zu erwerben. Und gerade dieses
Verwischen konzeptueller und
gestaltenischer Grenzen ist wesentlich
fir die Weiterentwicklung des Grafik
designs.«

¢ Les procédés moderr
creation graphique, re
la technologie, nous incit
a revoir le sens de cette discipline.
Elle étend ses ramifications dans
un I'1C']I'T‘-t'."(! croissant I_ti 2 NOUveaux
secteurs, puisant son inspiration et
ses connaissances sur le tas. Ce flou
croissant des frontigres conceptuelles
et creatives est vital pour I'evolution
de ce domaine. »

Kinr
Latoeet
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"Design forms the core of our company
and is the focus of all that we do.”
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“QOur name is MetaDesign because
we think beyond design, grasping it
as a strategic task. This means that,
among other things, we consider and
integrate design implementation
strategies at the outset of every proj-
ect. The future of graphic design
combines basic design skills with the
advanced possibilities of information
technology — integrating movement,
space and sound into highly complex
user experiences. However, high
complexity demands clear design
stralegies, systemizing message and
emotion into easily understood com-
munication. Through innovative and
experimental use of the changing
technological possibilities, graphic
designers set the tone in the creation
of new visual languages, thus con-
tributing to the emergence of cultural
trends.”

MetaDesign AG Design group history
Lesbnizetrasse 65 1290 Co-founded by
10629 Beriin Hars C, Kruger, Linke
Gemany Mayer-Johanssen and
Frof. Enk Spiskermmann in
T+49305300540 Barlin
F+493053 0054 111 1983 MetaDesign Wiest
founded in San Francisco
E madi@metadesgn de 1999 Prof Enk Spisker-

rann left the cormpary
2000 MetaDesign Suisse
AG founded iIn Zunch
2001 Hans C. Knuger left
the company

» Wir heilten MetaDesign, weil wir

Uber das Gestalten hinausdenken
und es als strategische Aufgabe
ansehen. Das bedeutet unter an-
derem, dass wir uns bei jedem Pro-
jekt zunachst Gedanken uber die
Umsetzung von Gestaltungsstrate-
gien machen und diese dann ver-
arbeiten. Die Gebrauchsgrafik der
Zukunft kombiniert grundlegendes
gestalterisches Wissen und Konnen
mit den fortschrittichen Methoden
der Informationstechnologie und

verbindet Bewegung, Raum und Ton
fur die Benutzer zu hoch komplexen
Erlebnissen. Hohe Kormnplexitat erfor-
dert jedoch klare Gestaltungsstra-
tegien, die Botschaft und Emotion

in leicht verstandliche Mitteilung

« Nous nous appelons MetaDesign
parce que nous pensons au-dela du
design, I'abordant comme une tache
stratégique. Cela signifie que, entre
autres choses, nous concevons et
intégrons des stratégies d'applica-
tions graphiques au début de chague
projet. L'avenir du graphisme associe
les competences de bases aux
possibilités avanceées de la techno-
logie informatique, intégrant le
rmouvement, 'espace et le son dans
des experiences d'utlisateurs tres
complexes. Toutefois, cette grande
complexité nécessite des stralégies
de design trés claires, systéematisant
le message et I'émotion dans une
communication facilement compre-
hensible. A travers une exploitation

bringen. Infolge neuartiger, auch
experimenteller, Anwendungen der
sich rasch weiterentwickelnden
technischen Gegebenheiten wirken
Grafiker essenziell an der Schaffung
neuer Bildsprachen mit und leisten
so einen Beitrag zu neuen kulturellen

Trends.«

s jers’ bi i
Liiriker Maryer- Johanssen
1958 Bom in Oster-
burken, Germany
1976--1979 Swudeed Stage
and Graphic Desgn,
Merz-Akadermie, Stultgart
1981-1986 Visual Com-
munication and Paimting
HdE (Acadermy of Al
Bertin
1987 Partner, FAB Kom-
mundation, Berin
15301991 Special teach-
Ing post & the instmute of
Joumakism and Comm
nicanon Podncs, Bern
1992+ Heid sermingrs and
workshops for the Inter
natipnal Design Centre
{IDZ), Bertn; Collaborated
with Frauke Bochng
{Psychologst at IDZ),
Lectured on the Cudtural
and Marketing Manage-
ment course at the HilM
{Acadermy of Music),
Berln
1993+ Held serenars and
lecturers for RankXerox
My on colour and
fom thaony
1997+ Heid seminars,
lectures and wotkshops
for the European School
of Management {EAF)

Recent exhibitions
1957 “Wegbererter -
Inncvatonen und Design
aus Berin und Branden-
burg”, tounng extubrbon,
IDZ {Intematonal Desgn
Centre Bariin), Barlin,
Frankfurt™amn and
Leipng

2000 "Fonfng Jahre
Kaherssches und
Deutsches Design™ (Fifty
Years of Halian and
German Desagnl, Kunst-
und Aussteliiungshalle
der Bundesrepublik
Dewrschiand, Bonn

innovatrice et expérimentale des
possibilités changeantes de la
technologie, les graphistes inventent
de nouveaux langages visuels, con-
tribuant ainsi & 'emergence de
tendances culturelles. »

Recent awards Chents
1999 Mert Award, Ant Acress
Dwrectors Club, New York,  Aud

CyberFinalist, Cannes
Lions; Excalient Desgn,

Beriner Verxehrspetnebs
Biuewn

Industry Forum Dessgn, Basch

Hanowver, Goid World BP

Pdedal, The New York Bugath

Fastival DMC2

2000 Shortiist-Winner, TV Encyclopaedia Britannica
Monvie Award, Shorthst- ElslentWorks

Winner, Cyber Lione Europaeche

2001 Red Dot Award
2001, Desagn Zantrum
NRW

ar=wh [ Rotbuch erlag
Gedas

Heudeiterger Druck-
maschnen

Hewa

Wz

Informaton Otects
Luceme Festival
Lamibarghini

N

Nowvartis

Popo

Rotert Koch-Institut
Rodsnd Berger
Styl=park

The Glrsgow Schoal
of Ar
Verkenrsbetnebe Potsdam
VIAG Interkom
Volkswagen

Vot

Whurtpoal
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392 Mevis & van Deursen

"Our approach is experimental and
content-based.”
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Mevis & van Deursen

“As a studio we mainly design
posters, catalogues and identities for
culral institutions. We don’t believe
in conventions. Design should reflect
contemporary cultural developments.
In the future, we will have a better
understanding of our world through
information. We will even have more
access 1o information through the
effect of globalization, new media,
cheaper printing techniques and so
on. Graphic designers are desperately
needed in this development. Their
work is the most significant
expression of our time."

Mevis & van Deursen
Geldersekade 101

1011 EM Amsterdam
The Netherands

Design group hi

1987 Co-founded by
Linda van Deursen and
Armand Meaws in
Amsterdam

T+31 206236093

F+31 20 427 2640

E meva@edal nd

»Als Firma gestalten wiar hauptsachlich «En tant gue bureau de graphisme,

Plakate, Kataloge und Logos fur
Kulturinstitutionen. Wir glauben nicht
an Konventionen. Design sollte zeit-
genossische kulturelle Entwicklungen
abbilden. In Zukunft werden wir auf-
grund der verfUgbaren Informationen
unsere Welt besser verstehen. Die
Globalisierung erleichtert den Zugang
zu mehr Information durch die neuen
Medien, ebenso durch billigere
Drucktechniken und anderes mehr.
Grafiker sind ganz dringend auf diese
Entwicklung angewiesen. Ihr Werk
ist erster und wichtigster Ausdruck
unserer 7ait «

Recent exhibitions
1998 ~Standpunten”,
Kunsthal, Rotterdam;
“Mews B Van Deursen”,
St Lucas College,

3 jers’ bi hi
Lindz vam Deursen

1961 Bormn n Aardenburg,
The Netherands
19681-1962 Academy

voor Besldende Vormeng,
Tillurg

19682-19865 BA Fine At
Gemnt Retveld Acadermy.
Ammardam

Artwerp “Do Normal®,
San Francscn Musaurm of
Modem Art, “Bast Book
Desgns™, Stedaligk

Musewn, Amsterdam

nous concevons prnncipalement des
affiches, des catalogues et des iden-
tités pour des institutions culturelles.
Nous ne croyons pas aux conven-
tions. Le graphisme devrait refléter
les developpements culturels
contemporains. A I'avenir, 'infor-
mation nous permetira de migux
comprendre notre monde. Elle nous
sera rendue encore plus accessible
par la mondialisation, les nouveaux
meédias, des techniques d'impression
meilleur marche, etc. Les graphistes
sont indispensables a cette évolution.
Leur travail est I'expression la plus
significative de notre temps.»

Recent awards

1298 1D, Forty (40 Best
Designers Worldwicds]
Best Book Dietign
Amsterdam

1999 Best Book Design
Amsterdary;, Nornahon
Thaatre Poster Award
2000 Best Book Desgn,

Chents

Artmo Foundation
Buresy Amsterdam
Gastprograrmmering Het
Ludor-Gent, Amsterdam
Mumekthegter

NA; Publehers
Netheriands Design
Insuiute

Armmand Mews
1963 Borm n Owsbeek,

1999 "Mool maar goad”,
Stedelij Museum,

Amstardam; Nommaton
Thaeatre Poster Award
2002 Best Book Design.

Stedeigc Museum Bursau
Amsterdam
Sochiing Fonds voor

The hetheriands

Amsterdam; “Best Book

1981-1982 Acadermy

51 Joost, Breda
1982-1988 BA Fne At
Germt Raetweld Acadermy
Amstendam

Desgrs", Stedelijk
Museurn, Amsterdam
2000 "Best Book Desgns”,
Stedelgk Mussum,
Amaterdam, “Mevis B
Van Deursen”, Zagrebacks
Salon, Zagreb

2002 ~Design Now
Graphics™, Design
Museumn, Londaon; =D&t
was vormgening - KPN
Art & Design”, Stedelijk
Museum Amsterdam;
"Best Book Designs”,
Stedelfk Museurn,
Amsteriam

ACTION

.
Catalogue

Title

liiThen (single page

Netherands
Institute on the
of the ~Doors of

oCCASon
Percepton™ conferance
on Piay

Year
1999

BASE
BALL

Amsterdam Besldende Kunst,

Thames B Hudson
TPG Post

Vikctor & Roft
Nalker Art Conter
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morales

Book
Tite

Lios Amorales

Client
Artirmo

Year
2001
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“We think graphic design has the
biggest potential of all the arts. You can
mould it to say anything you want to
say, in any voice, at any level.”
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“A lot of our work falls outside
conceived notions of graphic design,
but we have never felt the need to
conform to any outside view of who
and what we should be. We have
always been happy with a combi-
nation of commercial and self-
generaled projects. Each area
requires a slightly different approach
and that challenge is an interest and
a motivation. Our own publications
articulate ideas that often have diffi-
culty finding a place in our work as
commercial graphic designers. As a
group we have always been open to
what is happening outside graphic
design, and this is expressed in the
collaborative nature of our books
and films.”

Miles Murmay Somell / Design group history
FUEL 1991 Founded by Petar
33 Fourmer Sirest Miles, Damon Murray and
Sprtatheids Stephen Sorell a1 the
London E1 60E Rowal College of Art,

LK Lowchon

1996 Published “Pure

Fuel™ (Booth-Clibbom

Editicens)

2000 Published "Fuel

om 30007 (Lawrence King
Publeshing)

Project

Short Filen

Trtle

Ornigprial Copees
Client
Seli-pubdished

Year
~oag

Miles Mumay Sormell / FUEL

»Viele unserer Arbeiten fallen aus dem «Tous nos travaux sortent du cadre

Rahmen der gangigen Auffassungen
von Grafikdesign, aber wir haben nie
das Gefuhl gehabt, wir missten uns
der Meinung anderer daruber, wer
und was wir sein sollten, unterord-
nen. Wir sind mit der Mischung

aus Auftragsarbeiten und eigenen
Projekten zufrieden. Jeder Bereich
erfordert einen anderen Ansatz, was
fur uns Herausforderung, Faszination
und Mativation zugleich bedeutet.
Als Teamn sind wir immer offen
gewesen fur alles, was aullerhalb
der Branche l3uft, und das drickt
sich in unseren Buchemn und Filmen
aus, die deutlich den Charakter von
Gemeinschaftswerken besitzen.«

Sussex, Er
Graphec
Desgn, Royal Coliege

Recent exhibitions
1996 “Jam”, Barbican Art
Gallery, London

1208 “Powerhouse LIK"
London

1258 "Lost & Found”,

of A

Damon Murray

1967 Bom in London
1990-1982 MA Graphsc
Design, Royal Coflege
of An

Stephen Sormall

1988 Bom in Maxdstone
England

1990-1992 MA Graphs:
Design, Royal Coliege
o Art

reh Coundl tourng
el tGon

2000 "L with NY™
Brish Design Council
m Nerw York

des idées regues sur le graphisme,
Mais NouUs N'avons jamais ressenti

le besoin de nous conformer a une
vision externe de ce que nous
devrions étre. Nous avons toujours
aime alterner les travaux de corm-
mande et nos propres projets
Chague domaine requiert une
approche legerement différente,

ce qui represente un defi a la fois
intéressant et mativant. Nos propres
publications formulent des idées qui
ont souvent du mal a trouver leur
place dans notre travail de graphistas
publicitaires. En tant que groupe,
nous Sommes toUjours ouverts a

ce qui se passe en dehors du monde
de la création graphigue, ce gu’on
exprime par les nombreuses collabo-
rations dans nos livres et nos films. »

Recent awards Chents
1995 DEAD Sihves Aduias
MNomination B Editions

Booth-Clbbom
1999 Prix Ars Electronca BT Celinet F
Honorary Mention

st

VWhite Cube Art Gallery
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404 J. Abbort Miller

"Graphic design is a meta-language that
can be used to magnify, obscure,
dramatize, or re-direct words and images.
It can be powerful, elegant, banal, or
irrelevant. It's not inherently anything at
all, but pure potential.”

o J30 2 {6
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J. Abbaott Miller
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J. Abbott Miller

" Graphic design faces a potential
absorption into information
technologies that combine words,
imagery, numerical data, voice, and
other sensory communication. As the
information technologies of the future
lay claim to an ever-broadening
synthesis of information formats,
design is poised to participate in
this culture, or to be swallowed up.
Design will have to recognize its
future as a humanistic filter for
media, a blend of art and science
that defends the reader, user, and

» Die Gebrauchsgrafik sieht sich von
der Vereinnahmung durch die Infor-
mationstechnologien bedroht, die
Worte, Bilder, numensche Daten,
Stimme und andere Formen sinn-
licher Kommunikation miteinander
kombiniert. Da die Informations-
technologien der Zukunft Anspruch
auf eine immer umfassendere Syn-
these von Informationsformaten
erheben, stehen die Grafiker in den
Swartlochern, um zu dieser Kultur-
leistung beizutragen — oder von ihr
verschluckt zu werden. Die Branche
muss ihre Zukunft in ihrer Funktion
als humanistischer Fiter der Medien
sehen, eine Mischung aus Kunst und
Wissenschaft, die Leser, Nutzer und

«La création graphigue risque d'étre
absorbée par les technologies de
I'information gui associent les mots,
les images, les données numériques,
la voix et d'autres formes de com-
munication sensorielle. A mesure que
ces technologies du futur accapare-
ront une synthése toujours plus vaste
des formats de l'information, le gra-
phisme devra choisir entre participer
a cette culture ou se laisser engloutir,
Il devra prendre conscience de son
role de filtre humaniste des médias,
melange d'art et de science qui
défend le lecteur, I'utilisateur et
l'interpréte des codes. »

interpreter of codes.”

J. Abbott Miller Biography

Pentagram Design 1963 Borm in Gary,

204 Fifth Avenus Inchiana

New York 19811985 Ast and

NY 10010 Design, Coopar Urion

usa School of An, New York
18891557 Ast History,

T+1 212 683 7000 City University, New York

F«1 212532 gt

E mier@pentagram com

WA DTN, OO

Interpreten von Codes schutzt.«
1988+ Taught at vanous 1998 ~The Muitiple”, per-
univarsings i both manent extubaion, Davis
Europe and the US Museum and Cultural
1883 Founded studio Center, Wallasley Colloge,
Design/WhitingMasearch,  Wellesley, Massachusetts
New York 19981999 "The 30th
1993 Joined Pentagram’s  Anniversary Covers Towr™,
New York office as 3 touring axhibition for
princapsl Roling Stone magazine
1997+ Editor of 2wace 1994 ~ | Abbaott Miller

. New York Desagr\Writing/
1999+ Member, Alance  Ressarch”, Pentagram
Graphigue Intermationale Gallery, London
1AGH 1999-2000 “Village
1995+ Mermber, Edtonal  Works: Photography
Board of Eye magaznne by Women n Chna's
Londaon Yunnan Prosance”, Davis

Wellesley Massachusetts:
~FockStye”, the Rock
and Ao Hall of Fame and
Museum, Claveland, Ohio
2000-2001 “On the Job:
Desgn and the Amencan
Office”, the Natonal
Budding Museum,
Washington, DC;
“Lannon: Hes Life and
Work”™, the Rock and

Recent awards

1998 Intermational Camter
of Photograpéy Infiry
Award, New Yark

Chents

2wace Arts Foundation
Cooper-Henpatt, National
Desgn Museum

Darvs Museum and
Cuntural Center, Welesley

Natonal Bukdng
Mussum

Rock and Aol Hall of
Farme and Museumn
Roling Stone
Smathsonan INsoTunon
Vira

Whetney Museum of
Amencan Art
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J. Abbaott Miller




410 MM (Paris)

“It is almost by virtue of a logical
development in the history of art that
we have been called today to work in
the field of design.”
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MM (Paris)

*An image never interests us as such. »Ein Bild ist nie an sich schon interes- «Une image en elle-méme ne nous

Its relevance lies in the fact that it
contains the sum of preceding
dialogues, stories, expenences with

various interlocutors, and the fact that
it induces a guestioning of these pre-

existing values. This is what makes
for us a pertinent image. A good
image should be in between two
others, a previous one and another

to come.”

MM (Paris)
57, nue des Recolets
75010 Pans

France

T +33 1 4036 1746
F+331 403651726

E anyone@mmpans. com

WA TSNS COeTy

Design group hi

19592 Co-founded by
Michael Amzalag and
Mathias Augustyniak in
Pans

sant. Seine Relevanz beruht darauf,
dass es das Resultat vorhergegange-
ner Gesprache, Geschichten und
Erfahrungen verschiedener Men-
schen ist und es Fragen zu den in
ihm ausgedruckten Werten provo-
zient. Das ergibt dann fur uns ein
treffendes Bild. Ein gutes Bild sollte
zwischen zwei anderen stehen:
ginem fruheren und einem spateren.«

Recent exhibitions
1958 “Museum in
Progress, Signs of
Trouble™, Der Standard,
Vienna; “La Table”, A de
Pans, Pans, “Festival inter-

2000 "Etat des heux #27,
Museum of Conternpor-
ary Ant. Tucson; Collection

Center, Minneapolis; “Ona
Thousand Pictures Falling
From One Thousand
Walls™, with Philippe Par-
reno, Geneva,
“DGFPHPP™, with Pierre

intéresse pas. Sa pertinence réside
dans le fait qu’'elle contienne la
somme des dialogues, d’histoires et
d'experiences antensures avec divers
interlocuteurs et qu’elle induise un
questionnement des valeurs pré-
existantes. C'est ce qui nous la rend
pertinente. Une bonne image devrait
se situer entre deux autres, une

préecédente et une a venir.»

Air de Paris/Maran Clhents

Goodman, Pans and APC

Schapper B Krome, P

Berlin Berin Berrale

2001 "In Many Ways Cate Evenne Marcel
The: Exhubaition Almeady Caitagtan

Happened™, with Perre Catveny Khisny

Huyghe. Philippe Parmeno  CDDB Thedtre de Lonent
and RESsaFrangos Centre Georges
Roche, Institute of Con Pomgsdou

termporany Arts, London Frac Champagne

“Wie Set Off In High Ardenne

Spirit”, with Inez van Galere 213
Lamsweerde & Vinoodh Gingham

Matadin, Matthew Marks  Hames

Gallery, New York. "Le Jerarmy Scott

Chaleau de Tunng”™, with & Sander

Premre Huyghe, French Lirtie-i Books

Pavilion, Versce Bennale,  Louss Wstton
"Milneufeentseptantess”™,  Martme Sabon

with Inez van Lam:- Musée d'an modeme de
sweerde & Vinoodh ia e de Pans
Matadin, Elac (Lausannei, One Littie Indan Records
Maigon Europdanne ca Paiax de Tokyo

la Photographse (Pans), Fatnck Seguin
"Cosmodrome”, wath Poart Union
Dominigue Gonzsles- Pimmagine Discovery
Foerster and Jay-Jay SchermerMosed
Johanson, Le Consorium,  Scence

Do, “Annles in Anren Semens Artsprogram
Zooe", with Domanague Source
Gonzaler-Foerster, Galene  The Repubbe of Deure
Jenniter Flay, Pans; Villa Mechor
“Interudes”, wath Pame Vg France

Huyghe, Stedelik Van Vitra

Abbemuseyum, End- Vogue Pans

howery, "D Thousand Yohp Yarmamalo

Pictures Falling From
One Thousand Walls™,
with Philippe Parreno,
Friedrich Petzel Gallery,
Mew York, "Even More
Raal Than You®, wath
Pierre Huyghe, Manan
Goodman, New York
2002 "Restart Exchangs
B Transform”, Kunst-
veren, Mumch;, “Desagn
Mowv: Graphecs™, Design
Museurn, Londaon
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Client
Poesarhouse books

2000 Year
2000
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“Mutabor Design is specialized in the
evaluation of trends in terms of
significance for product brand and
media development — and in the
translation of these trends into strategic
design solutions.”
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lingua grafica
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" Society constantly deals with
corporative directions and trends
that have influence on its visual
and linguistic habits. Graphic design
constantly deals with the transfor-
mation of shapes, content and points
of view. The future of graphic design
means bringing all of this together
and transposing it into strategic
design solutions that are relevant

» Unsere Gesellschaft beschaftgt
sich fortwahrend mit Trends und
gesellschaftlichen Stromungen, die
einen konstanten Einfluss auf unsere
Seh- und Sprachgewohnheiten
haben. Grafikdesign beschaftigt sich
standig mit der Veranderung von
Formen, Inhalten und Sichtweisen. points de vue. L'avenir du graphisme
Die Zukunft des Grafikdesigns wird impliquera de les rassembiler tous
es sein, diese beiden Pole zu vereinen et de les transposer en solutions

«La société absorbe en permanence
des directives et des tendances
dictées par les entreprises et celles-ci
influent sur ses habitudes visuelles
et linguistiques. La création gra-
phigue traite de la transformation
des formes, des contenus et des

1o their audience.” und in strategische Designlosungen  stratégiques qui aient un sens pour
umzusetzen, die fur sein Publikum le public visé. »
relevant sind.«

Mutabsor Design group history Founders” b Recent awards Clients

Bamnerstrasse &3 / Hof M- 1990 Graphic design  Heinrich Parsacani 1298 High Quality Adidas Salomon

Z2765 Hamiburg magazne Mutabor 1971 Bom in Gottingen, German Design Award =~ BMW .

Germany launched at Muthesius Germarny, grew up n (Communication Design)  Classen Pagser

1999 Awards for typo- Coremedia

Unmersity in Kiel Pars
T+4340393 224 21 1998 The co-founders 1997-1997 Studed Corr-  graphec excallence (x4), Distefora Holding
F+4340399 22479 Hesmnch Parsacini and municanon Dessgn at Twpe Dwectors Club Greanpeace
Johannes Plass e tha Muthesus Unnersiy, Kl Newr York Hoffmann & Campe
E info@mutabor de Mutabor design and 1996 Acadensc deson 2000 Hgh Ouality Verlag
MAganne 1eam ima @ research prosect ogether  German Desgn Award Intermational School of
W Miutabor de desgn agency, Mutabor with Johannes Plass m (Communication Designl  New Meda, Lubeck
Design s founded California 2001 The Most Beautful  Ision Intemet
2000+ Heinnch Paravicini 1994- 1997 Worked as Garrman Book Award, Meda Lab Europe. Dubin
and Johannes Plass serve 3 graphic designer in Kl Stiftung Buchkunst Panasonic Germany
as jury membsers of Murich and Pans Winner, Hamburg Design Premier Automiotive
national design awards, Johannes Plass Auardd, Memt, Art Direc- Group
gve unmversdy leciures 1970 Bom in Osnabrick,  tors Club New York; Ravenshurger Edmons
and attend design con- Germany Finalst Shortlist, German Sanford Rotring Gmibh
terences, elected as 1992-1997 Swuded Comm-  Corporate Design Award,  5.0%wer Group

members of the German
ADC membership

miunication Desgn at
Muthesius Uniersiy, el

First Prize, German Corpo-  Sinner Schrader
rate Maganne of the Year, Universal Music

2002 Mutabor Design 15 1996 Acadermic dessgn Awards tor Typographic

lsted in Germany's research prosect together  Excellence (3, Type

Top 20 Creatrve agancy with Hesnnch Parsnces in - Dwectors Club Menv York
Callormia 2002 Awards for Typo-

published by “manager 19941997 Worked as graphic Excelience (),

magagne”, Germany a graphic desigrer in Kel,  Type Drectors Club New
Hamburg and Murch York, Destinctive Ment, Ast

Dwectors Club New York;



419 Mutabor

THE CULTURE OF LUXURY

)3 | 2o r PREMIiumM |

.......



2000




Mutabor

|ttty g
[ e

[ ———




“To find a brand new form that does not
currently exist.”

TRTEL
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424 Hideki Nakajima

“Just as the invention of the electric
guitar and synthesizer gave birth to
rock 'n’ roll and to techno music, and
the invention of the projector gave
birth to film, new technology bears
new means of expression. In the
same way, new technology in graphic
design provides new ways of com-
municating and, perhaps, novel rep-
resentations. Not only in design but
in all fields of expression it is never
true to say ‘all possible forms of rep-
resentation have been exhausted."”

Hideki Nakaii
Natapma Design
Kaiho Bidg-4F

4-11, Ugusudard-cho
Shiberya-dou

Tokyo 150-0032
Japan

Biography
1961 Bom i Saiterma,
Japan

T +81 3 5483 1757
F+H1 35489 1758

E nigm-da

kdS sonetne p

» Die Erfindung der Elektrogitarre
und des Synthesizers hat den
Rock'n"Roll und die Technomusik
hervorgebracht, die Erfindung des
Projektors fuhrte zum Film. Jede
neue Technologie bringt neue Aus-
drucksmittel mit sich. Dementspre-
chend eroifnen modeme grafische
Techniken auch neue Arten der Kom-
munikation und fuhren vielleicht zu
neuartigen Darstellungsweisen. In
keinem schopferischen Bereich —
einschlielich der Gebrauchsgrafik —
stimmt die Behauptung, samtliche
moglichen Ausdrucksformen seien
ausgeschopft.«

Professional

« Tout comme l'invention de la guitare
électrique et du synthétiseur a donné
naissance au rock'n'roll et a la
musigue techno, et celle du projec-
teur au cinema, les nouvelles techno-
logies engendrent de nouveaux
moyens d’expression. Parallélement,
dans le domaine du graphisme, elles
offrent de nouveaux outils de com-
munication el, peut-étre, de représen-
tation. En graphisme comme dans
tous les autres domaines d'expres-
sion, on ne peut jamais dire «on a
déja épuisé toutes les formes pos-
sibles de représentations:. »

Recentawards = Chents

1988-1991 Semor
Deswgrer, Masarm
Shimizu Desagn Office,
Tokyo

1992-1995 An Daector
Rodkin'on, Tokyo

R G2
19 ~Toeyo Visual
Groove”, Tokyo

1998 “Japan Graphic
Desgn Exhibiton”, Paris,
Art Exhibwtion for Seika's
Neatrik, Tokyo

2000 "Graphic Wave 57
at igog. Tokyo

2007 “Takea Paper Show
20017, Tokye, "Graphus-

T90-2000 Gold Aweartd

(x5} and Siver Award (x7)

The Art Directors Club,
New York

1999 Tokyo ADC fAweard
2000 Best Book Design,
18th Intermational Been-
nale of Graphic Design
Brno, Crech Repubic
2001 Good Desagn

lssey Mryae

The Natonal Museurn of
Noden At Tokyo
Mestie Japan

PARCO

Rk 'on

Sory Music

!. "":l'.—F l.*'

Wamer Music lapan
Victor Emtertainrment

me(s)”, Pans. “Typo-
Janchi®, Seoul; 032c’s
“The Sesyrcheng Stays
wath You”, Berlin and
London

2002 code exhubibon
Inew wilage], Tokyo,
Osaba, Kyoto

Project
Poster for ‘code
extibrboninew willage”

Title
SN
Client
Code

Yaar
2002

Award, Chicago
Athenasum
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“Norm follows function.”
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“Qur approach to design, when look-
ing back at the last three years (since
we founded Norm), turns out to be
quite systemmatic. We didn’t aim for
this, we'd even say it's bad to have
too much of a system or a language
(a project should be treated in the
way it deserves). In fact we believe
that routine is fatal and that maybe
a designer shouldn’t design too
much. Anyway, that is what we have
observed ... We only work with our
own fonts, which means, for each
project we develop a new typeface.
This means that most of our type-
faces are relatively rough because
they have 1o be done fast (except for
"‘Normetica’ and ‘Simple’ that were
designed as textfonts). For many
designs we use type (and special
signs) exclusively. We have a strong
preference for vectors, we rarely
work with images (this is not a
dogma) because we prefer that
perfection and purity of a vector at
6400% ... And lastly but most impor-
tantly, we try to avoid QuarkXpress
because the programme is a real
prison.”

Norm Design group history
Pfinpstwesdstrasss 318 1998 Founded by Denitn
8005 Zunch Bruni and Manual Krebs
Swatrariand n Zunch

T+41 12736633

F+41127366 31

E nerreBenoemn 1o

WWWNIOMTLID

»Wenn wir auf die drei Jahre seit der

Grundung von Norm zurGekblicken,
stellt sich unser Designansatz als
recht systematisch heraus. Das
haben wir nicht angestrebt, wir
haben gesagt, es sei nicht gut, zu
viel System oder eine zu ausgepragte
eigene Sprache zu pflegen (jedes
Projekt solite auf die ihm zustehende
Art bearbeitet werden). Tatsachlich
glauben wir, dass Routine tadlich ist
und Grafiker vielleicht nicht zu viel
entwerfen soliten. Das ist jedenfalls
unsere Beobachtung... Wir arbeiten
nur mit unseren eigenen Schriften,
das heil3t, fur jedes Projekt ent-
wickeln wir ein neues Schriftbild.
Deshalb sind unsere Schriftarten

alle relativ grob, weil sie schnell
entworfen werden mussen (bis auf
die vollstandigen Schrifttypensatze
‘Normetica: und »Simples). Unsere
Arbeiten sind vielfach rein typografi-
sche Losungen (inklusive Sonder-
zeichen). Wir haben eine Vorliebe

fir Vektorgrafiken und arbeiten selten
mit Fotos (ohne daraus jedoch ein
Dogma zu machen), weil wir die
Perfektion und Reinheit eines Vektor-
bilds bei 6400 % vorziehen_ .. Zuletzt,
und das ist das Wichtigste, meiden
wir, wenn es geht, QuarkXpress, weil
das Programm ein echtes Gefangnis
Ist.u

Founders’ biographies  Recent exhibitions
Carnetri Bruni 1999 “Swiss Federal Prize
1970 Bom in Bienne, for Design®, Dampt-
Switzertand zentraie, Bame
19911006 Graph 2000 “Submest”, Migros

Design, School of Visual
Ans, Benne, Swizerand
19961988 Worked for
various design studos n
Zunch

2000 Professor at the
ECAL (Ecole Cantonalks
d'Ant de Lausanne) —
Graphic Desagn Depart-
ment

Manusl Krebs

1970 Born in Bame
19911996 Graphic
Design, School of Visual
Arts, Bienne

19961988 Worked for
vanous desgn studsss in
Geneva and Junch

2000 Projessor at the
ECAL (Ecole Camonake
d'An de Lausanne) -
Graphec Dessgn Depart-

ment

whvec le recul, nous nous rendons

compte qu'au cours des trois der-
niéres années (depuis que nous
avons fondé Norm), notre approche
a été plutot systématique. Ce n'était
pas le but recherché et nous dirons
méme qu'il n'est pas bon de trop se
reposer sur un systéme ou un lan-
gage {un projet devrait étre traité
comme il le mérnite). En effet, nous
pensons que la routine est fatale et
que, peut-étre, un créateur ne devrait
pas trop créer. C'est en tout cas ce
que nous avons conslaté... Nous
ne travaillons qu‘avec nos propres
polices, ce qui signifie que nous
développons de nouveaux types de
caractéres pour chaque projet. Par
conseguent, la plupart de nos carac-
téres sont relativement rudimentaires
car ils doivent étre réalisés rapide-
ment (a 'exception de «Normetica:
et de «Simple: congus pour le texte
courant). Pour de nombreux gra-
phismes, nous utilisons exclusive-
ment des caractéres d'imprimerie
{et des symboles speéciaux). Nous
avons une nette préférence pour les
vecteurs, Nous travaillons rarement
avec des images (ce n'est pas un
dogme) parce que nous préférons

la perfection et la pureté d'un vecteur
a 6400%... Dernier point, mais
essentiel, nous essayons d'éviter
QuarkXpress parce que ce pro-
gramme est une vraie prson. »

Recent awards Clients
1999 Swiss Federal Prize  Family
for Design Migros Museurn fur
2000 Swiss Federal Pree. . Gegenwartskunst, Zurich
for Design Mauseum fur Gestaltung,
Zurach
Swss Federal Office of
Culture
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“There are things that we usually do not
see, do not look at. Sometimes you
need someone to show you the beauty
of these ‘ugly’ everyday things.”

SR



Martijn Oostra
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“The difference between vanous
creative occupations will be less clear
in the future. More often designers
are seen to be editors and designers
of magazines and books, or designer
and artist at the same time. | work
as a graphic designer, photographer,
artist and publicist. My projects vary
from wvideo art to typography. There's
a continuous thread in all my activi-
ties, whether it's a graphic design or
an article, it's made with the ‘tools’
by which | communicate. | find my
tools in the media or in public areas
(the street). The reality is about reality.
One shows how daily life is coded.
What is banal in one context be-
comes meaningful in another. I'm
always looking for beauty in triviality,
but my work does have meaning, it's
about what surrounds us. | look for
the details that say as much as the
whole and sometimes more. Many
designers work in similar individual
manners with their design. The
message is more important than
the aesthetics. In the future designers
will be communication specialists,
working in diverse areas from art to
advertising, from poetry to photog-
raphy. The difference between the
specialisations will be the ‘tools’
they use.”

» Die Unterscheidung zwischen den

verschiedenen kreativen Berufen
wird in Zukunft undeutlicher werden,
Immer ofter sind Grafikdesigner
Redakteure und Gestalter von Zeit-
schriften und Buchern oder Designer
und Kunstler zugleich. Ich arbeite

als Grafiker, Fotograf, Kunstler und
Publizist. Meine Arbeiten konnen

zur Videokunst oder zur Typografie
gehoren. Der rote Faden, der sich
durch alle meine Tatigkeiten zieht —
ob grafisches Gestalten oder Artikel
schreiben — sind die '"Werkzeuge:, mit
denen ich arbeite. Ich finde sie in den
Massenmedien oder im &ffentlichen
Raum (auf der Stral3e). Bei der Rea-
litat geht es um Realitat. Man zeigt,
wie der Alltag verschiusselt wird.
Was im einen Kontext banal wirkt,

ist in einem anderen bedeutungsvoll.
Ich hatte stets Ausschau nach Schén-
heit im Tnvialen, aber meine Arbeiten
haben auch inhaltliche Bedeutung,
befassen sich mit dem, was uns tag-
lich umgibt. Ich suche die Details, die
ebenso viel aussagen wie das Ganze
— und manchmal sogar mehr. Viele
Grafiker arbeiten in ahnlich individuel-
ler Weise wie ich. Der Inhalt ist wich-
tiger als die Verpackung. In Zukunft
werden wir Grafiker Kormnmunikati-
onsspezialisten sein, die in ver-
schiedenen Bereichen taug sind: von
Kunst bis Werbung, von Dichtung bis
Fotografie. Unterscheiden werden
sich die Spezialisierungen durch die
verwendeten Werkzeuge«.«

expenence  Recent exhibitions

Martijn Oostra Biographny

Donker Curtussaat 252 1971 Bomn in Waalre,

10651 JM Amsterdam The Netherlands

The Netheriands 1994 Worked for Atalier
Fabein, Pans

T/F +31 20 688 9 46 1995 Graduated in

£ mto@oostra org

grapec design at the
Amnem Instiute for the
Arts; began working as

a freslance desigrer and
underock, several projects
wath the Ambem-based
graphic dessgrer Martipn
Smeets

Professional

1996 Worked at 2n
adverlising agency and a
communcaion agency,
granted nghts for the
BlackMadl font to 2Retweds,
Montreal

1997 Founded own
studio in Amstendam,
Granted nghts for fne
fonts 1o 2Habels,
Montreal

1989 K 40TV televison
stabon brosdoastad wdeo
art works, "2e Kostver
lorenkads" and "Ormdst
bouwvakksrs ook wel
eens moeten” [Constrec-
Bon workers have 10 go
sometimes, ool

2000 Granted nghts for
EnicsSome font 1o
2Rebels, Montreal: began
wiiting for Adformate
and published othor
E55IYS

1928 Parncipatad in Mil-
benmiumn Calendar project
for COR Associates, Seoul
2007 “Citydam No.2%,
Ambwern “KXvNX",
Ambem

Chents
Agtormate,

Carp*

CDR Associates
Credits

Cuit Lhur

Dorp & DalFontshop
DrukGoed
GAMNG

[

hems

LUST

PARK

40TV

Chaality Sernces It
Randstad
Transpordwension,
Rotterdarm

St

« A 'avenir, les différences entre les

divers metiers de la creation seront
moins nettes. La plupart du temps,
les graphistes sont considérés
comme des rédacteurs et des
concepteurs de revues et de livres,
ou comme etant a la fois créateurs
et artistes. Je travaille en tant que
graphiste, photographe, artiste et
publicitaire. Mes projets vont de la
vidéo artistique a la typographie. [l
existe néanmoins un lien entre toutes
mes activiteés: quil s'agisse d'une
création graphique ou d'un article,
elles sont réalisées avec les «outils
avec lesquels je communique. Je
trouve ces outils dans les medias ou
le domaine public (la rue). La réalité
parle de la réalité. |l s'agit de révéler
les codes de la vie quotidienne. Ce
qui est banal dans un contexte prend
tout son sens dans un autre. Je
recherche toujours la beaute dans

la futilité mais mon travail a un sens:
il traite de ce qui nous entoure. Je
traque les détails qui en disent aussi
long qu’une vue d'ensemble, voire
plus. De nombreux graphistes tra-
vaillent pareillement avec leurs
propres methodes. Le message est
plus important que I'esthétique. A
I'avenir, les créateurs deviendront
des spécialistes de la communication,
travaillant dans des domaines aussi
varieés que |'art et la publicité, la poé-
sie et la photographie. La différence
entre ces spécialisations sera les
coutils» gu'elles requierent. »

Siadsdeel De Baarsses,
Amsterdam

Sradsdesl Westerpark,
Amsterdam

Stap TKEO

Stichting Gerondheds-
zarg voor Dansers
Snchting Hooghus
Syboll Memndertsma

Tegarmsand

Theater Instuut

Mederland

TMPW

\Vandejong

Wiormgenvengsassocizte

VeRes
Opposie page
Project
Maganne submession
Tithe:
Mutation
Client

Adiect, Brussels

Year
2001
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“We are interested in finding the most
appropriate way to communicate an
idea.”






"Real”

Optimo

24, Cotes-de-Monthenon
1003 Lausanns

10, rue des Vieus
Grenaders

1205 Gerwna
Swmrerand

T +41 21311 5145
F+«&1 2131V 8277

E senice@optme ch
W optimo ch

M\_mm
1997 Gilles Gawillet and
Danad Rust established

Gestaltung Zurich

uRéeln

Recent awards
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445 Optimo

Across/
Art/Suisse/1975-2000/
Lionel Bovier (éd.)




“An ongoing examination/conversation
between the dynamics and
interrelationships of personal
exploration and professional practice.”



the series

Josh Ulm. Tree Axis. Orangefiux. Volumeone




“The definition of where graphic
design ends and begins is becoming
more and more blurred as technolo-
gy and functional constraints begin to
further determine visual constraints,
As a result, | think that ‘design’ will
become more clearly divided along
visual and technological lines. | really
enjoy the space between the visual
and the technological and feel that
designers who can negotiate the
space between technology and
aesthetics will be the most successful
in the future. The interrelationship
between prnt and interactive and
motion graphics is an interesting
space that will become more and
more important in the future. Visual
language exists all around us and this
will not change. How visual language
interacts with popular culture,
technology and media/mediums will
remain at the heart of what makes
graphic design as a discipline so
interesting and ever-evolving.”

1971 Born in Dallas, Texas
s tuated from the
Un ty of Taxas
1994 MFA Graphic
Design, Cranbrook
LISA, Acadermy of Ans,
Michuggan

Postcards

Trtde
ArrnvalfDeparture
Client
Self-published

Year
1999

» Die Bestimmung der Punkte, an
denen die Gebrauchsgrafik beginnt
und endet, wird mit den durch
Technik und funktionale Zwange
immer enger gezogenen optisch-
bildlichen Grenzen zunehmend
schwieriger. Meiner Meinung nach
wird man :Design: deshalb kunftig
noch klarer nach visuellen und
technischen Kritenen kategorisieren.
Mir macht das Spannungsfeld
zwischen den visuellen Aspekten
und der Technik Spaf und ich glau-
be, dass diejenigen Grafiker, denen
die Verbindung von Technik und
Asthetik gelingt, in Zukunft am
erfolgreichsten sein werden. Die
Wechselbeziehung zwischen Druck-
grafik und interaktiver Grafik mit
bewegten Bildem stelit ein interes-
santes Feld dar, das in Zukunft an
Bedeutung gewinnen wird. Wir sind
auf allen Seiten von Bildsprachen
umgeben und das wird auch so
bleiben. Wie sie mit Popkultur,
Technik und verschiedenen Medien
interagieren, wird auch weiterhin
den Kern des Grafikdesigns aus-
machen, der es so interessant und
entwicklungsfahig erhalt.«

R hibiti
1999 “Young Guns 27, Ant
i, MNew York:

edi Propect”,

theremediproject com
“¥oung Guns 3°, A
ectors Club, New York;
Lisboa”™, Lshon;

2001

e

design oompany
with Wiarres Corbtt

« La technologie et les restrictions
fonctionnelles déterminant chaque
fois plus les contraintes visuelles, on
a de plus en plus de mal a definir ol
commence le graphisme et ou il finit,
Par conséquent, je pense que la
ccreation: sera plus clairement divi-
sée par des frontieres visuelles et
technologiques. Je me plais bien
dans I'espace contenu entre le visuel
et le technologigue et pense que les
graphistes qui s'en sortiront le mieux
seront ceux capables de négocier
I'aire situee entre la technologie et
I'esthétique. Les interactions entre
I'impression et le graphisme interactf
et animé forment un domaine inté-
ressant qui prendra de plus en plus
d'importance. Le langage visuel est
partout autour de nous et cela ne
devrait pas changer. La maniére dont
il interagit avec la culture populaire, la
technologie et les médias restera au
ceeur de ce qui fait du graphisme une
discipline interessante et en evolution
constante. »

Recent awards
1999 Shockwave Sis
al the Day

2000 Shockowees

af the Day, Fla

Festival fi
flashionas
20017 Fash R

finalist — tiashionaand com
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“I like design work because | can
express my ideas and my thoughts.
| can share my mind...”

O



Mirco Pasqualin




Mirco Pasqualini

“I'd like to create and build an entire
city — | have been drawing buildings
for a long time, | project streets,
bridges, plazas; I'd like to create
fashion; I'd like to create music;

I'd like to cover the Chrysler Building
in New York with images; I'd like to
open a sunshine bar on a Caribbean
beach; I'd like to follow important and
creative projects for Human Interface
research; I'd like to make drums,
taking the wood and working it into
an instrument; I'd like to travel for my
business more weeks in a year; I'd
like to live in Rovigo, in Paris, in New
York, in Los Angeles, in Sydney and
Tokyo; I'd like to learn every single
creative technigue; I'd like to have a
son;, 1'd like all that means creativity.
I'd like to dream forever :-)"

Mirco Pasqualira

Ootworig S

1 i Landsnara,

Graduated from
cal coammercal
St

stro Massm

Vebhsite Tes
of Palermo

Title

eatro Massmo

I HI

»lch wurde gemne eine ganze Stadt

entwerfen und bauen. Seit langem
schon zeichne ich Gebaude, plane
Strafen, Briicken und Platze. Ich
wurde geme Mode machen und
Musik komponieren. Ich wurde germe
das Chrysler Building in New York mit
Bildern bedecken. Ich wiirde gerne
eine Bar an einem Strand in der
Karibik eroffnen. Ich wurde gemne
wichtige kreative Projekte im Bereich
der Human Interface Forschung ent-
wickeln. Ich wiirde geme Trommeln
herstellen, Holz nehmen und daraus
ein Instrument bauen. Ich wiirde
geme jedes Jahr langere Geschafts-
reisen als bisher machen. Ich wirde
gerne in Rowvigo, in Paris, New York,
Los Angeles, Sydney und Tokio
leben. Ich wurde gerne jede einzige
kreative Technik erlernen. Ich hatte
gerne einen Sohn. Ich hatte germne
alles, was Kreativitat ausmacht. Ich
wiirde geme fir immer und ewig
traumen -ju

001 “Fashforum IBTS",

HISTORY

wJaimerais créer et construire une
ville entiére. Je dessine des bati-
ments depuis longtemps. J'imagine
des rues, des ponts, des places.
J'aimerais dessiner des vétements.
J'aimerais composer de la musique.
J'aimerais recouvrir d'images le
Chrysler Building a New York.
J'aimerais ouvrir un bar paillote sur
une plage des Caraibes. J'aimerais
suivre des projets importants et
créatifs pour la recherche sur les
interfaces ergonomiques. J'aimerais
fabriquer des tambours, fagonnant
l'instrument a partir du bois brut.
J'aimerais voyager plus souvent
pour mon travail. J'aimerais vivre
a Rovigo, & Paris, 3 New York, &
Los Angeles, a Sydney et a Tokyo.
J'aimerais apprendre toutes les
technigues créatives. J'aimerais
avoir un fils. J'aime tout ce qui
signifie créativité. J'aimerais réver
toujours ;-j»

Recent awards

Commun
Gigho prosect
2000 New M
2000, AKOA ar
Review

2001 Mediastar and Bard
awards, ftaly; Silver Lior
Cannes Festva
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“We are all just bobbing around.”



Katrin Petursdottir
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“| like to tell and produce stories in
my work, in a kind of visual comfort
which | hope can speak and entertain
others as well. In a more detailed way
these images spring out of a desire to
explore and expand imaginary worlds
and 1o cultivate them in computer-
generated environments. With
computer technology the possibilities
for expressing this has become so
detailed and expansive that these
worlds have developed their own
kinetic momentum within the
structures that | have created for
them. In modem society we breathe
the air of visual communications. It
envelops us, inside and outside, and
we accept it, under the illusion of
making a choice. This is our reality
and with the multitude of choices
all around us we have become very
trained at analysing, making connec-
tions and drawing conclusions about
the messages and codes we are
forced to absorb. | think that it's
possible to intertwine different
creative languages without making a
sticky mixture, and that design in the
future will be practised in a much
more “interfused,” fluid way, resulting
in a freer mental environment. It
definitely won't be just logos.”

Katrin Petursdottir Biography
MY Studio Lid 1967 Born in Akurew,
Box 498 lcetand
Reykink 121 1990 Foundation Course,
licetand Polycrea, Pans

Dessgn Dhploma, Industnal
TF «354 561 2327 Dessgn, ES D1, Pans

E katmEsmnet s
E katnn petursdBtun s

Irstraton
Trtle

Flags

Chiant
Self-pulbksted

Year
2001

»Mit meinen Arbeiten erzahle ich gern « Dans mon travail, |'aimerais raconter

Geschichten als eine Art visueller
Trost, der auch andere Menschen
anspricht. Wenn man es genauer
betrachtet, entspringen diese Bilder
dem Wunsch, imaginare Welten zu
erkunden und zu erweitern und sie in
computersimulierten Umgebungen
zu kultivieren. Mit der Computertech-
nik sind die Ausdrucksmaoglichkeiten
dafiir so detailliert und weitreichend
geworden, dass diese Welten inner-
halb der Strukturen, die ich fur sie
geschafien habe, eine Eigendynamik
entwickelt haben. In der modernen
Gesellschaft atmen wir die Luft der
visuellen Kommunikation. Das ist un-
sere Realitat und bei der allgegenwar-
tigen Fulle von Angeboten haben wir
es inzwischen gelemnt, in all den uns
aufgezwungenen Botschaften und
Zeichen Zusammenhange zu erken-
nen und daraus SchlUsse zu ziehen.
Ich halte es fur moglich, verschiede-
ne kreative Sprachen zu mischen,
ohne dass dabei etwas Klebriges her-
auskommit. Ich halte es auch flr
maoglich, dass Design in Zukunft viel
ubergreifender und fliefender sein
wird und mehr geistigen Freiraumn
schafft. Auf keinen Fall wird es sich
nur mit Firmenlogos befassen.«

Professional T
1886 Product Develop
ment, Phikppe Starck
office, Paris

1997 Product Develop-
ment. Aoss Lovegrowe
stucho, London
1998-2007 Product
Development, Michael
Young - MY, Studso L,
Raykjavik

2000 Curated Desgn

N lceland exdutabon,
Ravkjavik

2000-2007 Dwector of
Studies, loetand Academy
ol Arl, Reykgaik

R hibiti
2000 A k5", Interacive
art peece dessgned in
codaborgton with an Ice-
andic artist and Michael
Young, National At
Museum, Reyigavik
2001 “Drew”, Desgners
Biock, Osaka, Japan,
1007 Design, London

et produire des histoires, trouver une
forme de confort visuel gu, je I'espe-
re, parvienne a loucher et divertir les
autres. Mes images naissent d'un
désir d'explorer et d'élargir des
mondes imaginaires et de les cultiver
dans des environnements generes
par ordinateur. Grace a l'informatique,
les possibilités d'expression sont si
détaillées et expansives que ces
mondes ont developpe leur propre
elan cinétique au sain des structures
gue je leur ai créés. Dans la société
modeme, nous respirons 'air des
communications visuelles. Il nous
enveloppe, et nous l'acceptons,
croyant faire un choix. Du fait de la
multitude des choix, nous sommes
trés bien entraingés a analyser, a établir
des liens et & tirer des conclusions
sur les messages et les codes que
nous sommes contraints d'absorber,
Je crois qu'il est possible d'entremé-
ler différents langages créatifs sans
en faire une mixture poisseuse, et
que le graphisme sera pratiqué a
|"avenir d’une maniére beaucoup
plus fluide, débouchant sur un envi-
ronnement psychologique plus libre,
Une chose est sire, il ne s'agira pas
uniquement de logos. »

Clients

66 N

Casa Brutus
Channel 2 lcelana
Conan

ERES

lceland Spring
Idee
Ritzentaf
Rosenthal
SMAK
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Katrin Petursdottir
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Dage

Iposite

Title

wlrahion

Project
Il
Title:

Puffin Mail, Winter

Client

Chient

A58 SIS, A5

Casa Brutus, Japan

Year
2001

Year
1999



‘It takes two."”

Re e, nferacive,
aremahng. aucho-vsual
e

Title:

Varatons (sketches

2001 Expenmental
Design Awmard Exhibition,
San Fanceco Mussum of
Modem Art

b







“If the last millennium was obsessed
with the pursuit of information, the
coming millennium will surely be
preoccupied with the task of making
our way through the mass of data we
have accumulated. The greatest
challenge of the information age that
is opening before us is not discovery
but navigation. From the beginning,
Posttool's most ambitious projects
have been concemed with nawvi-
gation. The proliferation of ideas,
information and images that are so
striking a feature of our time have
rendered our mental geographies so
complex that we cannot hope to find
our way through them unescorted.”

Posttool Design group hi

417 14th Streat 1993 Co-tounded by
San Francsco Danid Karam and Gigi
CAS4103 Oorecht in San Francisco
usa

T +1 4152655 1084

F+1 415755 2208

E dawd&postioo com
g postion com

Wi postiood com

Rel timnes, inmeractve,
FEmatng, audko-visual
kexyboand

Tide
Vanations (mstalistion)

Client

2007 Expermental
Dersacyn Aweard Exchabwtion,
San Francscn Museumn of
Modem An

Year
200

»Wenn wir im vergangenen Jahrtau-

send von der Jagd nach Information
besessen waren, werden wir uns im
kommenden sicherlich damit befas-
sen, uns einen Weg durch die Mas-
sen der angesammelten Daten zu
bahnen. Die grofite Herausforderung
des Informationszeitalters besteht
kinftig nicht im Entdecken, sondem
im Nawvigieren. Von Anfang an hat
sich Posttool bei seinen ehrgeizigsten
Projekten mit Navigation auseinan-
dergesetzt. Das unglaubliche
Anwachsen von Ideen, Wissen und
Bildern hat unsere mentale Land-
schaft derart kompliziert, dass wir
ohne Lotsen keine Chance mehr
haben, uns darn zurechtzufinden «

«Si le millénaire précédent était

obnubilé par la quéte de I'infor-
mation, celui qui commence sera
certainement accapare par la tache
de faire le tn dans la masse de
données que NOUS avons accu-
mulées. Le plus grand défi de I'ére de
I'information qui s'ouvre a nous n'est
pas la découverie mais la navigation.
Dés le début, les projets les plus
ambitieux de Posttool y ont été liés.
La prolifération des idées, des infor-
mations et des images qui constitue
un aspect si frappant de notre temps
a rendu nos géographies mentales
tellement complexes que nous ne
pPOUVONS espearer nous orienter
dedans sans quides. »

Founders’ be Recent exhibitions
Dad Kamm 1998 “Four Walls™, Artists
1969 Bom m Rolia, Explorabons in Outer
Missoun Space, San Francisco
Self-tsught 2000 "Cardinal Direc-
Gigp Obrecht tions”, Cooper Hewitt
1964 Born in Paris National Design Mussurm,
1986 Graduated n Fine Semitheonian Institute,
ArtslArnt History from New York City

Sladmore College. New
York

2001-2002 "Vanations”,
San Franasco Museum
of Modem Art

Recent awards Chents.
1939 Interactive Shves, Apple Computers
1.0 magazine; Best Aunodesk

CD-Rom, E-Phos Intema-
tional Fastrval of Fém and
Maw Media, Greece

Body Shop Intermavonal
Cakforrua Coilege of Arts
and Crafis

2000 Chrysler Award CCAL Instmats
Momines for iInncraton m Chaat Dey
Dasign Chromecle Books:
2001 Expetimental Colossal Pictures
Design Awsrd, SECA/ Dweell Magazine
A+ D SFMOMA, San Frogdesign
Francesco Gesty Inforrmation institute
Maries & Spencer
Narraeh Press
Orparec. Onéne:
Fengumn Putnam
Punlshng

San Franciscao AIGA
San Francisco Museum
of Modern An

Sony Pictures
Entertainment



Project

Video mnstalaton

Titke
Carmdinal Deectons.

Client
Cooper-Hews, National
Dresagyn Musem

Year
2000



Project
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"Visual communication is soulfood
for the mind.”
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" Research Studios is a dynamic,
experienced and innovative visual
communications and design studio
with offices in London, Pans, Berlin,
San Francisco and New York,
operating across a broad range of
commissions and media, from one-
off creative projects to complete
visual communication strategies. A
small team infrastructure maintains
a strong human aspect. For each
project we work by creating solid
systems and constructions over a
well researched and rooted founda-
tion or DNA. Over this solidity we
then improvise, so as to explore new
possibilities while remaining rooted in
clear structure and code — a basic
language model. Our approach to
design is one of an exploratory
process leading wherever we can 1o
constantly evolving solutions focused
on a criteria of revealing, not conc-
ealing, the underlying control
mechanisms evident at the root
level of visual communication. We
attemnpt to actively engage the viewer
emotionally and intellectually by
confronting them with ambiguous
and often incomplete or abstracted
images, usually underpinned by a
formal typography, which create a
dialogue that by necessity can only
be completed by the viewer's own
interpretation, ensuring a fluidity of
communication. This can help high-
light directly the insubstantiality of
consumer culture through a kind
of expenential shift, and can often
create a vital place of quiet, peace
and oxygen.”

Research Studios Design group history
84 Ishngton High Street 1994 Founded by Neville
Ihrgion Brody i London
London N1 BEG

UK Founder’s ba

T «44 20 7704 2345
F +44 20 7704 2347

E nfoE
resaarchetudos. com

WA MescEaT-
STUCKDS COIM

biography
1957 Bom in London
1976-1973 BA (Hons)
Graphic Desgn, London
College of Printing
1581-1986 Art Director,
The Face magazine
1983-1987 Designer, City
Lirmats, New Sooalst and
Touch magaznes
1986-1930 An Director,
Arena magazine
1994 Fourded Research
Studios, London, and
Research Arts, London,
and Research Publshing,
London
2000 Estabiished
Ressarch Studsos in Panis
and San Francisco

» Research Studios ist eine dyna-
mische, erfahrene und innovative
Agentur fur wvisuelle Kommunikation
mit Niederlassungen in London, Paris,
Berlin, San Francisco und New York.
Wir bearbeiten eine breite Palette von
Auftrégen und Medien, von kreativen
Sonderlosungen bis hin zu komplet-
ten visuellen Kommunikationspro-
grammen. Aufgrund unserer Arbeits-
weise in kleinen Teams bewahren
unsere Entwurfe einen ausgepragt
menschlichen Aspekt. Jedes Projekt
wird als ein stabiles System auf dem
Fundament einer grundlich recher-
chierten Grundlage oder DNA ent-
wickelt. Unser Gestaltungsansalz
ist ein Erkundungsprozess, der uns
zu sich stets entwickelnden Losun-
gen fuhrt und sich darauf konzen-
triert, die Steuerungsmechanismen
der visuellen Kommunikation auf-
zudecken statt zu verbergen. Wir
bermuihen uns, die Gefuhle und den
\erstand der Betrachter anzuspre-
chen, indem wair ihnen zweideutige,
vielfach auch unvolistandige oder
abstrahierte Bilder zeigen, begleitet
von einer entsprechenden Typografie.
Diese fuhrt zu einem Dialog mit den
Bildern, der nur von der Interpretation
durch den Betrachter vervollstandigt
werden kann und so fur eine fliefien-
de, unvorhersehbare Kommunikation
sorgt. Das streicht — mithilfe einer
Art Erfahrungsverschiebung — die
Substanziosigkeit der Konsumkultur
heraus und ist oft dazu angetan,
einen lebenswichtigen Ort der Stille,
des Friedens und Luft zum Atmen
zu schaffen.«

Exhibsiti
19688 “The Graphc
Language of Newlie
Brody” (Retrospactve
extibmion), Victona &
Albert Mussum, London

Chients

AGFA

Alwed Dunbar
Amdocs

Armand Basi

Arrran

BMW

Body Shop

Britesh Councal

British Ainways
Calrman & King
Carmper

Channel Four
Citadurn

Dentsu

Deutsche Bank
Domus Maganne
Electrohux

Fonuce:

Guardian Newspaper
Group

Haus dor Kufturen der
Wek

Jean-Paul Gaultier
Parfums

Estherine Hamnett
K=nm

Lenpokd Hoesch Musaum
Macen

« Research Studios est un bureau de
graphisme et de communication
visuelle dynamique, expenmente
et innovateur avec des agences a
Londres, Paris, Berlin, San Francisco
et New York. Il gére une vaste
gamme de commandes et de
moyens de communications, des
projets créatifs isolés et des stratégies
de communication visuelle com-
plétes. Notre infrastructure en petites
équipes nous permet de consenver
un caractéere trés humain. Pour
chague projet, nous créons des
systémes et des constructions solides
s’appuyant sur des fondations bien
documentées. A partir de cet appui
stable, nous improvisons, nous
recherchons de nouvelles possibili-
1és tout en restant enracings dans
un cadre et des codes clairs. Notre
approche du graphisme repose sur
I'exploration, sur une quéte de solu-
tions en évolution constante. Notre
critére est de réeveler, non de cacher,
les mécanismes de controle sous-
jacents a la base de la communica-
tion visuelle. Nous tentons de faire
intervenir les émotions et I'intellect
du public en le confrontant a des
images ambigués, souvent incom-
plétes ou abstraites, généralement
encadrées par une typographie for-
melle, créant un dialogue qui ne peut
étre complété que par l'interprétation
personnelle de notre interlocuteur.
Cela contribue parfois & souligner le
caractére insaisissable de la culure
de consommation et crée souvent un
espace vital de tranquillité, de paix
et d'oxygene. »

Macromeds

Martsll

Max Maganne
Men's Bicp

The Museum of Modem
Art, New York
N.BC

The Naticnal Theatre
Nike

NMEC

ORF

Parco

Pathé

Prermiana Television
Reutsrs

Ricoh

Salomaon

Scirex

Tumer Matwork Television
United Artists

Vauxhall

Vitsos

Yedioth Ahronoth

Young & Rubscan
Zurmitobel
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“A post-ironic, post-pastoral, post-
humorist approach to graphic design,
championing the expression of the very
minutiae of human experience through
the mathematics of magnitude and
direction (with the occasional bitmap).”
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*In the future there will be increasingly » In Zukunft wird es zunehmend visuell « A I'avenir, il y aura de plus en plus de

visually-literate and style-conscious
communities, personal graphical
representation in real or virtual spaces
will become all-pervasive by calm
necessity, as omnipresent and
invisible as clothing and complexion.
The ultimate staterment of graphic
authorship - °l am’. Trends will drift,
coalesce and divide like pixel clouds
as geographical-space will become
subservient to idea-space; dreamers,
outsiders and heretics will shine like
beacons, quickly to be extinguished
or exalted ... Elsewhere, laws will be
passed banning the use of Gill Sans.”

Rinzen

PO Box 944 Rinzen is an Australian
Fomitude Valley 4006 collactive, working on a
Oueenstand rarge of dient and per-
Austraha sonal propacts — in print

and web desagn, Hlustra-
nion, fonts, characters,
armabon and music
Publehed in magaznes
such as The Face, Wired,
Zoc, Creatne Review and
Nyton, Rinzen's work

has also been extvbited
m Australia, Asa and
Europa. broadcast on
Garman Music Telavision
station, Viva Plus and
included in the Diesel
Frendship Gallary, Rinzen
= al=n axtramealy active

1 self-mitiated and can-
tnbutor-based projects,
PEMCIRSENG N 3 number
of online and pont-based
graphic works, as wall as
directing the RMX senes
of projects. AMX Ex-
tended Play, the second
RNX project, was pub-
shed mn bogk-form in
Septermber 2001 It fea-
tures the visual remixing
talents of around
desgners from Australa,
the US, the LIK, Switzer
land, Japan and Germany

E they@nnzen com

WKW IINTEn. DO

bewanderte und stilbewusste Grup-
pen geben. Die personliche grafische
Darstellung in realen oder virtuellen
Raumen wird sich infolge der allge-
mein stillschweigend anerkannten
Notwendigkeit uberall verbreiten und
ebenso allgegenwartig und unsicht-
bar sein wie Kleidung und Teint. Die
ultimativen Worte des grafischen
Urhebers: slch bin.« Trends werden
dahintreiben, sich bundeln und wie-
der zerteilen wie Pixelwolken, wenn
der geografische Raum sich dem
|deenraum unterordnet. Traumer,
Aulienseiter und Haretiker werden
wie Leuchtfeuer strahlen, die ent-
weder rasch geloscht oder aber in
den Himmel gehoben werden . ..
Anderswo wird man die Verwendung
der Gill Sans gesetzlich verbieten.«

Recent exhibitions Clients
2000 "Wve are the World™,  Black + White
Brishane, “AMDUIA Vel Biue

Ramix Prosect”™, Brshano Brizhane Marketing
and Beriin FamilyEmpire/Prassciub
2001 "Rirzen Presents Kitten

RAMX Extended Play™, Mushroom

Sydney, Brshane and The: Face

Barfir; “AR about Bec™, Warmer

Sydiney, “Kitten” Wink Media
Melboume Wired

Promotional Materials
[fiyers, stickers, passes)

Tithe:

Farmuby

Chent
Farmuly (Mightclubl

Year
2001

communautés possédant une grande
culture visuelle et une conscience de
style. La représentation graphique
personnelle s'imposera tranquille-
ment dans tous les espaces réels

ou virtuels par necessiteé, aussi omni-
présente et invisible que les véte-
ments ou le teint, affirmation méme
de la qualité d'auteur graphique —
tJe suis». Les tendances passeront,
fusionneront, se diviseront telles des
nuages de pixels tandis gque I'espace
géographique deviendra subordonné
a I'espace idée. Les réveurs, les mar-
ginaux et les hérétiques brilleront
comme des balises, rapidement
gteintes ou exaltées. . Allleurs,

on adoptera des lois pour interdire
l'utilisation du Gill Sans.»

FREE
SATURDAY!
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Project
Spreads fom AMX (No. 2
Wanous contnibutng

Tithe:
RINZEN PRESENTS RMX
EXTENDED PLAY

Cliemt
Die Gestahen Verag

Year
2001
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“Today, graphic design is defined
predominantly by the technologies
we are creating and using.”
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“Well, in my opinion graphic design
is being increasingly shaped by
technology. Since the early '90s
computers have allowed us to create
new codes, new visual languages.
That is great, but at the same time
the risk we have is that in a short
period of time most of our creations
made with the help of the latest soft-
ware are not able 1o live more than
one or two years. Quickly something
new appears and what we thought
was wonderful, now is just ok. It
means the relation between the
graphic design, designers and com-
puters is still very young and there’s
a long way to go.”

Bemardo Rivavelarde

Awda. Cr

Biography

Borm n Santander,

Baroeiona

Maes TF -0 Supenor de
28007 Madnd C a P mana

Spam Escuola De Arte N* 10

Madrid

» Meiner Meinung nach wird die
Gebrauchsgrafik immer starker von
der Technologie gepragt. Seit Anfang
der 90er Jahre hat der Computer
es uns ermaoglicht, neue Codes und
Bildsprachen zu entwickeln. Das ist
groftartig, aber damit riskieren wir
auch, dass die meisten unserer mit-
hilfe der neuesten Software entstan-
denen Arbeiten spatestens nach ein
oder zwei Jahren uberholt sind.
Schnell kommt etwas Neues auf und
das, was wir fur fabelhaft hielten, ist
jetzt nur noch »ganz in Ordnung:. Das
bedeutet, dass die Beziehung zwi-
schen Grafikdesign, Grafikemn und
Computem noch immer in den
Anfangen steckt und noch einen
langen Weg vor sich hat.«

Medialab, Mad

2000

Arurmabion mult
r national ballat
3 ompania

o

-

-

« Le graphisme est de plus en plus
fagonné par la technologie. Depuis le
deébut des annees 90, les ordinateurs
nous ont permmis de créer de nou-
veaux codes, de nouveaux langages
visuels. C'est trés bien, mais nous
nsquons également de voir la plupart
de nos creations réalisées avec les
derniers logiciels dépassées au bout
d’un ou deux ans. Dés gqu’un nou-
veau programme parait nous nous
précipitons dessus avec émerveille-
ment, pour nous en lasser aussi
rapidement. Cela signifie que la rela-
tion entre le graphisme, les créateurs
et les ordinateurs est trés jeune et
qu’'il y a encore beaucoup de chemin
a parcourir, »

Recent awards
1993 Camara de
Comero Ay
Business Si=
1099 LAl

Barceiona

Escuchando

(lesteriry

MW ICONMEGlED ene

que pasAndO la colttina'taDo resll1 Tar s mis clifo

I
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“STYLE = FART"

Cranbwook Acadermy of
Art and AJGA Detroa
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“| am mostly concemed with design
that has the ability to touch the
viewer's heart. We see so much
professionally done and well
executed graphic design around us,
beautifully illustrated and masterfully
photographed, nevertheless, almost
all of it leaves me (and | suspect
many other viewers) cold. There is
just so much fluff: well produced,
tongue-in-cheek, pretty fluff. Nothing
that moves you, nothing to think
about. some is informing, but still all
fluff. | think the main reason for all
this fluff is that most designers don't
believe in anything. We are not much
into politics, or into religion, have no
stand on any important issue. When
your conscience is so flexible, how
can you do strong design? I've seen
movies that moved me, read books
that changed my outlook on things
and listened to numerous pieces of
music that influenced my mood. Our
goal for the future will be to touch
somebody’s heart with design.”

1562 Bom n Bregengz,
Austra

159821986 MFA Graphic
Design, University of

Apchad Arts, Vienna

s, Pratt
Mewy York (as a
Fulbnght Scholar)

E infoEeagrmester com

WYY SEITWEESTer COm

‘W‘— 19688 MSc Cormim-
Des

» Mir geht es vor allerm um Design,
das dem Betrachter zu Herzen gehen
kann. Wir sehen Gberall so viele pro-
fessionelle Grafikarbeiten, die mich
{und ich vermute auch viele andere
Betrachter) kalt lassen. Es gibt so
viele Schaumschlager, die technisch
perfekten, hubschen Schaum produ-
zieren. Nichts, das ruhrt oder zum
Nachdenken anregt. Der Grund fur
all diese Schaumschlagerei ist, dass
die Designer an nichts mehr glau-
ben. Wir haben mit Politik nichts am
Hut, mit Religion nicht, haben zu kei-
ner wichtigen Frage einen eigenen
Standpunkt. Wenn das Gewissen so
wenig ausgepragt ist, wie kann man
dann uberzeugendes Design schaf-
fen? Ich habe Filme gesehen, die
mich bewegt haben, Bucher gelesen,
die meine Sicht der Dinge verandert,
und Musikstucke gehart, die meine
Stimmung beeinflusst haben. Unser
Ziel muss es werden, mit unserem
Design die Herzen zu berihren.«

Profassionsl . ﬂ hibiti
1963 1364 Desgner, 000 ~Desgn Baannual™,
ETC. maganne Y C per e Matona
19B4-1987 L-"i"-’ Design Musaum

Schauspe A fork

19871963 2001 ~Sweakng Eveballs™,

Parham Santana, New Kunsthernaus, Vienna;

York Solo extubstion, Gallary

19651989 Designer Frederic Sanchez, Paris

Muw Comelus Moore 2 =whituition -

Mesev Yioork MAK, Vienna

1963 Art Director,

Sagrmesster Grapics,

New Yok

13963-1930 Art Direcior,
Sagmenster Graphics,
Vienna
1997-1383 Creative
Dwector, Leo Bumett
Hong Kong Of
1993 Creative T
MECo;, Mew York
1993+ Princspal of
‘?‘1-1-_:'|-|-|-_~'-_" M ir
MNew York

AIGA national confersmncs
poster, New Cirica

Title:
Jambalaya

Client
Amenican Institute for
Graphic Ans

Year
1897

«Je m'intéresse a un graphisme

capable de toucher le coeur des gens.
Nous voyons partout tant de créa-
tions graphiques bien réalisées, joli-
ment illustrées, photographiées de
main de maitre. Pourtant, la plupart
d'entre elles me laissant froid. C'est
bien produit, ironique, agréable 4
regarder, mais ce n'est que du vent.
Il n'y a rien qui vous émeuve, rien qui
vous fasse réfléchir. Certaines vous
informent, mais ¢a reste du vent. La
plupart des créateurs ne croient en
rien. Nous nous occupons peu de
politigue et de religion, nous ne pre-
nons position sur aucune question
importante. Avec une conscience
aussi flexible, comment réaliser un
graphisme fort 7 J'al vu des films
bouleversants, lu des livres qui ont
changé ma vision des choses et
ecouté des morceaux de musique
qui ont influence mon humeur, A
I'avenir, notre objectif sera de toucher
le ceeur d'un étre humain avec notre
graphisme. »

Recent awards Clients

Has won over 200 desgr A Detros

awarnds, incudng four Arr

Grarmmy "-n-wvﬂn-rr. and Anme Kuan _'l—'n;n_;-u

goid medaks from The Bocth Chibbom Editons

MNemww York Art Deractors

Ciub and the DEAD pius
2000 Goid Medal. poster
beannual Brmo; Goid
Medal, Warsaw

L vk

Dnm

IStEr

exhibit Wamer Jarr
2001 Chryster Desagn

Award

2002 Grand Prize, TDC

Tokyo
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“Do your best.”

Opposite page

Title
Vilaste Pasnting #3

Chent

Grapiec art Howard
Vakefieid, Peter Savilie B
Paud Hethenngion

Year
2001






“As the interface of today’s social and » Als Schnittstelle des derzertigen
cultural change, graphic design will
continue to evolve as a reflection of
the needs and values of its audience

and its practitioners.”

Peter Saville
Saville Assocates
Expent House

25-31 ronmongers Row

London EC 1V 30N
UK

T +44 20 7253 4334

F +44 20 7253 4366

E sarshi@
saville-assocstes com

Biography

1955 Borm in Manchester,
England

1978 BA {Hons} Graphic
Desagn, Manchester
Pohytechnic

sozialen und kulturellen Wandels
wird das Grafikdesign sich als
Reflexion der Bed(rfnisse und
Werte seines Publikums und
seiner Schopfer weiterentwickeln.«
Professional Chents
1579-1991 Founding ABC Tedmvrsaon
Partner and Art Deeciorn,
Factory Records, Man- Baan Eno / Dawd Byme
rchester Centra Georges
185711963 Ast Duector, Pompedou / La Villette
Dindisc (Virgin Recordsl, Crannel One
London Chira Cnss
19831990 Estabiched Chnstaan Dior
his v studio, Peter Chinysale
Saville Assocates, Depeche Maode
London Dugetal Ertertainment
1990-1993 Farmer, Fenty  Network
gram Des=agn, Lomdon Blectronic
18031994 Creatve Estee Lauder
Dimector, Frankdur Factory Communications
Baliund, Los Angeles Fine Young Cannibals
19951998 Eaabished Frustmariet Gallery
London office for Gesman  Gay Dad
communications agency.  Gagosian Gallery
Meste und Mere George Michael
1999 Co-founded muit-  Gaenchy
disciphnary new media Goldie
project, Guen: / Sapient
with photographer Mk Holland & Holland
Insttute of Come
2000-2001 Co-curater, e
SHOWstudio wth MNick Ji Sander
Knight, London John Cooper Clarke
Joy Drason
King Cremson:
London Recaords
Lounge Lizards
Mandarina Duck
Marcom { Pres.co
Martha & The Muffins
Martine Sithan
Memedes Benz /
Smarnt Car
Micige Ure
Minestry of Culture

Visage

Wham!

Whitechaped Ant Gallery
White Cute

Yohy Yarmamato

¥'s Company

« En tant qu'interface des

changements sociaux et

culturels contemporains, le
graphisme continuera d'evoluer,
reflet des besains et des valeurs

de son public et de ses exécutants. »









lie

Peter Savi

."

Wakehsid

London Records




"Keep the crowd involved in the project
small!”

RS






“During the last few years, more and
more graphic designers have been
operating in one-person or similarly
small studios. Through their work
for clients in the industry, where an
expansive sense of creativity and indi-
viduality prevails, they have been able
to maintain an independent image.
You can get clients almost anywhere
but the symbolism in the design can't
be simply a result of your own tradi-
tions, you need to find new ways
to present it to both local or global
audiences.”

»|n den letzten Jahren sind immer
mehr Grafiker dazu Ubergegangen,
in Ein-Mann-Ateliers oder in kleinen
Teams zu arbeiten, Durch ihre Auf-
traggeber, die ein hohes Mal3 an
Kreativitat und Individualitat fordern,
ist es ihnen gelungen, ein unabhangi-
ges Image zu wahren. Kunden findet
man Gberall, aber die Symbolik eines
Entwurfs kann nicht ausschliefilich
das Ergebnis der Kenntnisse und
Ideen des Designers sein. Man muss
neue Wege und Moglichkeiten fin-
den, um sie sowohl dem lokalen als
auch einem intermationalen Publikum
Zu vermitteln.a

Walter Schonaver Biography
Menekestrasse 5 1963 Bom in Linz, Ausiria
10719 Berin 1981-1986 Graphic
Germany Desagpn Schoal, Vienna

Professional

1986-1967 An Dwector,
Wienar Maganine. Vienna
and Munich

1998 ~BaaderMeinhol”,
Deared and Confused

T +49 30 B85 52168
F +49 30 885 52148

E wsEpentagon de

1987-1991 An Derector,
Termpo Magarne,
Hambisrg
1991-1993 Art Dwector,
LLn;lBST'ﬂ!?’i‘-auazm

Angeles
1996- 1999 Dwner, Phoor-
Desgn, Hamburg
2000-2002 Co-pwmer,
Pentapon-Desagn, Berkn

1998 “Hans und Greta”™,
Galleny Neernann, Berdin
2000 *re-present! Barlin®,
Sonar Festival CCCB,
Barelona

«Ces demiéres années, de plus en
plus de graphistes se sont installés
seuls ou dans de petits bureaux.

Au travers de leur travail dans ce sec-
teur, doming par un grand sens de
créativité et d'individualité, ils ont su
conserver une image indépendante.
On peut trouver des clients dans pra-
tiquermnent tous les domaines mais,
en graphisme, le symbolisme ne peut
étre le seul produit de ses propres
traditions. |l faut trouver de nouvelles
maniéres de le présenter au public
tant local que mondial. »

Recent awards Chents
1987-2000 Gold (x2), sgres b
Sitver (x5), Bronze (x121, Baoat Raconds, Japan
At Directors Club Capstol Music
Germary, Hamburg Crucis on Speed Records
1991-1993 Silver (x2), ]
Bronze (x3), Art Dwectors. EMI Raconds
Club Los Angsles. German Telekom
1998 Sihver, CLIO, New Groniand Records,
York; Silver, ONE Show London
London; Sdver, NY KepenhewertiVitach
Festrval Lmnotype
2000 Bronze, NY Festaal,  MTV
Sihver, CLIO, New York Palas de Tokyo
2001 Finalsts (x2), NY SCALD
Festival SchemenMosel
Stenctl
Uneversal Music
Wamer Mysac
Oppasie page:
Project
CD's for the T0's
cult band Neu! n
cooperabon with
Kiaus Dnger and
Whchael Rothar
Title
Neu!
Chent
Gronland Records
Year

2001
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“Graphic design: see forms and meanings/
forms: see sign (cf. signification) and
de-sign/design: see graphic. ‘l was walkinc
in the forest when suddenly this graphic
design totally modified my life".”
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Le corps, ses émotions
et son environnement
climatique

Extubition “medecines

CIHuMORSES

Tithe

Hierarchy of o and
T relsto

feelings and we

Clhent

Grande Halle de la Villetie
:f—__nc

Year

2001



Pierre di Sciullo

“Most of the independent graphic
designers will be employed by big
agencies to clean the windows.

The survivors will be the one's who
don't ask silly questions such as ‘Is it
something else other than business?’,
‘Why is the world of fashion so
empty?’, ‘Am | only a servant of the
enterprise?’. If you take the money
and run, no problem. But sometimes
it's hard to be a citizen of a rich
country — you have misgivings.

Your way will be the graphic design
of nice sentiments, which | call
‘Gradenice’: war, poverty, Aids,

what a shame ... In the future | hope
the use of media will become more
efficient again, so the question of the
inner value of the work will appear
mare and more indecent: my work is
good because it is visible — of course
it is visible because it is good. But to
save this situation commissioners
will have to study at art and design
schools. This next generation will
begin making strong, open, intelligent
projects and the sun will shine on a
pacified world.”

» Die meisten freischaffenden Grafiker
werden von den grolien Agenturen
als Fensterputzer beschaftigt. Uber-
leben werden diejenigen, die keine
dummen Fragen stellen wie etwa:
1Geht es auler ums Geschaft noch
um etwas anderes? — \Warum ist die
Modewelt so leer?: — Bin ich nur ein
Diener des Untermehmens?« Wenn
man das Geld nimmt und denkt:
s*Nach mir die Sintflut,, ist das in
Ordnung. Manchmal aber ist es gar
nicht so leicht, Burger eines reichen
Landes zu sein — man ahnt Boses.
Der Weg wird das Grafikdesign
angenehmer Gefuhle sein: Krieg,
Armut, Aids, bedauerlich, aber
In Zukunft, so hoffe ich, wird das
Medium wieder wirksamer werden,
50 dass die Frage nach dem inneren
Wert einer Grafik zunehmend als
unangebracht gelten wird. Meine
Arbeit ist gut, weil sie auffallt - und
natlrlich fallt sie auf, weil sie gut ist.
Die nachste Generation wird starke,
offene, intelligente Projekte in Angriff
nehmen und die Sonne wird Uber
einer befriedeten Welt aufgehen.»

“Approcha ™
o extubution,
hord, Sesville,
cind, Busnos Aires,
Chaurnont, Pans, Soha,

Wiarsaw and Prague

+ Workshops and
leciures in the ari schoois
of Strasbourg. Or

«La plupart des graphistes indépen-
dants seront engagées dans les
grandes agences pour nettoyer les
vitres. Les survivants seront ceux
qui ne poseront pas de questions
bétes comme: «Y a-t-il autre chose
que le commerce ? Pourquoi le
monde de la mode estl si vide?
Suis-je au bout du compte le servi-
teur des entreprises 7» Prends I'argent
et tire-toi, ¢a ne pose pas de problé-
me. Mais quelquefois ¢'est dur d'étre
le citoyen d'un pays riche, on a des
états d'ame; solution: pratiquer le
GRABS, le GRAphisme des Bons
Sentiments, a propos de la guerre, du
Sida, de la pauvretd, quel domma-
ge... Lusage des médias sera encore
plus efficace afin que la gquestion de
la valeur méme d’un travail semble
indécente. «Mon travail est bon car il
est visible, bien sar il est visible parce
qu'il est formidable en verité.» Pour
sauver la situation les commandi-
taires feront leur apprentissage dans
les écoles d'art et de design. Cette
nouvelle génération lancera des pro-
jets intelligents, forts et ouverts et le
soleil brillera sur un monde pacifié. »

Recant awards
1995 Grants from the
French Ministry o
1995 Charles MNype
The Metherlanas
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Title Title

Chiamnt

Year
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Les voies de passage
des 12 conduits majeurs:
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512 Carlas Segura

“Communication that doesn’t take
a chance, doesn’t stand a chance”

Tithe:



Carlos Segura
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“"No clue”

Carlos Segura

Inc
1110 Narth Mikaasoss
Avenue

Chicago
IL 60622 4017
USA

T +1 773 BG2 5667
F41773862 1214

E infoBsanura-nc com
WA SECRLES-NC CINT
Wm oom

weavw Sinch com
w126 com

Biography

1957 Bom n Santiago,
Cuba

1965 Moved 10 Mami
1580 Moved to Chicago
19801991 Worked for

in Chacage
1984 Founded [T-26)
Dagrtal Type Foundry
n Chicago
2000 Founded Sequra
Interactne
2001 Launched Sinch.oom

»Keine Ahnunge

Recent exhibitions
2002 “US Desgn
1975-2000", Derrver Art
Museum

Recent awards

1998 Siver and Cartificate
of Ment (x2), Chicagn
Showe: Certificata of Ment,
100 Show, Amencan
Center for Dessgn; Cerfi-
cates of Mert (x3), Amen-
can Corporate Identity.
Tdth Edion; Certificates
of Meam (x2), NY Type
Dwectors Club, TDCA4
1999 Cervficates of Ment
(%2}, Loga 2000 Annual
2000 Centificates of Marit
31, NY Art Directors
Club; Centificates of Mem
(), Tokya Type Directors

Chusb, 2000 Annual, Certifi-

catas of Mert (x2), NY
Type Derectorrs Club,
TDC46

2001 Brorze. Certficates
of Ment &) and Special
Secnion in annual, Tokye
Typa Dwectors Club, 2001
Annual; Best of Category
{2} fwon a car) and Best

(=21, Tokoyo Type Directors
Club, 2002 Anrwal

wAucune idéen
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518 Spin

“Show and tell.”



Deutsche Bank
Art




*The delivery of information on digital » Dass wir Informationen im Digital-
format aufbereiten konnen, verandert
unsere Erwartungen an das Grafik-
design. Die Denkweisen hinter den
hierarchischen Navigationsmecha-
nismen von Internet und Handy
schleichen sich inzwischen auch in
die Druckmedien, den Film und die
Werbung ein. Dieser Einfluss wird
sich verstarken und unseren Um-
gang mit wachsenden Datenmengen
verbessem. Eine Kampagne, Publika-
tion oder Homepage wird ignoriert,
wenn sie nichtssagend ist. Das An-
gebot ist so grof}, dass die Qualitat
des Inhalts der Ausdruckskraft ent-
sprechen muss, um Wirkung zu zei-
gen. Bei bloden Fernsehsendungen
kann man abschalten, ein langweili-
ges Buch weglegen, eine Home-
page wegklicken. Die Massen haben
heute die Mittel der Designproduk-
tion in der Hand. Die Bemihungen
einer wachsenden Zahl von Ama-
teuren wird zu einer gesteigerten
visuellen Wahmehmung der Massen
fuhren. Infolge dessen wird gutes
Design einflussreicher, wirksamer
und wichtiger denn je zuvor sein.

formats will change what we expect
from graphic design. The thinking
behind the hierarchical and navi-
gational devices employed on the
Internet and in mobile phones are
already seeping through to print,

the moving image and advertising.
This influence will continue to grow,
affecting and probably improving
our ability to cope with increasing
amounts of information. Your cam-
paign/publication/website will be
ignored if it has nothing to say. There
is so much choice that the quality

of the content has to match the
strength of expression to make an
impact. Bells and whistles alone don't
cut it. Dumb TV can be turned off,

a boring book can be put down. A
website 1old to log off The masses
now have their hands on the means
of design preduction. This might, on
the face of it, seem like grounds for
a homemade graphic Armageddon.
But the amateur efforts of a growing
portion of the population will lead to
greater visual awareness. As a result
good design will be more influential,
impactful and important than ever.
Then again ..."

12 Canterbury Court 1892 Foundead by Tory

Kennington Pask Brook and Patncia

1-3 Brocion Road Finegan in Londan

London SW3 6DE 1897 Warren Booby

LK . 1968 - Nuneaton)
joined Spin having pravi-

T +42 20 7793 9555 ously worked for Time

F =44 20 7793 5666 Ot [1993-97)

E post@spm co uk Founders' biographies
Tony Brook

VNV, SN 0 Lk 1962 Borm in Halrtax,
Vst Yorkshre,
England

19781980 Foundation
Course, Parcval Whitley
College of Further Educa-
tion, Halifax

19801982 SIAD, Somer-
s&t Collene of Ans &

ey

Technalogy

19831987 Worked for
Shoot That Tiger!, London
1887-1990 Worked for
keon, London

1990-1291 Worked for
SIS Commumcanons,
London

Pamoa Fnegan

1965 Bom in Manchester,

England
1985-1989 BA (Hons)

19851390 Worked for
Lynre Franks P, Londan
1990-1992 Warked for
PR Unkmited, London

Andererseits ._.«

2001 "Stealing Eyebalis™
Klrstlerhaus, Vienna,
“Grast Expectatons”
[Desagn Councal], Grand
Cantral Station, Mew York

Recent awards

1998 Sibver Award for
Mast Qutstanding CD
Rorn, DEAD; Sibver
Interacte Meda Awarnd,
The International Design
Magamnne; Global Top

PIOHTIOtRDN)

2001 Best Development
of an dentity in the Last
Ten Years, Superbrand

2002 Siver DEAD Award,

Teknvemon & Cinerna
Graphecs Brand ldentity,
Channel

«La transmission de l'information
sous des formats numériques
modifiera ce qu'on attend du
graphisme. La pensee demere les
dispositifs de hiérarchisation et de
navigation utilisés sur l'internet et
dans les téléphones mobiles s'immis-
ce déja dans lI'imprimerie, les images
animeées et la publicité. Cette influen-
ce continuera a s'étendre, affectant
et améliorant notre capacité a traiter
des quantilés toujours croissantes
de donnees. Les campagnes / publi-
cations / pages web qui n‘ont rien
a dire passeront & I'as. |l y a tant de
choix que, pour avoir un Impact,
la qualité du contenu doit étre a la
hauteur de la force d'expression. Pour
se faire entendre, faire du bruit ne
suffira pas. Les masses ont désor-
mais entre les mains les moyens de
production graphique. Cela pourrait
déboucher sur une cacophonie gra-
phique. Mais les efforts amateurs
d’une portion croissante de la popu-
lation entraineront une plus grande
conscience visuelle. Par conséquent,
le bon graphisme deviendra plus
influent, percutant et important que
jamais. A moins que...»

Cliems
Booth-Ciibborm Editions
Bowaieart com
Brinsh Council
Cantral Office of
Informnanon
Channal 4

Channel 5

Christia's

Deutsche Bank
Deersied

Electronic Ans
English Hertage
Lew Strauss

Mt har

MTV

Mike

Orange

Precise

UBS Warburg

WH-1

Visson on Publishing
Whitechapel Galleny

Opposite page

Project
Or-Ajr identily

Tithe
Vapour tral
Trathc

Chent
Channel 4

Year
2002
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“It's inspiring to work across different
mediums, it gives you new methodologies,
it means you can attack each new
situation with a range of contrasting
approaches and ideas.”






“Increased production 1o meet
demand.”

State Design group history
212C Curtasn Howss 1987 Co-founded by
134-146 Curtan Road Mark Hough, Philip
London EC2H 3AR O'Dwyer and Mark
UK Breshin i London

T42077290171
F +44 20 7729 0284

E stafi@statadecsngn com
wanw statedesgn com

» Gesteigerte Produktionsleistung,
um den Bedarf zu decken.«

Recent exhibitions
2001 "Ornedotrem”,
England Tokyo

« Une production accrue pour satisfaire
a la demande. »

Clients
Barbican
Blackwaich

BT

Crestve Review
Dared & Confused
ECY Media

EM

Fitrm Four
Firancial Times
Hear
[Burminanons TV

Lawence King Pubkshing
MacUser

Mediasuriace
MTV Japan
Ninja Ture
NMR
Onedotzero
Pavermesnt

PO*3

Sapcote

Sega Europe
Sony Computer
Entertanment Europe
Soup & Salad
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“We are reaching for a perfect synergy
of information, image, design and
parties.”
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Phil Pewyrter
Trtle

Big Magazne - Horror
Client

Big

Year
2000



“We here at Suburbia are inclined
1o approach the future sideways —
laterally if you like. This way we feel
less likely to be caught out by it
Thinking about the future in general
was enormously popular in pre-
revolutionary Russia, but not so
much nowadays. Cultural determi-
nants you see are not really dictated
by designers, and there are pitfalls in
thinking so. The sands, you might
say, on which the future rests are
always shifting (this is an adaptation
or bastardisation of an old Chinese
proverb about trusting those who you
do business with), which is definitely
something we're going to pay more
attention 1o in the future.”

Suburbia Design group history
74 Rochester Place 1908 Co-founded by Lee
London NyW1 900 Swalingham and Stuart
L Spalding in London

T +44 20 7424 0630
F +44 20 7424 D&81

E infoi
SUbUrE-Meia oom

WA SLbn ey
media com

Logo and wentty for new
fashwon maganne

Title:
Pop Loge

Client
Ermnap Pubksheng

Year
2000

» Wir von Suburbia tendieren dazu,

uns der Zukunft von der Seite zu
nahem. So haben wir das Gefuhl,
dass sie uns nicht so schnell er-
tappen kann. Im vorrevolutionaren
Russland war es aulterst popular,
sich Gedanken uber die Zukunft

im Allgemeinen zu machen, das

ist heute nicht mehr so. Kulturelle
Determinanten werden nicht wirklich
von den Designern diktiert. Das zu
glauben, birgt Risiken. Der Sand,

auf dem die Zukunft steht, wandert
immer weiter (so konnte man in
Abwandlung eines alten chinesischen
Sprichworts Uber das Vertrauen zu
denen sagen, mit denen man Ge-
schafte macht) und das ist definitiv
etwas, dem wir in Zukunft mehr
Aufmerksamkeit widmen werden.«

Founders’ bi Chents

Lee Swall Aleander McOuean
1962 Bom in Manchester,  Anna Maolinan
England B

19831991 Studied BMG Racords
Graphic Design, Central Bomega Veneta
5t Martine College of An Emap Publishing
and Desagn, London Gucn
19592-1998 Ast Derector, London Records
The Face maganne, Lusclls

Landan Mercury Records

1928 Creatve Derector,
Suburba, London Vimon on Publshing

Wamer Records

19881991 Graphac

Design, Newcasthe upon

Tyne Polytechne

19921998 Art Editor,

Thie Face magarne,
ondon

L
1998 Creatrve Dwecion,
Suburtea, London

wlci & Suburbia, on tend 4 aborder le
futur de biais, latéralement si vous
préféerez. On espére ainsi limiter le
risque d'étre pns de court. Dans la
Russie d'avant la révolution, réfléchir
a 'avenir était une activité trés prisée.
Ca I'est moins aujourd’hui. Il serait
dangereux de croire que les déter-
minants culturels apparents sont
en fait dictés par les créateurs. Les
«bancs de sable: sur lesquels repose
le futur sont aussi mouvants (j'adap-
te, ou plutdt je détoume, un vieux
proverbe chinois parlant de la
confiance que I'on peut accorder
4 ses partenaires en affaire), un
aspect auquel nous serons certaine-
ment plus attentifs 3 'avenir.»

Opposito page.

Creatnes Renew
anniversany arwiaork

Title
ety Poster

Chent

Crosytron Ry

Year
2001
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“It is all about the attempt to find
a logical explanation and find an illogical
approach, and vice versa.”

——————————
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“Graphic design only happens through » Grafikdesign kommt nur durch die

different approaches and views
regarding analysis (exact transfer) and
subjective artistic positions (vague
transfer). Or more specifically, the
transposition from the topic or task
1o design. What interests us in this
case is the potential margin of error
involved on the path towards finding
a possible solution. One of several
possibilities lies in working with
mappings as an intenm phase, swap-
ping the parameters around in the
process, and handling the given infor-
mation as ‘freely’ as possible.”

Surface ) Design group history
Geselischali fur 1997 Co-founded by
Gestattung Muarkus Waisbeck and
Petersstrasse 4 Niko Waesche in Frank-
60313 Frankduryhi=in furyMain

Germarny

T+96892230020 0
F +43 69 2300 21 22

E mio@surtace de

WWW SUMace o8

unterschiedlichen Ansichten uber
Analyse (exakter Transfer) und subjek-
tive kiinstlenische Position (unscharfer
Transfer) zustande, genauer gesagt
die spezielle Art der Ubersetzungs-
maoglichkeiten von Thema oder Auf-
gabe ins Design. Hier interessiert uns
die Fehlermarge, die eine Rolle fur
den Weg zur moglichen Losung spie-
len kann. Eine von vielen Mdglichkei-
1en ist, in einem Zwischenstadium
mit Mappings zu arbeiten, deren
Parameter man im Arbeitsprozess hin
und her schiebt und dabei moglichst
sfreit mit den vorliegenden Informatio-
nen umgeht.«

Markus Wessheack 1934 “The Retrographec
1965 Bom n Ottenburg. Beat™, Deutscher \Werk-
Germnany bund, Frankfurt™Amn and
1997 Diplowra i Visual Galene Perdue, Hamburg
Communication, Hoch- 1995 “Diec Stde”, Markt-
schule fur Gestaltung haiie, Hamburg
Offanbach 1996 Gestalt: Visions of
2002 Guest Professor in Gerrran Desigr, IDCA,
Systemn Design, Hoch- Aspen Colorado

sehule fir Grafik und 1997 “Signes”, Musés de
Buchiounst, Legung la Poste, Pans

Meko Waesche 2000 " shresgaben”,
1968 Bom n Singapore Frankduner Kunstvenzin

2001 PhDn Intergnonal 2007 “Trade™, with

Poftical Econony, London  Thamas Demand,

School of Economics Andreas Gurski, Blark B
Garon, Nina Fohi, Foto-
mnuseun Wintecbur,
Nederiand Foto Institut,
Rotterdarm; ~Dedalic
Cormvantion”, curated by
Liam Gillick, MAK, Vienna
2002 “The Mallory Pro-
Ect”, wath Seegrun Appel,
Turn & Taos Palais, Bre-
genz. "Mapping”, with
Aued Baur, Nikolaus
Hirsch, Makoto Sako (A4
London), THZ2-Forum,
Frankfurt

CO cover

Title

Marz Love Streams

Chent

Kamoke Kalk

Year

2002

«Le graphisme ne fonctionne qu'au
travers de demarches et de vues dif-
férentes sur I'analyse (transfert exact)
et les positions artistiques subjectives
(transfert vague). Plus précisément,
au travers de la transposition du sujet
ou de la tache & accomplir en crea-
tion. Ce qui nous intéresse dans ce
cas, c'est la marge d'emreur potentiel-
le dans la recherche d'une solution
eventuelle. LUune des possibilités
réside dans une phase intermédiaire
basée sur le recours a des applica-
tions, modifiant progressiverment les
paramétres et manipulant les infor-
mations le plus «<librement: possible. »

Clients W Platemaus

Ballett Franikturt\\iliam Piit imrmagine
Forsythe Rrgome

Best Seven Scham Kunsthalle
Birkhauser Staubgoid

Cocoon Event Gmibh Ursula Bickie Suttung
DaimlerChrysler Verlag fur Moderme Kunst
Deutsche Bank Kunst Veriag Hoge Caniz
Deutsche Guggenhem Virgin Records
Editan Oims

EnOf

Frankturiar Kunstveren

Frankfurt RheinhMain

Galerie Johann Konig

Galerie Schipper B Krome

Hugo Boss

IFA, — institute for foresgn

cuftural relanons

Insttute of Conternporany

Art Boston

Johnen und Schorle
Jourdan und Muller PAS
Jidisches Museun
Frankiurt

K7 Records

Karaoks Kalk

Kostas Murkudes
Kunsthaus Schicss
Wendlinghausen
Lenbachhas
Lukaes & Stemberg
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Carsten Nicola




“Not by making interesting graphic
design but by making graphic design
Interesting”’

30§ 1 §
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" After all these years of dedicated
work and the problems with em-
bracing new media and technology,
graphic design is finally starting to
achieve what it really needed all
along - an audience. Graphic design
has always been a kind of sidekick to
almost every other kind of cultural
platform such as literature, film, art,
advertising, music etc - sometimes
appreciated but often neglected. At
times debated, but only within the
design community itself. But in the
last ten years or so a massive interest
has started to grow among the
younger generation in graphic design
as an end in itself It is our quess that
it is mainly through the process of
making their own web sites that
young people of today automatically
gain a hands-on knowledge of type-
faces, colour and compeosition, and
that these insights make them maore

capable and interested in seeking out,

evaluating and at best appreciating
the work of more professional
designers. This is the single most
important factor which, in the
foreseeable future, will turn graphic
design into a means of expression in
itself, and more so than ever before.
A language that is powerful not
only because there are competent
speakers but because there are
competent listeners. Thank you

for your attention.”

history
1998 Sweaden Graghics
nuncded in Stock-

Swedengrapiscs
W swedengraphics cor
COcovers & DOoster
Title

et Koo
Clent
MNONS Recons
Yoar

» Nach all den Jahren Arbeit und
Schwierigkeiten mit den neuen Me-
dien und ihrer Technik beginnt die
Grafikdesignbranche endlich das zu
erreichen, was sie die ganze Zeit Uber
schon gebraucht hatte — ein Publi-
kum. Die Gebrauchsgrafik hat andere
Kulturbereiche wie Literatur, Film,
Kunst, Werbung, Musik usw. immer
begleitet und wurde dabei manchmal
geschatzt, oft aber vemachlassigt.
Mitunter umstnitten, aber nur inner-
halb der Grafikerzunft selbst. In den
letzten zehn Jahren ist jedoch das
Interesse am Grafikdesign an sich
gestiegen, besonders unter jungeren
Leuten. Sie haben mit ihren eigenen
Internetportalen den praktischen
Umgang mit Schriftarten, Farben und
Bildkomosition gedibt, so dass sie
sich nun auch fur die Arbeiten pro-
fessioneller Grafiker interessieren, sie
bewerten und — im gunstigsten Fall -
schatzen lernen. Das ist der wichtig-
ste Faktor, der in naher Zukunft aus
dem Grafikdesign ein eigenstandiges
Ausdrucksmedium machen wird,
eine Sprache, die nicht nur deshalb
wirkungsvoll ist, weil sie von kompe-
tenten Interpreten benutzt wird,
sondermn weil sie von kompetenten
Zuhorem aufgenommen wird. Vielen
Dank fur lhre Aufmerksamkeit.«

wApres toutes ces années de travail
achame et de problémes pour
s'adapter aux nouveaux moyens de
communication el 3 la technologie, le
graphisme commence enfin 3 obtenir
ce dont il avait viaiment besoin: un
public. Il a toujours été une sorte
de parent pauvre de presgue toutes
les autres plates-formes culturelles
telles que la litterature, le cinéma,
I'art, la publicité, la musigue, etc.,
parfois apprecié mais le plus souvent
négligé. Si on en débattait, cela ne
sortait pas de la communauté des
créateurs. Toutefois, ces dix derniéras
annees, on a observe un interét
massif de la nouvelle génération
pour le graphisme en tant que tel
C'est probablement en realisant leurs
propres pages web gue les jeunes
ont acquis sur le tas une connals-
sance des types de caractéres, des
couleurs et de la composition. Cela
les a incités a rechercher, 4 évaluer
et, au mieux, a apprécier le travail de
graphistes plus professionnels. C'est
sans doute le principal facteur qui,
dans un fulur proche, transformera
le graphisme en un moyen d’expres-
sion & part entiere. Un langage qui
puise sa force non seulement dans
la competence de ceux qui le parlent
mais également dans celle de ceux
qui I'écoutent. Merci pour votre
attention. »
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“Curiosity, a paper and a pencil is what
one needs to make everything happen.”



Felipe Taborda

BRASILCAP | 0 GLOBO EM MOVIMENTO | CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL | apresentam

6 a9 abril | Renata Melo Isierain FLA.R. 15 e
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z1aso | Verve Cia de Danca! ™™
4a7maio| LUiz Carlos Vasconcelos | psssamie oe saners
nawemaio| Cia As Palavras | s« comsgc
6 abril a 14 maio 2000 - guinta a domingo + 19h30

Centro Cultural Banco do Brasil - Teatro it
Fua P ge Marco 66 - Cetro - g dp Janeiro - (<21 808 2020




“Graphic design? Will there be
graphic design or will everyone and
everything be transformed into Nike,
AOL, Microsoft, Coca-Cola, etc, etc.
Individuality is what has always been

in demand.”

Falipe Taborda
Rua Mana Angélca
4287101

Jardem Botimco
22461-150

Puo de Janeiro RJ
Branl

T +55.21 2527 5153
F +55 21 2537 3844

E telipe taborda®
pobow com

Biography

1956 Bom in o de
Janairo

189751978 BA Visual
Communication, Pontificia
Universidade Catdlica,
Brazl

1978-1980 Fimmaking
and phatography, The
London Intermatonal Frim
School

19801982 MA Commu-
rcaton Arts, Mew York
Institute of Technology
1980 Graphic Design with
Miton Glaser, School ot
Visual Art. Mew York

noch Grafikdesign

»Grafikdesign? Wird es kunftig
geben oder

wird jeder und alles in Nike, AOL,
Microsoft, Coca-Cola usw.
verwandelt? Individualitat war
schon immer gefragt.«

Professional L
1384 1968 Head of
Design Depantment, Sigla
Records, o de Janesro
13831989 Haad of
Design Department.
DPZ Publiodade, Ao de
Janairo

T9A9-1990 Creative
Director, MPM Propa-
ganda, R de lanewn
1990+ Creatve Dwector,
Felipe Taborda Design,
Ria oe Janesra

and Frankfunt

1995 "Colorada Interma-

nonal imvtational Poster

Extubetion™

1996 "International Poster
", Warsaw

Bennale™,
1997 “Coiorado Intema-
tonal Immational Poster
Extaution™

1998 "Intemational Poster
Bennale”, Mexioo City
1992 "Colorado Interma-
tional Invitational Poster
Extubwtion™

2000 *Beennale of Graphic
Design”™. Brmo, Czech
Republic; “Intermatianal
Poster Biennale”, Mexico
Cay. Parbcu-
fares” fwith Tom Taborda
and Altrado Bnttol,
Museum of Modern Art,
R de Janesro, "Literatura
Passagera™, Pago Imperi-
al, Rio de lanein

2001 “La Dansa
S'Affiche™, Centre du
Graphisme =t de La
Communication Visuelle

Immanonal Poster Exhib-

on

2002 “Carteles Desde
Rio”. Museo de Ana y
San José, Costa Rica;
“Biennake of Graphic
Design”, Bmo, Czech
Republc, “Intermational
Poster Bienrale”, Meaxon
City

«La création graphique ? Elle vivra, ou

tout et chacun sera transformeé en
Nike, AOL, Microsoft, Coca-Cola, etc.
etc. La demande d'individualité n'a

jamais baissé. »

Recent awards

Chents.
19688 President of the Jury  Carmvara Productions

Award, Xl Bennale of
Graphic Desagn, Broa,
Czech Republsc

Centro Cultural Banco
o

imperal Beer

Lumear Records
Neon Rio Rém Production
O Globo Newspaper
Sony Reconds
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Felipe Taborda - Tom Taborda
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Project

Poster for an miemabonal
sosenice festrval

Design: Felipe Taborda /
Andrea Bezerrs

Titke

Ver Cencia

Client

Contro Cultural Baren do
Brasil

Year
2000

29 DE SETEMBRO A 8 DE QUTUBRO




“ten means pixel in Japanese.”



555 ten do ten

Client
Sef-published



“1en means pixel in Japanese.
ten may be drawn on anyone.
ten may be drawn on no one.
ten may be understood only
by aliens.
ten may be understood only
by human beings.
ten may be understood only
by Japanese people.
ten may be understood only by youl”

ﬂei.lgn group hlstor\d

wnded by Shinya

Takemura in Takyo

» Pixel heilit auf Japanisch ten.

Mit ten kann man alle bezeichnen.

Mit ten kann man niemanden
bezeichnen

ten kann nur von AuBerirdischen
verstanden werden.

ten kann nur von Menschen
verstanden werden.

ten kann nur von Japanern
verstanden werden.

ten kann nur von dir verstanden
werden!u

uten signifie pixel en aponais.
ten peut étre dessing sur nimporte
qui
ten ne peut étre dessiné sur
personne.
ten ne peut étre compns que par
un extratemrestre.
ten ne peut étre compris que par
un étre humain.
ten ne peut étre compns gue par
les Japonais.
ten ne peut élre compris que par
vous!»
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560 The Designers Republic

“Design or Die”
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The Designers Republic




“Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design.”

The Designers Republic  Biography

The Workstabon 1986 Founded by lan
15 Paternoster Row Anderson in Sheffield
Sheffwild 51 28X

Uk

T +44 114 275 4982
F+44 114 2759127

E disanfod

»Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design,

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain

Aided Design. Brain Aided Design.

Brain Aided Design. Brain Aided
Design.«

Recent exhibitions Chents
1998 "DR Modem Art™, IKTFunkstonung
Sheffield, Glasgow, Man- ]

chester, London, Vienna,

Tokyo ArchitectsMosha Mosh

1988 “Sound in Mobon”™, Sushi
Hasselt EXIT, London

2000 “Sound and Fies™,  Emigre Magazine
Vienna, “Sound Desgn®, EMIPariophone Recorgs
Japan, Brunei, Singapore,  Gatecrasher
Hong Kong etc Issey Minvake
2001 “30=20=15Y", Kesansle K ramer
Magma Cledkermaedl, Aokoko
London; “In and Out of MTV Europe
Archriecture”, Hasselt, Mackeiodeon
JAM. Barbezan, London, PowerGen/Saatchié
"Brain Aided Desgn™™, Saatch
Barcedona PrnglesMTV
Peygnoss\Wipeout
PWE
Sadar Vuga Arhitekti
Satoshs Tomss
Supenass
SuperNoodies/Mother
Adverisng
Sweatch
Telia Telecom
Towa Tes

« Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design. Brain Aided Design. Brain
Aided Design. Brain Aided Design.
Brain Aided Design. Brain Aided
Design.»
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The Designers Republic
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Consumers Information

2002

Project

_bv,djr

Tithe

The Dessgners Republic’s
Agventures in and out of
Architecturs with Sadar
Viuga Arhitekti and Spels
Milakar

Chent
Laurence King Publshing /
Sadar Vuga Arhiek

Year
2001




566 Andrea Tinnes

“With a passion for visual eloquence | try to
establish my own place between commerce
and art.”

WSO the
T L il al ir
Georgss (Eastern Europe
Tite
Tage des de F
n Thilres)
Cliert
Wi
FilmiProd VS



6130630 () VBO3Id0U
3065330 0150 0L30
19.05. — 22.05.2002

UGN, |

TAGE DES DEUTSCHEN FILMS
IN TBILISSI
19.05. — 22.05.2002




Andrea Tinnes

“While reflecting on the themes
and schemes within graphic design
over the last decade the hype of the
information superhighway, blind
enthusiasm for hardware and soft-
ware, a bigger is better attitude, the

demise of the cutting edge, the chase

after the next new thing, the dawn of
Helvetica Neo-Modemism, the vector
vs. bitmap battles, the buzz about
branding, the self-indulgent identity
cnisis of graphic design — | find myself
with a paradoxical and rather roman-
tic vision of the graphic design of the
future: a retum to graphic design's
classical virtues: a return to original
ideas, to creative imagination, to
skilled craftmanship, to idiosyncratic
aesthetics, 1o political awareness, to
social responsibility and to critical
attitudes.”

Andrea Tinnes. Biography
DASDECK 1965 Born in Puettlingen,
Schiiemarsstrasse 6 Germarny
10437 Barhn 19851389 Art History,
Germanmy Urnversity of Saartand,
Saartwicken
T+4530 61 609554 19851996 Diplom FH
F+493044 031629 Commumcanon Desigr,
Fachhochschule Ahein-
E andres@dasdeck de land-Plaiz, Mainz
1992 Exchange pro-

gramme, Phyrmouth Col-
ege of A and Design
19961933 MFA Graphse
Design Cabformia Institute
of the Ars, ValanciadCA

»Wenn ich uber all die Themen und

Programme innerhalb der Grafik-
design-Debatten der letzten Jahre
nachdenke — den enormen »Hype:«
um den sinformation Superhighway:,
den blinden Enthusiasmus fur

Hard- und Software, den ganzen
wgrofer, besser, schneller-Wahnsinn,
den ruhmlosen Niedergang des
1Cutting Edge, die ununterbrochene
Jagd nach dem nachsten letzten
Schrei, das Aufkeimen einer neuen
Helvetica-Modeme, die Vector-ver-
sus-Bitmap-Schlachten, die uber-
steigerte Aufregung um den Begniff
des :Brandings:, die selbst gestrickte
Identitatskrise des Grafikdesigns —
dann stelle ich paradoxerweise fest,
dass meine Vision eines zukinftigen
Grafikdesigns ziemlich romantisch
anmutet; namlich eine einfache
Ruckbesinnung auf seine klassischen
Tugenden: intelligente Ideen, kihne
Fantasien, ungewohnte Asthetik,
handwerkliches Konnen, politisches
Bewusstsein sowie soziale Verant-
wortlichkeit.«

«Quand je réflechis aux themes et

schémas de la création graphique
des dix derniéres années, au battage
mediatique sur la super autoroute
de l'information, a I'enthousiasme
aveugle pour le matériel informatique
et les logiciels, a I'attitude «plus c'est
grand, mieux c’'esn, a la dispantion
de |'avant-garde, 3 la course aprés

la nouveauté, a I'avenement du
«Néomodernisme Hehvetica,

aux combats du vectoriel contre

le matriciel, au tintouin autour du
«branding», a la cnise d'identité com-
plaisante du graphiste, j& me rends
compte que |'ai une vision paradoxale
et plutdt romantique de I'avenir de
ma profession : un retour aux vertus
classiques, aux idées onginales, a
I'imagination créative, au savoir-faire
artisanal, aux esthétiques indivi-
duelles, & la conscience politique,

a la responsabilité sociale et aux
attitudes critigues. »

1988 Intemship, Villeroy & 1299 “TwentySecond”
Boch, Design- and Photo-  Annual 100 Show,

studo, Mettlach/Saarn Chicago

1991 Immnshp Mow 2000 "Alphabets, Codes
Design, Saartrucken wnd andere Zechen”,
1993 Practical trasnang, Gutenberg Pavillon, Mainz
Ogilvy and Mather, 2001 “Acceptance, Aebel

Marketing & Communca-
tions, Franifur/Man;
intermstap, Gaant Lrmsted,
Graphic Design Consul
tancy, London; mamshap,
e Teaam, Desagn Consu-
tancy, London

1994 Freelance

Ogilvy and Mather
Haalthcare, Marketing
and Communmications,
Frankfurt™Main

1995 rtemship and
subsequent freelsnce
designer, HWL & Partner
Design, FrankiurtMam
1997 Intemship, Cipher

Assistant to Jefirey Keedy,
Cipherype. Los Angeles;
freslance degres,
Lorraine Wild, the Offices
of Anne Burdick, CalAns,
Los

1833-2000 Tawght
typography. Fachhoch-
schuke Rbenland-Plalz,
Mainz

20080+ Independent
Graphic Desagner,
Typographer and Type-
Desagner, DASDECK,
Berin

o, Dverdee, Calbrts
Type Desagn 19882001,
CalArts, Valencia, Califor-
e

2007 Red Dot Award,
Commurscaton Design
20012002, Zeche
Zoivaren, Esten

Recent awards Chients
1999 Selected, 22 Annual - Atsolute
100 Show, Amencan DDk
Canter for Design, VWIDAG
Chicago (awarded woec MEDEA
PoSter announcing a lec NIC1

ture by the artist Thomas  SunSCTyvde
Laweson at CalAss) Walter Bau
1999 Selected, Output 02

Awarded Works of

Graphec Design Students,

Rat fur Formgebung

[German Design Councll,

Franktur/Masn (awarded
wari: Famsty Affar: a
farmity album of fom
marmages; final Thess
project ai Calfws)

2001 Red Dot Award,
Communication Design
2001/2002 Design
Zentrum Nordrhsn.
Westfalen |(mwarnded work
Calendar DYWIDAG 2001
Design Studio: Biro fis
Gestaung/Lahn

Creative Dwector Hardy
Lahn; Graphic Design
Andrea Tinnes)
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572 Jan van Toom

“La liaison dangereuse and the 21st
century”



Jan van Toomn
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574 Jan van Toom

“The practice of communication
design has become increasingly
constricted. The thinking, pleasure
and risks of the profession have
become more and more limited to
those of a liaison officer linked to
global capitalism and the cultural
and political hegemony of the West,
Although communication design in
itself is unable to change much of the
shameless exploitation of people and
the natural environment, it is high
time for it to relate its own practice
and discourse again to social rela-
tions. This would in turn give its
‘liaison dangereuse’ the potential to
work on the possibility of a liberating
and multi-centred global public
sphere.”

Jan van Toom Biography

Javakada 742 1932 Borm in Tiel,

1019 SH Amstendam Thi Netherands

The Netherlands 19501953 Studied
graphsc design, Institute

T+31 204194163 of Ans and Crafis,
Amstardam

E wiiiZesdal ni

» Die Praxis des Kommunikations-

designs sieht sich mit immer mehr
Einschrankungen konfrontiert. Die
Gedanken, Freuden und Risiken des
Berufs beschranken sich mehr und
mehr auf die eines Verbindungs-
offiziers zum Weltkapitalismus
sowie zur kulturellen und politischen
Hegemonie der westlichen Lander.
Das Kommunikationsdesign allein ist
zwar nicht in der Lage, die schamlose
Ausbeutung von Menschen und
Ressourcen abzuschaffen, dennoch

ist es fur die in diesem Bereich
Tatigen hochste Zeit, inre Arbeit
und Arbeiten auf gesellschaftliche
Themen zu beziehen. Das wiirde
dieser verhangnisvollen Liaison die
Moglichkeit geben, sich fur einen
befreienden, multizentrischen,
globalen offentlichen Raum

einzusetzen.«

dung and the Urr.as'r\l
of Westem Sydney
1972+ Mamber, Allance
Graphique Intematonale
LAGH

1969+ Assonate Profes-
sor, Bhode kskand School
of Design, Providence
1991-1998 Founding
Director, Postgraduates
Programme lor Fre A,

Design and Theory, Jan

Rhode Isiand

1987 Organized the con-
ference "Desgn beyond
design, critical reflaction
and the practice of visual
commumecation”, lan van
Eyck Acadermie. Mass-
tncht

1997+ Member, Adwvisony
Board, Dessgn lssues
maganne, Cambndge,
Massachusetts

Extubitions
1968 ~“Poster Beenmal®™,

Warsaw
1970 ~Poster Bennual”,
Warsaw, Typomundus
202, New York
1972 “Poster Beennial”,
Warsaw: ~Jan van Toorn” .
Mmm Fodor, Amster-
Eump.aﬁa Stedelijfc
ﬂ]—?E}"
1973 “Dutchposters
1956-1970", Nederiandse
Kumststching, Armster-
darn
1981 “ZGAAF, Intemanon-
al exubrion of graphc
defgn and visual com-
munecation”, Zagreb
19685 “Wat Amsterdam
betraft”, Stededk
Museurn, Amsterdam
1986 “Jan van Toom™, De
Beyerd, Brada, "Holland
m vorm”, Stededik

Museurn, Amsterdam
15861569 “Rierveld
hew=", tounng exiibvtion
of Dutch desugn in the
USA

1995 Dutch design, Tha
Museun of Modem Art,
New York

2000 “Woek from Holland
lgraphic design in con-
t=xt)”, Morawian Gallery
and Gowernor's Palace,
Bmo, Czech Republic
2007 “Graphismels|. 200
createurs 1997-2001",
Bibsothaque Natonale de
France, Pans; "Typo-
Janchi; first typography
ennial”, Design Centra,
Saoul

« Le design de communication est

devenu de plus en plus étrique. La
pensée, le plaisir et les risques de la
profession se sont progressivement
réduits aux senvices d'un officier de
liaison 3 la solde du capitalisme
mondial et de I'hégemonie paolitique
de I'Occident. Bien que le graphisme
ne puisse pas, en lui-méme, faire
grand-chose contre I'explotation
sans scrupule des populations et de
I'environnement, il est grand temps
qu'il réintégre les relations sociales
dans sa pratique et son discours.
Cela donnerait en retour a sa «liaison
dangereuse) la possibilité d'ceuvrer
dans une sphére publique mondiale
libératrice et décentralisée. »

Awards Chents
1965 H.N. Werkman Mmestry of Cubture

Prize, City of Amsterdarm Mart. Sprumt Primers
1972 H.N. Werkman Minetry of Public Works
Prize, City of Amsterdam  PTT Post

1985 Piet Zwart pnze, The  Aosheex Pnnters

MNetherands Stadalgk van Abba-
maussum Endhoven
Utrecht Centraal Museum
Visuad Ars Center De
Beyend

W pro isevmion
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Spreads of a2 brochure
Annows Hnr-g the
corfenence “Desgn
beyvond desagn”

Tithe
Design beyond desagn

Client
Jan van Eyck Academse,
Maastncht

Year
1947
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“Like using a Time-Machine. Leap into
the consciousness of the future then
bring it back to the present, and design.’
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Tycoon Graphics

“The importance of graphic design as » Die Bedeutung des Grafikdesigns als «A |'avenir, le graphisme en tant

a language will be raised more than
ever in the future. Yet on the other
hand, as the global trend of youth
becomes increasingly sensuous,
graphic design will be used as a
sensory medium which cannot be
descrbed as a verbal language, or as
an entertainment tool. As such, the
role of graphic design will become
more important as a cultural medium
and graphic designers will find them-
selves in high demand.”

1991 Co-founded by
Yunchy Meyashi and
Macoyula Suzuda in Tokyo

Kommunikationssprache wird kunftig
noch zunehmen. Andererseits wird
die Gebrauchsgrafik in dem Malie,

in dem Jugendliche in aller Welt

zu sinnlicheren Ausdrucksformen
tendieren, zum Werkzeug dieser
Entwicklung, die sich mit Sprache
nicht ausdrucken lasst. Oder aber

sie wird zum Instrument der
Unterhaltung. Dadurch wird die
Gebrauchsgrafik als Kulturmedium
an Bedeutung gewinnen und Grafiker
werden sehr gefragt sein.u«

Recent exhibitions

‘ bi i
Yuichi Mryash
1964 Borm in Tokyo
19851 Wiorked for
Diamiond Heads Inc. o
Tokoyo

1990 Mord 10 New Yo

monal Fim Festval Aotter-
dam”, The MNetherands,
“Dnedotzero”, England
2001 “Onedatzern”,
England, "Tokyo Zona”,
Cata de la Danse, France

Nr):l'\-'l.u-.l Suzuki

1964 Borr
Prefectus=

19871990 Worked for
Contemporary Production
im Tokyo

1990 Moved 1o Mew York
1991 Returnad 12 =
and co-founded Tyooon
sraphics

Mugata

s

) CopveEr

Tithe
Towa Te “Mars™ CD

Akashic Records/East
West Japan inc

Year
2000

gue langage prendra encore plus
d'importance. Parallélement, a
mesure que la tendance mondiale
en faveur de la jeunesse se fera de
plus en plus sensuelle, le graphisme
servira d outil pour décrire ce qui ne
peut |'étre verbalement, ou comme
un instrument de dvertissement.

A ce titre, son role de moyen de
communication culturel se renforcera
encore et les graphistes seront trés
demandés. »

Recent awards

1299 Gold Award and
Sitver Award, Ast Direc-
towrs Club, New York
2000 Merit Award, Ant
Directors Cluby, Mew York

SR

OWATEI.COM GRAPHICKER

L
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Poster

Title
Champagne Design
poster

Cliesrt
Self-publshed

Year
2000
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Big Magazine s

Title
Client
Big Miaganine

1998



584 UNA [Amsterdam) designers

“Get to know the client, understand his
particular style of language, fathom his
questions, and in your own original and
unique voice give a lucid response.”



UNA (Amsterdam) designers




"“The creation of a strong cohesion
between impressions expressed
through printed and digital media
demands of a graphic designer a
substantial supply of cultural
equipment. It places the designer in
the vicarious position of director,
conductor and composer. Similarly,
the designer must have insight into
the possibilites of text, image, sound
and production. To be able to survive
in a world inundated by consultants,
communication experts, marketing
specialists, co-ordinators and
supervisors — in other words those
who deem themselves proficient
in a variety of disciplines and are
thus qualified to be at the vanguard
leading the rest of us — requires a
certain degree of authority. Authority
is not bestowed upon us as a gift. It is
accomplished through education and
experience. Education encapsulating
a broad spectrum of disciplines.
Unfortunately, the length of time
necessary for training is shortened
and leaming to be in command of
diverse programmes demands time,
The vital question is where the much
needed general development and

broad onentation eventually lands.”
UNA {Amstendam) Design group history
designers 1987 Co-founded by
Korte Papeverweg 7a Hans Bockting and Wil
1032 KA Amsterdam de I'Ecluse n Amsterdam
The Netheriands

T +31 20668 62 16

F +31 20 668 55 09
E una@yunadesgners ni

WWwW unadesignens nl

UNA [Amsterdam) designers

» Das Entstehen der starken Kohasion
zwischen den Eindrucken, die
mit Druck- und digitalen Medien
vermittelt werden, verlangt vom
Grafiker ein umfangreiches kulturelles
Ristzeug. Das versetzt ihn in die
Position des stellvertretenden
Regisseurs, Dingenten und Kompo-
nisten. In ahnlicher Weise muss der
Grafiker ein Gespur fur das Potenzial
von Text, Bild, Klang und Herstel-
lungsverfahren haben. Um sich in
einem von Beratemn, Kommunika-
tionsexperten, Marketingspezialisten,
Organisatoren und Kontrolleuren
wimmelnden Markt durchzusetzen -
umgeben von Leuten also, die sich
in verschiedenen Fachbereichen fir
kompetent halten und somit fur quali-
fiziert, die Vorhut zu bilden und uns
alle anzufuhren —, braucht man ein
gewisses Mal an Autoritat. Die wird
keinem geschenkt. Man erlangt sie
durch Bildung, mit einem breiten
Wissensspektrum. Leider werden
die Ausbildungszeiten immer krzer,
wahrend es doch Zeit erfordert, um
die verschiedenen Facher zu beher-
schen. Die Hauptfrage ist, wohin die
allgemeine Entwicklung und breite

Orientierung fuhrt.«

Founders’ biographies  Recent awards

Hans Bockiing 1991 Bast Annual Report
1945 Bom in Bladed, Desgn

Tha Netherlands 1998, 1999, 2000, 2002

1963 Collage of At &
industry Akl Erschede
The Netheslands

1967 HVR Advernsng.
The Hague

1970 Freelance dessgne,
The Hague

1962 Partrer, Concepis,
Amsterdam

19B7 Partner, LINA,
Amsterdam

Wil de 'Bcluse

1951 Born n Leyden
The Netherlands

1967 Royal Colage of Art,
The Hague

1972 Auder and Finn,
Jerusalem

1975 HDA imermational,
London

1877 Tel Desgn, The
Hague

1978 Freelanos designes
Armsterdam

1982 Partner, Concepts,
Arrsterdam

1587 Parmer, UNA,
Amslerdam

Design Week &wards
1338, 2001 ISTD
Typographic Awards
2007 Dutch Letterhaad
Compettion, Red Dot
Awvards

2001, 2002 ADC Awvards,
Best Cadendar Design

« Pour pouvoir créer une forte cohésion
entre les impressions s'expnmant
a travers les medias imprmes et
numeériques le graphiste a besoin
d’un important bagage culturel. Il se
trouve indirectement dans la position
d’un directeur, d’'un chef dorchestre
et d'un compositeur. De méme, le
créateur doit bien connaitre les possi-
bilités de texte, d'image, de son et
de production. Pour survivre dans
un monde surpeuple de consultants,
d’experts en communication, de
spécialistes du marketing, de co-
ordinateurs el superviseurs — en
d’autres termes de personnes s'esti-
mant compétentes dans une variété
de disciplines et donc qualifiees pour
nous conduire tous — il faut une
ceraine autorité. Celle-ci ne tombe
pas du ciel, on I'acquiernt par une
éducation englobant un large eventail
de disciplines. Malheureusement,
on nous laisse de moins en moins
le temps de nous former alors qu'ap-
prendre 8 maitniser les différents
programmes en demande de plus
en plus. La guestion cruciale est:
oU nous menent le développement
et |'orientation genérale sk
Necessaires ¢ »

Clients
AskafSchanberg
Ensambile
Consumer Satety Instute
DEA medical group
De Arbeiderspers
Delta Lioyd

Zentrum KRW
F. van Lanschet Bankoers
InnoCap
KLM Royal Dutch Asines
Maervaar Theatre
National Archives
Roval Picture Gallery
Stedalige Musewum
TEFAF
Wiglhers-Noodhoff
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Project
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Title
AskoSchonberg

Client
Askn Ersemibie
Schonberg Ensembie

Year
2000
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Reise in die
Niederlande
Stedelijk Museum
Amsterdam
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"Design doesn't just straighten and
clarify the world, it also reflects the
world as it ventures beyond problem
solving into process, experiment and
discovery.”

......
---------
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“There is joy in clashing consequence. » Es macht Spal, das Zusammen-

And there is something to be said in
tfavour of the euphoric, bustling world
— for the intense, harmonic, ragged,
mysterious, testering messiness of
all things. | take pleasure in making
something whole out of unexpected
parts. And if that pleasure can be
transmitted to others, whether they
be clients or viewers, then | feel that
| have added something of value to
the world. Must all design perform a
duty beyond itself, or if it is in service,
must its message be transparent?
Design doesn't just straighten and
clarify the world, it also reflects the
world. That doesn’t mean that design
can't help alleviate suffering, or ease
someone’s life, or point the way for
help and support. But design can
also decorate, and in so doing, can
add 1o the beauty and mystery of it
all. There is an inherent pleasure in
making things that survive even for

a short while. And | believe there is

a growing body of designers whose
disenchantment with the machine
may retum them 1o the tool.”

treffen gegensatzlicher Wirkungen

zu beobachten. Und die euphorische,
geschaftige Welt — die intensive,
harmonische, zerrissene, mysteriose,
schwankende Unordentlichkeit aller
Dinge — hat etwas fur sich. Ich schaf-
fe gerne, aus Teilen, die an der je-
weiligen Stelle Gberraschend wirken,
ein neues Ganzes. Wenn sich dieses
Vergnugen anderen mitteilt — egal ob
Kunden oder Betrachtern —, habe ich
das Gefuhl, einen wertvollen gesell-
schaftlichen Beitrag geleistet zu ha-
ben. Muss jedes Design einen Zweck
erfullen oder eine einleuchtende Bot-
schaft Ubermitteln? Design rickt die
Welt nicht nur zurecht und erklart
sie, sondern reflektiert sie auch. Zwar
kann es auch Leiden mindern, den
Menschen das Leben erleichtern
oder den Weg zu Unterstutzung wei-
sen. Aber Design kann auch dekora-
tiv sein und allem so mehr Schonheit
und Geheimnis verieihen. Und ich
glaube, die Entzauberung der Ma-
schine konnte viele Grafiker wieder
zum Handwerkszeug zuruckfuhren.«

«Les résultats contradictoires peuvent
engendrer la joie. Notre monde effer-
vescent et euphorique a du bon:
on peut apprécier le chaos intense,
harmonique, décousu, mystérieux,
vacillant de toutes choses. J'éprouve
du plaisir & fabriquer un objet 3 partir
d'éléments insolites. Si ce plaisir peut
&tre transmis aux autres, gu'ils soient
commanditaires ou spectateurs, |'al
le sentiment d'avoir ajoute un peu
de valeur au monde. Le graphisme
doit-il nécessairerment apporter
quelgue chose en plus de sa fonction
premiére, ou son message doit-l &tre
transparent? |l ne se contente pas
de redresser et de clanfier le monde,
il le refléte. Cela ne signifie pas qu'il
ne puisse contribuer a soulager la
souffrance, a faciliter la vie d’autrui,
ou a indiquer la voie vers l'aide et le
soutien. Mais il peut également étre
décoratif. Il y a un plaisir intrinséque
& réaliser des choses éphéméres.

Je crois qu'un nombre croissant de
creéateurs, décus par Iz machine,
reviendront a l'outil. »

Appetite Engenesrs 1857 Bom n Mamu
218 Noe Stmest Beach, Fionda

San Francssco 19751979 BA, Visual
LA 54114 Studhes (Distncton),
USA Dartrouth Collegs,

T +1415252 8122
F+1 415 752 8142

Hanover, New Hampshire
1951-1993 MFA Design,
Cranbrook Acadery of

Professional expenence
1893+ Taught at Calfornia
Collage of Arts & Crafis
San Francisco

1997 Founded own
studio, Appetre Engs

neers, in San Francsco

Recent exhibitions
2000 “Cooper-Heawr
Design Triennial™, Cooper
Hewatt National Design
Musaurn, New York

2007 “Martin Venazicy
Selections from the Per-
manent Collection of
Archieciure and Design®,

Art, Michigan
E venerkyE
appetiteengireers.com

Wi appetis
ENENEErS CONm

soio exnibwbon, San Fran-
osco Museum of Modem
At “Byproduct”, South-
em Exposure Gallery, San
Francsco

Recent awards

1998 100 Show, Amen
can Center for Design
{ACDY), Chicaga, Desgn
Achieement Award,

|0 , Book
Design Awvard, 50 Books
50 Covers, Amencan
Institute of Graphse Ants.
|AIGA)

1999 Seft Promonon Best
of 1999, How maganne;
100 Shione, Armencan
Center for Desan (ACD),
Chicago

2000 Museurn Publics-

tions Design Competiton,

American Assocation

of Museums (AN,
Regoral Design Anrusl,
Print magazine 2000,
Dersagn Annual, Commau-
mcabon Arts (CAJ, Book
Design Award, 50 Books
50 Covers, Amancan
Institute of Graphic Ars
[AIGAY 100 Show, Armes
can Center for Desgn
(ACD), Chicaoo

2002 Honourable
Mention, | D magazne
Dressign Anrusal

Clients

Amencan Center foe
Amencan Institute of
Graphic Ants

Biue Note Reconds
Calforma College of Ars
b Crafts

Carohne Herter Studios
CCAL Institute
Chromcle Books

FFAL) Aschiectune
Reabok

San Franosco Internanon-
&l Gay & Lesban Rim
Festal

San Francisco Leshan,
Gary, Baewwal, Trans-
gender Community
Center

San Francesco Museurm
of Modem An

San Josa Musaurn of Ant
Spesk Maganne
Sundance Fim Festnal
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Martin Venezky




“The future of design remains open.”



Alberto Viecali

597

Project



* For my contribution to this publica-
tion | was asked 1o give my view
on the future of graphic design. To be
honest, | rarely give any thought to
such guestions. But | might venture
the following. A few years ago,
when digital media (web design, CD-
ROMs, e-books elc.) were becoming
more widespread, it was predicted
that this meant the death of print
products, and | found myself won-
dering whether I'd be able to go on
designing books for publishers. But
reality and consumer habits have
shown that developments in the two
fields are continuing parallel, and
interest in the print media and their
design remains an important factor.
| have been taking an interest in the
SILEX group’s marvellous use of
sign-like representation.”

Alberto Vieceli Biography
Heinrichstrasse 50 1965 Bom in Zurich
8005 Zunch 19881992 Graphic
Switzeriand Design, School of Design,

Zurich
TF+411273 1152

E a vecei@okean ch

» Die Anfrage fur diese Publikation war « Pour cet ouvrage, on m'a demande

mit einer Beschreibung uber meine
Sicht der Zukunft des Grafikdesigns
verbunden — ehrlich gesagt Uberlege
ich mir solche Fragestellungen selten.
Aber Folgendes konnte ich hier zum
Ausdruck bringen. Als vor einigen
Jahren mit der zunehmenden Ver-
breitung der digitalen Medien (Web-
design, CD-ROMs, elektronische
Blcher usw.) das Ende der Print-
produkte vorausgesagt wurde,

hatte ich Bedenken, ob ich zum
Beispiel weiterhin Bucher fur Verlage
gestalten konnte. Die Realitat und
die Gewohnheiten der Konsumenten
weisen aber auf eine parallele Ent-
wicklung hin und so bleibt das Inter-
esse fur das Gedruckte und dessen
Gestaltung auch weiterhin von
Bedeutung. Mit Interesse verfolge
ich die Tendenz zu zeichenhaften
Darstellungen, wie sie zum Beispiel
die Gruppe SILEX auf wunderbare
Weise zeigt.«

Professional Exhibitions

19921994 Graphic 1997 ~Swiss Design
Designer, Folly Berram & Competition Show™ (Eid-
Jul Keyser, Zunch gendssischer Wetthewerh
1295- 1996 Graph: fur Gestaltung), organized
Designes, Lars Muder by the Swass Arts Office,
Baden Baske

1996+ Founded hes own 2001 “Swassmade”, an

graphic dessgn studo, exiubebon of contern-
Zunch porary Swass design,
2001+ Collaboratres Museum of Applad Ars,

wantures with graphec Cologne
desgner Tana Prll, Zunch

ma vision du futur de la création
graphigue. Pour étre honnéte, je me
pose rarement ce genre de ques-
tions, mais je pewx me hasarder aux
prévisions suivantes: il y a quelgues
années, lorsque les moyens nume-
riques (I'infographie, les cédéroms,
le livre électronique, etc.) ont com-
mence a se propager, on a prédit

la mort de I'imprimerie et je me suis
demande si je pouvais continuer a
concevoir des ouvrages pour des
éditeurs. Toutefois, la réalité et les
habitudes des consommateurs ont
démontré que les deux domaines
pouvaient cohabiter et que l'intérét
pour |'objet imprime et son graphis-
me demeurait un facteur important.
J'ai également commence 4 m'inté-

resser a la merveilleuse utilisation
de la representation sous forme
de symboles du groupe SILEX »

Awards Clhients

1996 Design Prize, Adantis Children’s Books
Hochpariems maganne, Knodia
Zurich Konitrast Publishing
1997 Swiss Book Dessgn Leukerbad Festival of
Award (x2), Zunch Literaturs

1998 Swiss Book Desagn Orell Fusss Publishing
MAward, Zunch Pro Helveta Film

1899 Swiss Book Dessgn - Department

Avard, Junch Racro Bdger Pubkshung
2001 Second Proe ReffRaft Cinema
{collaborabon wath Sec 52 booistore
Tana Pnll), competibon The Selection

1o design tha Mumich SkETLCOM

Playhouse [Kammer- Tages Angexger

speelel; First Prze (collebo-  Xeno Cinema

ration with Tamia Prill,
Zurich Office of Structural
Enginesnng’s Design
Compention

Xeni Film Distributors
Zunch Office of Structural

Engneenng
Zunch { Tangostadt Opera
HOuse
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“Relax and enjoy the ride.”
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604 Gunnar Par Vilhjamsson

“The future of graphic design will be  » Die Zukunft des Grafikdesigns ist «'avenir de la création graphique
minimal — not so minimal — definitely  minimales — nicht so minimales — sera minimal — pas si minimal
not minimal - total chaos. Followed definitiv nicht minimales — totales pas minimal du tout — un chaos total.
by definitely not minimal — not so Chaos. Gefolgt von definitiv nicht Suivi par pas du tout minimal — pas
minimal — minimal — not 50 minimal — minimalem - nicht so minimalem si minimal que ¢a — minimal — pas si
definitely not minimal — total chaos —  minimalem — nicht so minimalem minimal que ¢a — pas du tout minimal
=" definitiv nicht minimalem — totalemn — un chaos total — =n»

Chaos — sou

" : " R exhibiti
o J Desgner. De X0 D xan

33-200
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Postet for Stefnumot Prster for the dub event
Atom

Title

Stefrumot Title
Tayo

Undrtarar Client
Undirtdnar

2000 Year
2001



stefan eiriksson

esthouse

rent a bike
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deaver

L partip, g :I-J-I-F
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peccadills, e,

cover for the hardcone
punkrock band Mnus

Titde
Jesus Christ Bobby

Minus — Smekkieyss

Year
2000



608 Why Not Associates

“Trying to enjoy it as much as possible,
while getting paid.”

)
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“God only knows” »Gott allein kennt sie« « Dieu seul le sait»




Why Not Associates
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“Search / Find / Reject / Search Again /
Find Again / Reject Again”
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“What others are doing was always
important to me. | want to get an
insight into other people’s crafts.
| want to know, for example, what
happens in the printing process,
what can be predicted - not just
the various printing technigues
in theory ... The computer is an
instrument with a lot of givens. I'm
investigating what happens when
data is exchanged between pro-
grams. | use applications in other
ways than onginally intended ...

A lot of people depend far too much
on the possibilities of one kind of
software and overlook the fact

that the apparently zany effects
tend 1o look as if they had been
reprogrammed. | combine older
and newer versions of programmes,
because |'ve discovered which func-
tions produce errors. While I'm work-
ing, I'm always searching for a point
at which my preconceptions get
shattered ... I've hardly ever made
posters, it's not my thing. | want
people to break down their pre-
conceptions, to leam to look and

to read ... | see myself somewhere
between applied graphics and art.
My things communicate content
maostly based on a client’s brief, but
always in their own language ... |
don't like theoretical models or cor-
nerstones, which already provide

a system of co-ordinates for an inter-
pretation.”

Martin Woocdth Biography
Schoneqgostrasse 5 1971 Barm in Berne,
BO04 Junch Swizeriand
Switertand 19901996 Graphic

Desagn, School of Design,

T+41 729124139 Bame

F+4112912429 19961998 Visual Com-

muncation, Acadermy of
E martin@wood: k Art and Design, Zurich
Wi woodt k

» Es war mir immer wichtig, was
andere machen. Ich will Einblick
gewinnen in andere Berufsfelder.
lch will zum Beispiel wissen, was
beim Druck passiert, was dabei vor-
hersehbar ist, und die verschiedenen
Drucktechniken nicht nur theoretisch
kennen. Der Computer ist ein Instru-
ment mit sehr vielen Viorgaben. Ich
untersuche, was bei der Datenuber-
tragung zwischen verschiedenen
Programmen passiert. Ich nutze
Anwendungen anders als vorgese-
hen. Viele Leute verlassen sich viel
zu sehr auf ein einziges Programm
und ubersehen dabei, dass die damit
erzeugten scheinbar schragen Effekte
nur wie ein bisschen umprogram-
miert wirken. lch kombiniere altere
und neuere Programmversionen, weil
ich gemerkt habe, welche Funktionen
Fehler produzieren. Bei der Arbeit
suche ich immer nach dem Punkt,
an dem meine Ausgangskonzeption
zunichte gemacht wird. Ich habe
kaum je einmal ein Plakat gemacht,
das ist einfach nicht mein Ding. Ich
will, dass die Menschen ihre vorge-
fassten Meinungen aufgeben, richtig
hinschauen und lesen lermen. Ich
sehe mich selbst irgendwo zwischen
Gebrauchsgrafik und Kunst. Meine
Projekte gehen bel der Vermittlung
der Inhalte awar grofitenteils von den
Vorgaben des Kunden aus, haben
aber immer eine eigene Sprache. Ich
mag keine theoretischen Modelle
oder Eckdaten, die schon ein ganzes
Koordinatensystemn fur die Interpre-
tation vorgeben.«

Professional b Recent awards
19561999 Worked i 1999 Swiss Federal
P York wath Derecl Design Prize

Carson and Siefan 2000 “The 1D, Forty”,

Sagmerster 10 maganne, USA,
1999 Founded own studo 2007 "IDEA 2857, Japan
in Zurich 2007 The most baautiful
2000 Became a member  Swiss books “Book of
of AGI the Jury™

2001 Frst book abowt
work published

«J'ai toujours été attentif au travail des
autres. Je veux connaitre la maniére
de procéder de mes confreres. Je
veux savair, par exemple, comment
se deroule I'impression, ce qui est
previsible, pas uniquement la théorie
des différentes techniques. .. U'ordi-
nateur est un instrument avec beau-
coup d’'éléments préétablis. J'étudie
ce qui se passe lorsgue les données
passent d’'un programme a l'autre.
Je détoumne I'utilisation premiére des
applications pour les utiliser 3 ma
maniére... Nombre de gens dépen-
dent beaucoup trop des possibilités
d'un type de logiciel et oublient que
leurs effets apparemment aléatoires
finissent par avoir I'air programmeé.
J'associe les versions nouvelles et
anciennes des programmes parce
que |'ai découvert quelles fonctions
produisent des erreurs. Tout en tra-
vaillant, je guette toujours le moment
ol mes idées regues s'effondreront
en miettes... Je ne réalise presque
jamais d'affiches, ce r'est pas mon
truc. Je veux que les gens se débar-
rassent de leurs prejuges, qu'ils
apprennent a regarder et a lire. ..

Je me situe quelgue part entre le
graphisme applique et I'art. Mes
objets communiguent un contenu
base principalement sur les directives
du client mais avec un langage qui
leur est propre. .. Je n‘aime pas trop
les modeles théoriques ni les prin-
cipes fondamentaux: ils fournissent &
I'avance un systéme de coordonnées
pour une interprétation. »
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G618 Martin Woodtli

teil02 2 public messages @ £3.09-0

bertréige uon »»» Steven Bachelder [Stockholm] »2s Uera Bourgeois [Frankfurt] »»» Ruth Buck [Basel] »»» Christoph Bichel [Basel/Berlin] s> Daniele
[Kopenhagen] »»» Jomini/Aeist [Bern] »» Nic Hess [Zlrich] »»» Mathilde ter Heijne [Beriin] »»> Anne Hody [Basel] »»» Bernhard Humiler [Bern] s MR
Chantal Michel [Thun] »2» Muds Mathis [Basel] »»» Marc Mouc: [Bern] »»» Regina Maller [Berlin] 2»» Nullkunst [CH] »»» Daniel Pliumm [Beriin] »»» Aend
Michasl Stauffer [Bern] »»» Stéickerselig [Besel] »:» S5.U.5.1 mit Peter Brand, Martin Guldimann u. Andrea Loux [2Grich/Bern] »»» Sybilla Welgen (Bern)
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tell03 & secret spots & 04.01-25.01
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reuning [Zdrich] »»» Dias/Aiedueg [Basel] $»» Rndres Fraser [New York] »» Peter Friedl [Berlin/Basel] »»» Heinrich Gartentor [Thun] »»» Jens Hasning

Keiser [Z0rich] »»» San Keller (Ziirich] »»» Demel Knorr [Berlin] »»» Jan Kopp [Paris/New York] »»» Koppl/Zacek [Zirich)] »»» Heinrich LOber [Basel] w0
inrichs Sachs [Basel] »»» Karoline Schrewer [Zdrich) »»» Markus Schwander [Basel] »»» Sexismus Froductions [ZOrich] s Nika Spalinger [Bern] »»»
1] »3» Philippe Winniger [2Grich] »»: Annie fu [Zdrich] 222 Brigitte 2ieger [Paris]



“There are many correct answers,
but they are all smart and sexy.”

------
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TEATRO AMAZONAS BY SHARON LOCKHART




“The future is rarely true to that which » Die Zukunft halt sich selten an die

is predicted of it. There will either be
massive unexpected changes of an
unforeseen nature, or disappointment
at the futuristic promises of tomormow
that go unfuffilled. Graphic design
could disappear or become the most
important cultural practice — there is
no point worrying about the future of
graphic design — whatever happens
designers will adapt and change and
always find something and some
way to make design.”

Michael Biography
Calformea Institute of the 1968 Barn in Corrwall,
Arts Ergland

24700 McBean Paroway

1997 BA (Hons) Graphic

Prognosen. Entweder erleben wir
gewaltige unerwartete Veranderun-
gen von unvorhersehbarer Art oder
aber Enttauschung uber unerfullte
Versprechungen. Das Grafikdesign
konnte in Zukunft ganz verschwinden
oder zur wichtigsten Form kultureller
Praxis werden. Es ist sinnlos, sich
uber die Zukunft der Gebrauchsgrafik
Sorgen zu machen. Was auch immer
geschieht, die Grafiker werden sich
anpassen, andem und immer einen
Weg und eine Moglichkeit findan,
etwas zu gestalten.«

Professional experience
1996+ Faculty CalAnts
Design Programme,
alencia, Calfomsa

R e
2002 “Take It i's Yours™
{part of the COLA, fellow
ship show), Japanesa

«Le futur corespond rarement a ce
qu'on avait prédit. Soit on assistera
& des changements massifs et inat-
tendus d'une nature imprévue, soit
on sera dégu devant des promesses
futuristes non tenues. La création
graphique pourrait disparaitre ou
devenir la pratique culturelle la plus
répandue. Il ne sert a nen de s'inquié-
ter sur son avenir, quoi qu'il arrive, les
créateurs s'adapteront, changeront et
trouveront toujours quelgue chose et
un moyen de créer. »

Vakenoa

Desagn, Central St Martins

1998+ Programme Co-
Director, CalfArs Desiogn

Amancan Mational Muse-
um, Los Angeles

CA 91365 College of At and Design,
LiSa London

1995 MFA Graphic
T+1 323 834 3691 Desagn, Calformia Institute

of the Arts, Vialenoa

E masfishZatts com

Programme. \lencia,
Cabforra

{

Poster

7

esany poster

4

n Fiipgeraid

Hf

Recent awards Chients

1968 Medal Wininer, CalAns

Art Directors Club Heory At Gallery, Seattle

Thh Annual; 100 Show Lebyeworks

Amanican Cenner for MAK Center for Art and
Sign Aschitecture

1398 100 Show, Amen- MOCA Los Angeles

can Contar for Desgn Se-Arc

2000 50 books,

50 covers, AIGA

2001 Recipient of COLA
Individual Artist Fellow-
ship 2001-2002, Los
Angeles, | . magarine
47th Annual Design
Revew

The Broad Foundation
Violette Edtions

Opooste page
Project
Blook

Title:
Creatve Imputse 6
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rigu

MnA-102

Plastic inflatable poster

Title
=TS Plastic inflatable poster

Chient
Sci-Are

Year
Year 2000



“To learn and be better”






628 Yacht

“To learn and be better.”
Yacht Associates Design group history
Unit 7 1996 Co-founded
Stephandale Yard by Richard Bull and
Stephendale Road Chnstopher Staven
Fulham Thomson in Kenanglon,
London W6 2LA London

uK

T +44 20 7371 8788
F +44 20 7371 B766

E mio@
yachiassooates. com

Project

Magazme commissaon
Title:

2%'s of Pocn i
Chiont

Seffish Magaone, Jspan

Year
200

» Dazulernen und besser werden.«

Founders’

Richard Bult

1968 Bom in London
1987-1989 BTEC An &
of An, Londan
1985-1997 BA (Hons)
Graphae Desagn, Chelses
School of A1, London
Chnstopher Steven
Thomson

1960 Bawn m Bury 51
Edmunds, Engiand
1967-1989 HND Grapisc
Design, Satiord College
of Technology

Recent exhibitions
1998 Opening installation,
Urban Outfitters, London
1999 “Fumiture Design
Exhibition”, sponsored

loy Sony, Haus, London
2007 “Five Year Retro-
specinve”, Watersiones
Prradiily, London

«Apprendre et s'améliorer. »

Recent awards

2000 Best Album Design,
Music Week Awards
2001 Best Photograghny,
Music VWeek Awards,
Editonial & Book Desgn,
D&al

Toshibs EMI

United Business Media
Uran Outfmers
Wianwick Worldwide







Yacht

Client

I DGV

Yacht Assocastes

Year
2000






“It is just produced from inside of me.”

Opposss page:

Poster fior the PERUSONA,
exthibition

Tithe

A Ballad Dedicated 1o the
Small Finger Cutting
Cerermony

Clhent

Yakuzs Shobo

Year
1966
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“Graphic design was the main aspect »Bis 1980 war ich vor allem als Grafik- «Jusqu'en 1980, le graphisme consti-

of my work until 1980. Around this
time, however, | expanded my agenda
to include painting. Although | see
some differences between fine art
and graphic work, it is hard to draw
a boundary. After all, they are both
created by one individual — me -

and drawn from the same aesthetic
reservoir. | intend to keep producing

work that crosses these genres.”

Tadanor Yokoo Biography

4-19-7 Seyo 1536 Born in Nishiwaki

Setagaya-ku Ciry, Hyogo Prefecture,

Tokyo157-0066 Japan

Japan 1965 Mishiwaki Hyogo
Prefiecture high school

T +81 3 3482 26806 Self-taught

F «B1 3 3482 2451

E k-yokoo@s2 oovne p

WAWW LadanOryOkD0. CoN

designerin tatig. Etwa um die Zeit
fing ich auch mit dem Malen an.
Obwohl ich sehr wohi Unterschiede
zwischen bildender und angewandter
Kunst erkenne, ist es schwer, sie von-
einander abzugrenzen. Schliefilich
werden beide von ein und der selben
Person geschaffen — namiich von

mir - und werden aus der gleichen
asthetischen Quelle gespeist. Ich
habe vor, auch weiterhin fachlber-

greifende Werke zu schaffen.«

Recent exhibitions Recent awards

1998 Solo exdhetwbon, 1999 Siver Award, New
The Musaum of Modern  York At Directors Club
An, Waleryama, Poster 2000 Elected 10 the Hall
Design of New Japan, of Fame, New York Art
Chicago Public Libraryg, Club
Chicago; solo exhibition, 2001 Medal with Purple
Telecommunications Ribbon, the Japanese
Museumn, Tokyo, "Ground  Government

Zero Japan®, 2002 Mem Award, New
rary Art Gallery, Ant Tower  York Ant Directors Club,
Mo, Japan lcograda Award, 20th
2000 “Seven Banzas Brmo Intermational Biennial
Foliowers of Taro Oka- of Grapie: Design

2001 Solo extutstion,
Lowola Umniversity, New
Orleans; “Cemury City

tuait I'aspect principal de mon travail.
\ers cette époque, j'ai élargi mes
activités  la peinture. Bien que je
constate des différences entre les
beaux-arts et le graphisme, j'ai du
mal a délimiter une frontiére. Aprés
tout, tous deux sont créés par un
individu (moi) puisant dans un méme
réservoir esthétique. Je compte
continuer a travailler en allant et
venant entre ces genres. »

Oppaste page
Poster

Title

The: 750 Year Annmversary
of Nechirenn shu
Buddhism 2002.4.78

Nichwrenn shu Newspaper
Cormgary

2001



THE 750 YEARS ANNIVERSARY OF

. i r-* . s -
NICHIREN SHU BUDDHISM.2002.4.28

-




Tadanori Yokoo
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Photo Credis

Vil e smimermaly gratehul 10 those ndwiduals, studios and
SRS that neve Slowed LS i mproducs images. The

pritisher hes sndesveund 1o respect the nghits of thid parties
il sty such rights fave been oweriookad n individiesl caees,

the miske wil be oomespondingly Amandsd whers possiin.

The magornty of hestone snages were sourced from the adiors”

sl deagn anchves:

i5 £ Jorather Bambrook / Barnbrook Studios, London

1T © Frangos Dhaiet, Pars

13 £ Wy Not Assorames London

14 € Ed Fella. Vislercma, Caitornia

16 © Ressarch Saudics, London

1720 el irmenanonad Lemsteet, London

P T Seecieinh Musewurn, Amestendarn

22:26 Feall Imermatonal Limetsa, London

2Fnght € VWolgang Wengart, Basel

8 el irterraonad Limited, London

2 © Jorme Fexd, England

30 € Apri Grasrran | Made n Space, Las Angales

E | © Jan van Toom, Amsierdam

iz C Braye inc. Sarrmmenin. Calfomsg

B[ish oMM Parsl Pors

Tinght  ©UNA fLondon) designers | Bye magazine, Landon

k2] © Joratnan Bambrook [ Barmibrook Studios, London

Fieh  © Mevs & von Dewrsen, Amsterdam

gt © Adbusters, Waroouwes

3k € inkshoors, Brstane

T B IUNA Lonoond designers, Lonaon

I7right  © Barksy / Adbuaters (Lordon | Vancouver)

3843 © Abod Sodano. London

4543 € Aoe Ssockhorm

5155 O Alessnder Sowil, London

5761 € Ames Desgn, Sestte

E3ET € Peer Anderson | interheid De=agn, London

G373 ©Pripoe Apsiog, Pars

Te9 € Augst Meda London

BI85 © Jomathen Bambrook / Barnbrook Studios, Longon

ara © P B J miigral, Paris

9397 & Jopvan Bermesoim, AMSIendom

3810 & rra Boomn / bra Boon Offce, Amsterdam

105108 & Burmn, London

111-115 & Biro Dessuct. Bame

7121 € buro fr foem, Morech

123137 € Fangos Chaist, Pans

123133 & Wamen Corbax, Maw York

135138 ©Cyen, Berin

141145 ¢ DED Associstes. Shefficd

147151 € Defowame, Tooyn

153157 © Dextro

153163 ¢ Diars=l Estock § Foundanon 33, London

165168 © Paul ERenan, Lomoon

71175 © Experereraal Jetset, Amsterdam

1T7-181 ¢ Bz Desgn, Sspooro

1E3-187 £ Farrow Desgn. London

1H-193 € Felow Desgrens, Suocihalm

195-186 © Fuor Lisbon

201-205 € Fold 7, London

207-117 & Dot Filichiri, Loneion

213217 0 Form, London

113223 = Twrss Frack, Veers

75779 D Vince Frost, London

231-235 0 Gabor Peiors Desgn, Saockholm

237-241 £ Jeeres Goggen. London

253747 O Agwi Graiman / Made in Space; Los Angeles

243253 © Femenon Guuamaz | Fentagram Dosgn Lid.,
London

IEED ©lpps Gyoubu, Osshy

261-265 © Hahn Semth Deson Inc, Toromio

26721 & Fors M. Hoxman | Fons Hickmann m23, Berdin

FTRITT 0 m Horthey, Osio

e © H-Ras!, London

n © LaAnne Gaynor,. Santa Momca

TFED D HERss! London

285288 © Angus Hvlano | Fentsgram Desagn Lid, London

23-76
29730
0337
308-313
315319
2.3
127-331
cxiecr)
338343

BB
357-361
363.367
368-313
5379
JE1-3E5
38739
303397
399403
405405
41418
41742
423477

5651565
567671
513577
570563
sa56m
5a1-535
59760
B0G-607
BO613
615619
621625
627631
633837

T Hidek inaba, Tokyo

© inkareors, Brotane

€ o, London

0 Gia Waapian, Tel Awe

€ KermselsKrames, Amsierdam
& Soof Kng / Magrans, London
© et Kleweimalh, SalThe:

© KMT, FranchryWon

& Chiszian Komsers | CH Desgr, Londaon
i Latersl Mot Lid. Lordon

€ Golan Levin, Brookyn

£ Lism, The Hague

© MAD. Sarssino

1 Abnen Miler [/ Pertagrom Design, New York
€ Mchasl Amnasiag f WA (Parisl, Paris

i Mutabor, Hemiburg

& oo Makaprma, Tooyo

&€ Norm, Zurich

© Marmpn Oosrra, Arrsterdam

& Optrmz. Genesa

© Wiatt Dwerm. N York

© Mo Paeguoiny. Vereto

& Katrn Petursdone, Aevigavik

& Postion, San Fancsm

© Resmrch Suudos, London

& Areen, Brebane

© Bernads Rvastende Madod

© Setan Sacrmeetor. Mew York

£ Poter Savile [ Savlle Assooaies, London
= Wahesr Schorass Berin

€ Piorn & Soulo. Gretr Armasmaliiers:

€ Carios Segura, Checagn

© Spry. Lomdon

€ Stasn. London

€ Suburtsa London

€ Surfsre, Franktury™an

& Swedon Graphics, Sookhaim

€ Felipe Tsborda, fic de erern

e do e, Tolyo

© The Desgrers Republc. Sheffieid

© Andrea Tmes | DASDECK, Besn

© Jar van Toom, Amsterdam

€ Tyooon Graohes, Tokoyo

£ UNKA |Amssemiam] desgnen, Amsterdarn
& Marmn Vererioy. San Franoso

© Altertn Vieosd, Zunch

€ Gunres Por Wilhglrrson, Kopevogur, Iockend
€ Why Not Assonates, London

© Marin Woockl Funch

£ Wortrunggon Diesagr, Wisiencn, California
£ Yar Assnoates, London

& Tadanon Yoeoo, Tokoyo
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T Chariotte J. Fiell <.

Designing the

/

DESIGNING THE 15T CENTURY

ONLY € 29.99 / $ 39.99
£ 19.99 /¥ 4.900




From Aalto to Wirkkala, more than 200 outstanding
Scandinavian designers of the past century

10-GHUBPEN

ALE DESIGN

AiND A TD

ALWAR AALTD

EERD AARNID
CARL-AXE] ADNING

LIS AHLMANY

ARLAR A

FOLNE ARSTROM
RRTEK

ASP D
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BANG B DUIFSEN
SACTA BAnG
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ACTDN EiDeN
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ERGONON DENLN
CRUPPEN
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WUORLD E N

WL SATE W

EDWARD MALD
FRIDA HAMSEN
SOATN HANSEN
HASSELBLAD
PIET HEIN
POUL HENNINGSEN
BRI HERL W
T MECAARD
ENUD WOLSCHER
FRIEDL HOLIER-
LELLBERG
ALFRED MOMANN
GORAN HOMGELL
SAARR HOPEA
JORAN HLADT
& JAN DRANGER
FSTYRANA
PETER VDT & DRLA
QL GAARD WIELSEN
WTTALA
L
MTEADE G
RIS WORKSHOFS
AL SOLA
AFNE JALDESEW
SALDE JACORSEN

GAETE JALK

GEORG JENSEN
JACDR JENSEN
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WILLY JOsildctni
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ANTON ROSEN
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Chariotte J. Fiell studied at the British Institute, Florence, and
at Camberwell School of Arts & Crafts, London, where she
received a BA (Hons) in the History of Drawing and Printmak-
ing with Material Science. She later trained with Sotheby’s
Educational Studies, also in London.

Peter M. Fiell trained with Sotheby’s Educational Studies in
London and later received an MA in Design Studies from
Central St Martins College of Art & Design, London.

Together, the Fells run a design consultancy in London spe-
cializing in the sale, acquisition, study and promotion of
design artifacts. They have lectured widely, curated a num-
ber of exhibitions and written numerous articles and books
on design and designers, including TASCHEN's Charles
Rennie Mackintosh, William Marris, 1000 Chairs, Design of
the 20th Century, Industrial Design A-Z, Designing the 21st
Century, and Scandinavian Design. They have also edited the
sx-volume Decorative Art series published by TASCHEN.

The Fells can be contacted at: fiell@btinternet.com

Charlotte J, Fiell studierte am Britischen Institut in Florenz
und an der Camberwell School of Arts & Crafts in London.
Dort schioss sie mit einem Bachelor of Arts fir Geschichte
des Zeichnens und der Grafik sowie Materialkunde ab.

Spéter absolvierte sie eine Ausbildung bei Sotheby’s in
London.

Peter M. Fiell absolvierte ebenfalls eine Ausbildung bei
Sotheby’s. AuBerdem erwarb er den Abschluss Master of
Arts fiir Design am Central Saint Martins College for Art &
Design in London.

Zusammen unterhalten die Autoren eine Designberatung in
London, Fell International Limited, die auf An- und Verkauf,
Begutachtung und Marketing von Designobjekten speziali-
siert ist. Die Autoren haben eine Vielzahl von Ausstellungen
betreut sowie zahireiche Artikel und Biicher zum Thema
Design verfasst; unter anderem die bei TASCHEN erschie-
nenen Werke Charles Rennie Mackintosh, William Morris,
1000 Chairs, Design des 20. Jahrhunderts und Industrie-
design A-Z, Design des 21. Jahrhunderts und Skandina-
visches Design. Dariiber hinaus sind sie Herausgeber der
sechsbandigen Reihe Decorative Art, die ebenfalls bei
TASCHEN erschienen ist.

Fiells E-Mail-Adresse lautet: fiell@btinternet.com

Charlotte J. Fiell a étudié & Finstitut britannique de Florence
et & la Camberwell School of Arts de Londres ol elle a passé
son Bachelor of Arts dans les disciplines suivantes : histoire
du dessin, typographie et étude des matéraux. Elle a suivi
plus tard une formation chez Sotheby’s a Londres.

Peter M. Fiell a également suivi une formation chez Sothe-
by’s. Il a obtenu le Master of Arts en dessin au Central Saint
Martins College for Art & Design a Londres.

Les Fiell dirigent ensembile une société de conseil en design,
Fiell International Limited, spécialisée dans lacquisition, la
vente, lexpertise et la commercialisation d’objets design.
lis ont organisé un grand nombre d'expositions et écrit
plusieurs articles et ouvrages sur le design, dont Charles
Rennie Mackintosh, William Morris, 1000 Chairs, Design du
20* siécle, Design industriel A-Z, Le design du 21° siécle et
Design scandinave parus aux éditions TASCHEN. lis sont
également directeurs de collection des six volumes de Deco-
rative Art, une publication de TASCHEN.

Les Fiell peuvent étre contactés par courrier électronique au :
fiell@btinternet.com
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