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VERSION PRELIMINAR

5° Afio
Observatorio de Comunicacion, Culturay Sociedad

Orientacion: Comunicacion

Observatorio de Comunicacion, Culturay Sociedad y su ensefianza en

el Ciclo Superior

La Comunicacién es concebida en la Orientacion como un espacio transdisciplinar y
multidisciplinar que se vincula directamente con e fendmeno cultural, que a su vez
involucralo politico y lo social, en “su carécter de proceso productor de significaciones
y no de mera circulacion de informacion”, en donde el receptor no es solo un

decodificador sino también un productor.*

En este marco se inscriben los estudios sobre mediaciones y recepcion al interior de las
sociedades, su contextualizacion, su accionar, sus intervenciones, porque son estos
procesos |os que construyen la realidad que luego |os sujetos sociaes significan, y que a
través de este proceso van recreando € campo cultural, dando forma a nuestros
lenguajes y nuestras metéforas, y en ese camino las industrias culturales juegan un rol

trascendental .?

Es en esos procesos de mediacion donde radica la riqueza de la reflexion, adentréndose
en la relacion entre los sujetos, las précticas y los proyectos de transformacion,
superando un enfoque que reduzca el abordaje del objeto a un conjunto de definiciones.
Resulta adecuado establecer entonces un espacio particular dedicado al andlisis de esta

imbricacion de sentido que existe entre la Comunicacion, la Culturay la Sociedad, y

! Martin-Barbero, Jestis, De los Medios alas Mediaciones. México, Gili, 1987
2 Castells, Manuel, LaEra de la Informacion —Volumen |. México, Siglo XX| Editores, 1999.

Disefio Curricular para la Educacion Secundaria 5“’ afio.
Observatorio de Comunicacioén, Cultura y Sociedad VERSION PRELIMINAR
1



que al tratarse del quinto afo del ciclo secundario podemos considerar como espacio
especifico que problematiza no sdlo conocimientos abordados en afios anteriores, sino
también que dialoga con el observatorio de medios y la recepcion y consumos
culturales. Este recorrido se consolida como un espacio de apertura de saberes y
reflexiones que encontrardn en el sexto afio, junto con el abordagje de las industrias
culturales y los talleres en lengugjes y comunicacion en las instituciones la necesaria
articulacién hacia los procesos de produccién e intervencion. Este recorrido permite, en
este ambito especifico, abrir un espacio de observacion critica respecto del
comportamiento de los medios, de las industrias culturales en su conjunto, y su vinculo
con la sociedad y la cultura, en la conformacion de imaginarios colectivos, en la
emergencia de los nuevos lenguajes producto de las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion y en las interacciones humanas relacionados con este
conjunto de saberes. Ese espacio particular lo constituye e Observatorio de

Comunicacion, Culturay Sociedad.

El Observatorio como ambito de ensefianzay aprendizaje

El diccionario de la RAE (Real Academia Espafiola) define observatorio como “lugar o
posicion que sirve para hacer observaciones’, y define observar como “examinar
atentamente”. Por lo tanto un observatorio es un lugar desde donde examinar
atentamente algo, y por extension un observatorio social es un lugar desde donde
examinar atentamente fendmenos que se presentan en el escenario de accion de la

culturay la sociedad.

En este marco un Observatorio de Comunicacion, Cultura y Sociedad es un espacio
organizado que produce conocimiento a partir de recopilar, ordenar, analizar e
interpretar |os fendmenos emergentes de las expresiones culturales y las interacciones a

interior de las sociedades, vinculadas ellas al accionar comunicacional.

El observatorio como estrategia pedagdgica atiende en si a producir conocimiento sobre
dimensiones probleméaticas o nodales de una determinada realidad social, asi como
sobre los modos en que ésta se configura y desenvuelve en el marco de las fuerzas
sociales que la condicionan. El observatorio supone tanto e seguimiento de esta
realidad especifica, el modo en que es concretamente abordada desde el estado, €l
mercado, las organizaciones sociales, los medios y los sujetos sociales. Es asi entonces

que involucra la observacion, la construccidn de estadisticas, € relevamiento de casos,
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la sistematizacion de informacién especifica, entre otras. De este modo, al mismo
tiempo que reconstruye estas realidades, a partir de poner en juego lareflexion tedricay
la investigacion, busca incrementar conciencia y conocimiento sobre los dilemas
centrales que las atraviesan, asumiendo la necesidad de construir € paradigma del
observador (entendiendo que toda mirada que observa es portadora de sentidos), sobre

lacomunicacion y las practicas socioculturales. .

Es importante en este sentido comprender gque como estrategia didactica e observatorio
no debe reducirse a un examen analitico en funcion de un mero gercicio intelectual,
intentando alcanzar conclusiones en la forma de simples diagnésticos, sino que dicho

analisis debe pasar aintegrar la estructuraformativa de lasy los jovenes parala accion.

La propuesta del Observatorio para la escuela secundaria tiene el objetivo de que lasy
los estudiantes construyan una perspectiva critica frente a su culturay su sociedad, y la
produccion de sentido que de esa relacion emerge, en base a la construcciéon de
conocimiento que esos jovenes desarrollan y han desarrollado en e transcurso de su

formacion.

La propuesta de este Observatorio de Comunicacion, Cultura y Sociedad es, ya no
analizar el fendmeno de la produccion medidtica en si mismo, sino, por una parte, €l
vinculo de aguellos procesos de comunicacion medidtica con aspectos culturales o
sociales especificos, y por otro analizar circunstancias propias de las manifestaciones
culturales y sociales y su relacion con las nuevas tecnologias de la informacién y la
comunicacion, porque como afirma Martin-Barbero “1os procesos de comunicacion son

procesos culturales’ .

Estos procesos no son transparentes ni siempre visibles, ya que en su forma simbdlicala
comunicacion es una expresion que a su interior es habitada por “una opacidad
relativa’, no siendo totalmente observable, visible y legible* Con ese objetivo se

propone este Observatorio, para penetrar en esa opacidad.

Esta estrategia permite establecer una mirada topoldgica y temporal de las précticas
socioculturales, identificando y reconociendo la localizacion de los grupos y sus précticas.
Permite asi la construccién de un mapa situaciona en € que se ordena la informacién relevada,
a través de estudios de casos, entrevistas, estadisticas, observaciones, entre otras. Pudiendo asi

construir unidades temporo / espaciales, donde todo acontecimiento puede ser ubicado en un

% Martin-Barbero,Jestis, en Entrevista con Ellen Spielman, Berlin, 1996
* Sfez, Lucien, Critica de la Comunicacion. Buenos Aires, Amorrortu, 1995.
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punto de relaciones, dado que los mapas situacionales tienen una dimensién presente y una
historica.

Asi mismo esta construccién de unidades temporo / espaciales permiten construir
coordenadas para los procesos de ensefianza y de aprendizaje. Por ello la busqueda de
un espacio y un tiempo para la observacion atenta, lainvestigacion y el andlisis de parte
de las y los estudiantes es la plataforma de construccion del Observatorio de
Comunicacion, Culturay Sociedad.

Por supuesto que el andlisis reflexivo y la busqueda de un pensamiento critico forma
parte de toda una dindmica integradora de la préactica educativa en cada materia, en cada
propuesta curricular; pero la posibilidad de generar un espacio especifico, con tiempos
particulares para € desarrollo del andlisis reflexivo sobre los contenidos abordados

resulta una opcion deseable, y el Observatorio provee esta posibilidad.

En ese proceso e Observatorio juega su rol de espacio especifico para la contencién,
intercambio, contacto, puesta en comin, debate, evaluacion e interpretacion critica de
los procesos comunicacionales y su creacion de sentido a interior de las culturasy en

marco delo socidl.

En e Observatorio de Comunicacion, Cultura'y Sociedad las y los estudiantes tendran
Su espacio y su tiempo para llevar a cabo la recoleccion de datos, e estudio, la
investigacion, e ordenamiento, €l debate, el trabajo en equipo, € intercambio y la
discusion de conclusiones, en base a diversos contenidos de analisis que este escenario
permite abordar, contenidos que deben tener una vigencia en lo real y asegurar la

posibilidad de su seguimiento durante el proceso de observacion.

El Observatorio representa un formato de andlisis activo, de investigacion y reflexion,
del escenario cultural, social, econdmico y politico, dentro del proceso comunicacional
gue lo involucra, con el proposito de identificar las imbricadas relaciones entre estas

realidades, sus intencionalidades, sus lenguajes, sus significadosy sus discursos.

Los temas que se abordardn en e Observatorio quedan abiertos a las decisiones que
cada grupo, con el acompafiamiento docente, defina en base a una serie de lineas
posibles, y haciendo aprovechamiento especifico de las circunstancias que la realidad
pueda ir ofreciendo en cada momento. La eleccién libre de la temética de parte del
grupo de estudiantes representa un momento sustancial ya que esa eleccién revelara la
significatividad del objeto de andlisis parael grupo y por ende el mayor compromiso de
gue la observacion resulte un medio y no un fin en si mismo.
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La incorporacion de este formato pedagdgico en € curriculum secundario representa la
intencion de pasar a andlisis critico de los contenidos, es decir de un proceso
epistemol 6gico objetivo, a priorizar €l proceso epistemol dgico subjetivo que permita, a
partir de la produccion de conocimiento individual y social hacer de esa premisa una
accion especifica, visible, explicita. Generar un ambito de trabgjo intelectual conjunto
entre jovenes es una propuesta desafiante, porque el Observatorio no es un lugar parala
expresion individual sino parala produccion grupal, y el producto del andlisis no serden
definitiva un resultado de la mayor o menor capacidad y competencia de cada uno de
los componentes, sino el resultado de la inteligencia colectiva del grupo de

observadores.
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Mapa curricular de Observatorio de Comunicacion, Cultura y
Sociedad

En e 4° afo de la orientacion se ha recorrido un proceso de formacion que posibilita
una primera entrada a enfogue de la comunicacion a través de Introduccion a la
Comunicacion y complementariamente la Psicologia. Estos contenidos permiten los
anclajes necesarios para el abordaje de las tematicas relacionadas con la Comunicacion,

la Culturay la Sociedad, que plantea como g e nodal este Observatorio.

El campo de saberes tedricos relativo a los vinculos Comunicacion, Culturay Sociedad
serédn abordados, conjuntamente entre el docente y los grupos de estudiantes, para
apuntalar y acompafiar a los procesos de investigacion y andlisis que se vayan

planteando durante el devenir de lamateria.

En paralelo € Observatorio de Medios y la asignatura Comunicacion y Culturas del
Consumo permitirdn un amplio campo de articulaciones, no sdlo desde € enfoque
pedagdgico / didéctico, sino también desde los objetos y campos de problemas que las
mismas asignaturas abordan. En el 6° afio este proceso encuentra su corolario a través
de dos lineas principalmente. Por un lado, desde los procesos de produccién
comunicacional definida a través de los talleres y, por otro, de las asignaturas de
Comunicacion y transformaciones socioculturales del siglo XXI y Filosofia que
habilitan nuevos espacios de reflexion.

Por esta razon la materia Observatorio de Comunicacién, Cultura y Sociedad debera
estar debidamente articulada con e Observatorio de Medios y la asignatura de
Comunicacién y culturas del consumo con las gue comparten el mismo afio, asi como
retomar conocimientos de Introduccién a la Comunicacion y Psicologia, de manera tal
de nutrirse mutuamente de las actividades de andlisis y de los aportes tedrico-practicos,
sumando, sin que eso signifique una mera repeticion de contenidos, sino que constituya
un abordaje particular y distintivo en cada una de | as teméticas incluidas en busqueda de
un mayor nivel de complegjidad acorde con los requerimientos del afio 5° de la

secundaria

Cargahoraria

Disefio Curricular para la Educacion Secundaria 5“’ afio.
Observatorio de Comunicacioén, Cultura y Sociedad VERSION PRELIMINAR
6



La materia Observacién de Comunicacion, Culturay Sociedad se encuentraen el 5°
ano de la escuela secundaria en la orientacion de Comunicacion.
Su carga horaria es de 108 horas totales, siendo su frecuencia de 3 horas semanales s su

duracion se implementa como anual.

Objetivos de ensefianza de Observatorio de Comunicacion, Culturay
Sociedad

e Favorecer la apropiacion de metodologias de andlisis pertinentes y actualizados

en el campo de investigacion en ciencias sociales.

e Acercar alas y los estudiantes a la observacion de practicas socioculturales
desde un enfoque comunicacional, vinculados con los contenidos tedricos

abordados en |a orientacion.

e Fomentar actitudes reflexivas, criticas y creativas frente a los procesos

comuni cacional es contemporaneos.

e Favorecer una actitud analitica, comprensiva y comprometida de las y los
jovenes con sus précticasy el contexto historico / socia de su inscripcion.

e Promover la actividad grupal y el compromiso mutuo con el conjunto en pos de

objetivos comunes.

e Promover € trabagjo colectivo, el compromiso y la planificacion de tareas por

objetivos comunes y determinados.

Objetivos de aprendizaje de Observatorio de Comunicacion,
Culturay Sociedad

e Apropiarse de metodologias de andlisis pertinentes, variadas y actualizadas en €l

campo de lainvestigacion en ciencias sociales.

e Comprender laimportancia de la reflexion criticaen el andlisis de larealidad de

los fendmenos vinculados con la comunicacion, la culturay la sociedad.
e Comprometerse con su rol de ciudadano critico.
e Expresar reflexiones criticas surgidas del debate y la discusion abiertay creativa.
Disefio Curricular para la Educacién Secundaria 5° afio.
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e Desarrollar actitudes propias de la participacion en grupos, con su respectivo
compromiso y actividad solidaria en la produccion de conocimiento.

e |dentificar la importancia de la problematizacion de la realidad como vehiculo
de andlisis y produccion de significado.

Contenidos de Observatorio de Comunicacién, Culturay Sociedad

L os contenidos del Observatorio de Comunicacion, Cultura y Sociedad surgiran, como
lo establece la propuesta del disefio, del libre debate dentro del curso entre €l o los
grupos de estudiantes que realizaran la observacion, con el acompafiamiento del
docente. De todos modos, y a titulo de guia, se establecen algunas opciones de
contenidos que no son limitantes respecto a otros temas que surjan del debate, ni
tampoco cerradas en cuanto a su formato ni propdésitos, pudiendo ser transformadas y
adecuadas alas expectativas y necesidades del o |os grupos de observacion.

L os temas de observacion podran ser emprendidos por latotalidad de los integrantes del
curso o bien diversificados en distintos grupos; estando su extension en € tiempo
supeditadas a las caracteristicas de las tematicas elegidas, asi como a la organizacion
gue prevea € docente dadas las caracteristicas del curso y €l planteo del desarrollo de la
materia.

Se recomienda |la alternancia sucesiva de temas a observar a fin de dinamizar el interés
de lasy los jovenes y ampliar la mayor perspectiva de objetos de observacion posible.
Por otra parte, en caso de que uno 0 mas temas de observaciéon sean abordados en
grupos deberan todos los grupos estar en conocimiento de los temas que estan
desarrollando |os otros grupos, asi como sus conclusiones.

En todos los casos las observaciones tienen como producto final la confeccion de un
informe que sintetice el resultado del proceso, informe gque podra ser emitido segun €l
formato que se estime méas adecuado (se puede incluir la produccion con distintos
soportes o lenguajes).

La materia Observatorio de Comunicacion, Culturay Sociedad debera atender desde la
ensefianza dos dimensiones constitutivas. Por un lado desde € punto de vista de los
objetos / problemas que se plantea para desarrollar y por otro de las formas y estrategias
de produccién de conocimiento. Es asi que para comenzar, es importante problemati zar

desde la ensefianza los procesos y metodologias propias de la produccion de
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conocimiento sobre la realidad sociocultural desde un enfoque comunicacional, lo cua
no involucra necesariamente la separacion taxativa entre un momento metodol 6gico y
otro conceptual. Por otra parte se ordenan, como coordenadas que permiten identificar
hacia el interior del espacio del Observatorio de comunicacion, culturay sociedad, tres
ges nodales para pensar los objetos / problemas, que atraviesan las précticas
socioculturales y comunicacionales. El primero de ellos relacionado a los modos de
organizacion socio/cultural, €l segundo a consumo y el mercado, y €l tercero pensado
desde |as mediaciones tecnol ogicas.

Asi por gemplo para trabgjar una temética sobre agrupamientos y précticas
socioculturales juveniles (dentro del ge de Modos de Organizacion sociocultural) puede
trabajarse € estudio de casos. El estudio de casos debe entenderse esencialmente como
una estrategia de investigacion cuantitativa /cualitativa en la que se procede a observar
una situacion contemporanea dentro de su contexto real.

Este desarrollo inicial a proceso de indagacion promovera la asuncion, por parte de
cada grupo, de marcos tedrico/metodoldgicos amplios, previamente al desarrollo del
trabajo de relevamiento de informacién respecto de los fendmenos y problemas de
estudio definidos. Durante la implementacion de estrategias de relevamiento, las
dimensiones conceptuales y metodoldgicas deberan ir dialogando con el proceso de
cada grupo de modo de retroalimentar la produccion de conocimiento, articulando las
dos dimensiones de la ensefianza referidas anteriormente. Cada objeto de observacién
elegido merecera de parte del docente un necesario abordaje preliminar que dé cuenta
de las dimensiones del caso puesto a observacion, pensando en este sentido desde los
tres gjes de abordaje. Al mismo tiempo, e desarrollo de estrategias metodologicas
particulares sera abordado en forma simultanea a gjercicio préctico de los casos de

observacion, en funcion de las necesidades que amerite cada proyecto.

1)  Temas/problemas de observacion propuestos (no limitantes)

En relacion alos modos de organizaci dn sociocultural

e La construccion de identidades y las organizaciones sociales (culturales,

barriales, comunitarias, corporativas)

Ejemplos.

- Agrupamientos juveniles (tribus, grupos de rock, etc.)
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- La organizacion de una empresa de produccion (distintas modalidades de

organizacion socia de la produccién, cooperativismo, sociedad anénima, etc., y

su relacion con procesos locales, nacionales, global es)

- Laidentidades de organizaciones de prevencion en salud o sanitarias (grupos de

padres de hijos con un determinado padecimiento, familiares de accidentes de

transito, etc.)

e |as practicas politico / culturales de grupos y/u organizaciones (barriaes,

comunitarias, partidarias, culturales)

Ejemplos.

Asambleas barriales, vecinales, que se organizan en relacion a demandas
especificas (recuperacion de los espacios verdes, organizacion de cuidados
del barrio, actividades culturales, etc.).

Grupos ecologistas.

Agrupamientos feministas.

Participacion y partidos politicos (militancia juvenil, transformaciones de la
politicay sus estrategias de participacion, etc.).

Murgas y grupos de arte que se organizan, producen y se manifiestan en
relacion a determinadas situaciones de los procesos contemporaneos
(participacién y apropiacion del espacio publico, disputa contrahegeménica
de las formas de participacion, etc.)

En relacion a consumo y e mercado

e El consumoy las identidades (juveniles, de género, minorias étnicas, élites, etc.)

Ejemplos.

Losjévenesy los consumos culturales (las identidades juveniles y las bandas
de rock/cumbialetc.; las identidades y las estéticas de juvenilizacion; las
identidades y las marcas corporales: tatuajes y piercing)

L as identidades de género y los model os mediaticos (laidentidad femeninay
lamoda; la construccion mediaticadel joven ideal; la publicidad, la bellezay
laidentidad de género; etc.)

Las identidades étnicas y la construccion mediatica (el consumo y las

identidades étnicas juveniles, la construccion de la identidad étnica
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latinoamericana en los medios masivos de comunicacion; la representacion y
estigmatizacion mediatica de la culturajuvenil “violenta’; etc.)

El consumo y la cultura de élite (el consumo y la vida de country; los
consumos de distinguibilidad social: cumpleafios de quince, viges de
egresados; €tc.)

Las campafias publicitarias de productos sus estrategias, sus objetivos y sus

procesos de apropiacion social.

Ejemplos:

Las campafias publicitarias y € género (campafias de belleza, campahas
sobre nutricion, etc.)
Campaiias publicitarias y jovenes.

Camparias publicitarias y adultos mayores.

En relacion ala mediacion tecnol 6gica

Las comunidades mediadas tecnoldgicamente (la construccion de espacios

virtuales de encuentro e intercambio).

Ejemplos.

Los agrupamientos, €l lazo socia juvenil y el uso de tecnologias (juegos en
red, fotolog, etc.)

La construccion de espacios virtuales como espacios de intercambio y
reconocimiento (los grupos ecologistas en red, los sitios web de

participacion de ciudadania, etc.)

L as identidades mediadas tecnol 6gicamente (videojuegos, chat, TV, etc.).

Ejemplos.

La construccion de identidades'y el chat.
Estudio sobre videoclipsy género.
Los videojuegos y las identidades juveniles.

Los videojuegosy lainfancia.
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Temas/problemas de observacion propuestos

Ejes Ejemplos

En relacion a modos de|La construccion de identidades| Agrupamientos juveniles

organizacion y las organizaciones sociales La organizacion de empresas y colectivos de produccion

sociocultural Las organizaciones de prevencion en salud o sanitarias, grupos sociales

diversos

Las practicas
culturales de
organizaciones

politico  /
grupos ylu

Asambleas barridles, vecinales, que se organizan en relacion a demandas
especificas

Grupos ecologistas

Agrupamientos feministas

Participacion y partidos politicos

Murgas y grupos de arte que se organizan, producen y se manifiestan en
relacion a determinadas situaciones de |0s procesos contemporaneos

En relacion a consumo y

El consumo y las identidades

Los jovenesy los consumos culturales

mediacion tecnol 6gica

Observatorio de Comunicacion,

Cultura y Sociedad

tecnol 6gicamente

el mercado L as identidades de género y 1os model os mediaticos
L as identidades étnicas y la construccion mediética
El consumo y la culturade dite
Las campafas publicitarias de|Las campafias publicitariasy €l género
productos sus estrategias, sus|Campafias publicitariasy jovenes
objetivos y sus procesos de|Campafias publicitariasy adultos mayores
apropiacion socia
En relacion a lajLas comunidades mediadas|Los agrupamientos, € lazo social juvenil y €l uso de tecnologias

La construccion de espacios virtuales como espacios de intercambio y
reconocimiento

Las identidades mediadas

tecnol 6gicamente

La construccion de identidades 'y el chat

Estudio sobre videoclipsy género

L os videojuegos y las identidades juveniles

Los videojuegosy lainfancia
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Orientaciones para la ensefianza de Observatorio de Comunicacion,

Culturay Sociedad en €l ciclo superior delaescuela secundaria

En la fundamentacion del espacio se manifestd la naturaleza del Observatorio como
espacio dindmico de produccién de conocimiento tanto desde su dimensidn tedrica
como metodoldgica, atendiendo las implicaciones objetivas como subjetivas de dicho

proceso.

El Observatorio requiere un proceso de trabajo, de debate, de andlisis, de produccion
individual y colectivay por lo tanto de una cadencia de los tiempos de desarrollo de los
contenidos que respete la viabilidad del aprendizaje, tanto conceptual, como cognitivo y

actitudinal .

Una de las herramientas posible para € desarrollo de la estrategia didactica del
Observatorio es el Estudio de Casos.

El Estudio de Casos es un instrumento que se centra en una “gran ided’ y plantea
problemas del mundo real, estructurado a partir de interrogaciones criticas y trabajo en
grupo a partir del planteo del caso, desarrollo de su seguimiento y obtencion de

conclusiones.’

Laresolucién del estudio de casos conjuga diversos factores’:
1) lainterrogaciéninicial, yaseaenlaformade“cdémo” o “por qué’.
2) que €l grupo observador no tenga control del acontecimiento
3) que se trate de un hecho contemporaneo.

El caracter contemporaneo del caso hace que € grupo no tenga control sobre del temay
deba interrogarse permanentemente sobre su seguimiento y desarrollo, ya que no se
trata de un caso de laboratorio, controlado, sino que sucede libremente en €l contexto
de lavidasocial al mismo tiempo que se desarrollala observacion.

Volviendo a caracter “real” del estudio de casos, es €l factor que adiciona un grado de
formalidad a la tarea que permite asumir el compromiso personal y de grupo que €l

trabgo requiere. Otro factor sustantivo es que la idea que da origen a caso surge del

5 Wasserman, Selma, El Estudio de Casos como Método de Ensefianza. Buenos Aires,
Amorrortu, 1998

® Y acuzzi, Enrique, El Estudio de Caso como Metodologia de Investigacion. Universidad del
CEMA, 2005.
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propio seno del grupo en discusion abierta, siendo este un elemento motivador para los

y lasjovenes.

El Observatorio de Comunicacion, Culturay Sociedad se presenta en definitiva como
un espacio en e que el docente debe gercer un rol de acompafiamiento en la
construccion del conocimiento metodolégico y acerca de los contenidos especificos,
pero también en tanto tutor y motivador de la actividad grupal de investigacion y
andlisis.

Para ello € docente participara en la definicion de la problemética a investigar en el
marco de |os escenarios tematicos que plantee como posible, haciendo especia hincapié
en un abordaje que involucra un recorte espacio temporal contemporaneo que favorezca

la significatividad comunicacional y socio cultural de los fendmenos aindagar.

El docente entonces acompafiara el proceso de problematizacién y formulacion del tema
elegido, lo cua orientara los sentidos de la tarea a realizar, atendiendo a los objetivos
que el espacio se proponey alas dos dimensiones que demanda para |a ensefianza desde
el punto de vista del contenido y lo metodoldgico. A partir de ali abordara con lasy los
estudiantes los contenidos tedricos que sustenten e objeto / problema elegido vy
realizard el acompafiamiento necesario en el desarrollo del trabajo de campo, asi como

el andlisis posterior del relevamiento realizado.

Finalmente el grupo de trabajo formularalas conclusiones y las interpretaciones en base
ala problematizacion definidainicialmente, pudiendo arribar finalmente a la produccion
del informe final, en e formato que estimen adecuado, no siendo necesariamente en €l
tradicional formato de narracion escrita en soporte papel. ES importante en esta
instancia valorar la produccion de los grupos en tanto conocimiento valioso de ser
comunicado, tanto al interior del grupo clase como en el contexto institucional. De este
modo, se favorece la significatividad que para los grupos tendra la produccion como
préctica comunicativa y de socializacion real, en lugar de circunscribirse a una

produccion para el docente, o parala acreditacion del espacio curricular.

Secuencia de desarrollo didactico

A continuacidn se desarrolla, en términos generales, una secuencia de las etapas de
trabajo que puede utilizarse como formato metodol égico para cada uno de |os casos que
se definan o construyan grupalmente para € andlisis en los diversos € es/problemas
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durante €l recorrido de la materia. El proceso mismo de construccion y desarrollo del

disefio sera objeto de aprendizaje en simultdneo a los trabajos grupal es.

1. Planteoy encuadre del objeto/problema de observacién e indagacion
- Formulacién y problematizacion del temaa partir del debate grupal.
2. Encuadre tedrico / metodol 6gico (apertura)
- Por g: El estudio de casos como herramienta de investigacion social y de
seguimiento de larealidad.
- Blsgueday andlisis de aportes tedricos iniciales sobre el tema.
- Desarrollo del disefio: objetivos, metodologia, instrumentos y finalidad.
3. Trabgo de campo
- Disefio de instrumentos de relevamiento a través de la produccion grupal .
- Breve abordaje para el conocimiento més acabado de las particul aridades
del objeto de observacion el egido.
- Indicacion bibliogréfica
- Recol eccion de datos e informacion. Observacion directa.
- Andlisisy debate sobre el relevamiento realizado.
- Andlisis, sintesisy conclusiones.

4. Produccién del informe final

Ejemplos de abordaje de |os trabajos grupal es de indagacion

A continuacién se esbozan, ala manera de posibles ggemplos, |os momentos que implica
la coordinacion de un proceso de trabajo que favorezca la problematizacion e

indagacion de algunos de |os gjempl os planteados previamente

Caso 1. Asambleas barriales, vecinales, que se organizan en relacion a demandas
especificas

En la formulacion de este giemplo se recortan como espacio de problematizacion los
modos de organizacion socia que remiten a su anclae en los contextos locales, que se
estructuran en torno de la categoria de vecindad y coexistencia de los sujetos en €
tiempo y e espacio. El propésito del trabgjo de indagacion es favorecer el
reconocimiento de las caracteristicas de estos espacios, los modos en que ellos
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construyen lazos particulares entre 10s sujetos que en ellos participan, asi como procesos

de reconocimiento e identificacion que atraviesan |as trayectorias de vida de |os sujetos.

1° Momento: La problematizacién puede iniciarse a partir de un trabajo grupa en e que
se identifiquen los grupos locales existentes. asambleas vecinales, asociaciones de
fomento, entre otros. Esta identificacion puede promover a mismo tiempo la
recuperacion de las perspectivas de |os estudiantes respecto de estos espacios, a partir de

los siguientes interrogantes:
v’ ¢Por qué creen que la gente participa en estos espacios?
v' ¢Cbémo creen que funcionan en términos de toma de decisiones?

v' ¢Cudl eslarelacién entre estos grupos, la comunidad y |os estados municipales,

provinciales o nacionales?
v ¢Conocen personas que participen en estos espacios?

A partir de esta problematizacién inicial pueden seleccionarse l&/las instituciones sobre
las cuales se focalizara €l relevamiento. Es importante en este momento recuperar como
elementos de la toma de decisiones la viabilidad del acceso a la mismas, asi como a
miembros de la comunidad que participen en ellas. También es relevante recuperar €

interés del grupo en la seleccién de los casos de andlisis.

2° Momento: Una vez que hemos definido los casos, como campo material de estudio,
es importante dedicar un tiempo para la construccién de interrogantes que orienten las
tareas de relevamiento. Estos interrogantes no remiten, en esta etapa, a instrumentos
especificos, sino a qué nos interesa conocer y comprender de este tipo de
organizaciones. Puede ser (til en este momento recurrir a algunos aportes tedricos que
nos permitan adentrarnos en la inscripcion social de estas instituciones e incluso a sus
variaciones en la historia reciente. En sintesis, en esta etapa el/los grupos construiran
una serie de preguntas que guiaran luego € disefio metodoldgico de la indagacién, e
iran configurando dimensiones de andlisis del objeto de andlisis. A manera de gemplo,

se podrian citar los siguientes interrogantes:

v ¢Desde cuando existen estas instituciones y cémo han variado en su historia?

(Dimension de la historicidad de los procesos organizacional es)

v' ¢Qué procesos 0 contextos le dieron sentido a su surgimiento? (Los momentos

de origen)
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V' ¢Por qué los miembros de la comunidad deciden participar en ellas? ¢Quiénes
participan (en términos etarios, sociodemograficos, etc.)? (Las dinamicas de

funcionamiento institucional)

v ¢Cbémo son miradas las organizaciones en estudio por otras organizacionesy por
la comunidad externa a ellas? (La identidad de la institucion, en términos de

cOmMo se construyey es construida)

3° Momento: En esta etapa los grupos se abocaran a las definiciones relativas a acceso
de informacion significativa para la comprension de los interrogantes planteados. Es €l
momento en & que se disefiaran los instrumentos de relevamiento tales como: encuesta;
entrevista; observacion; registros fotograficos y criterios de andlisis de materiaes
documentales (documentos de las organizaciones, notas periodisticas; entre otros).
También tendran que definirse los criterios para seleccionar a los sujetos que serén
consultados a partir de estos instrumentos. Es importante sefialar en este punto la
relevancia del criterio de accesibilidad a las personas a las cuales consultar. También, es
necesario remarcar que en tanto el trabajo supone una exploracion sin pretensiones de
generalizacion, ni supone, en sentido estricto, una investigacion original, la seleccion de
los casos no se guiara por un criterio de exhaustividad ni representatividad. Ello
supondria correr € eje pedagogico de la propuesta, centrado en € aporte de estas
experiencias de interrogacion sobre el propio contexto, de relevamiento y andlisis de las

précticas comunicativas a laformacion de |os estudiantes.

Finalmente, es relevante prestar especial atencion ala organizacién operativa de la etapa
de campo, sus tiempos y division de tareas d interior del grupo. Es importante que la
etapa de relevamiento se construya como un proceso en e haya momentos de encuentro

del grupo paravalorar los avancesy ajustes necesarios alos instrumentos.

4° Momento: En esta etapa del desarrollo del trabgo |a tarea del docente es apoyar €l
trabajo de andlisis del grupo de la informacién relevada. Puede favorecer el trabajo, que
siempre resulta complejo, recuperar los interrogantes iniciales construidos en e 2°
Momento y sistematizar la informacion aportada por los diferentes instrumentos en

torno de cada uno de €llos.

Es relevante marcar dos tipos de andlisis posibles. Uno de elos vinculado a la
recuperacion de informacion mas descriptiva respecto de nuestro objeto de estudio.
Otro, que remite a construcciones interpretativas del grupo, en las que se recupera €l
didlogo con los aportes tedricos que € grupo haya ido incorporando como relevante
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durante e proceso de trabajo. Esta experiencia interpretativa es muy relevante en la
formacion en el campo de las Ciencias Sociales, en tanto permite reflexionar sobre el
estatuto de conocimiento de este tipo de disciplinas, debatir el carécter de verdad del
saber, @ lugar de los sujetos en los procesos de construccidon de conocimiento, entre

otras.

5° Momento: En esta etapa del proceso cada grupo debera construir una produccion que
le permita socializar el conocimiento producido por € grupo, asi como plantear posibles
interrogantes de continuidad para futuros grupos que aln resultan significativos para
profundizar e andlisis. Es importante, tal como se menciond previamente, que esta
instancia adquiera una condicion comunicativa significativa para € grupo, no
reduciéndose a los requisitos para la acreditacion de la asignatura que implicaria
circunscribir la produccion a un texto para el docente. Es por ello que pueden destinarse
tiempos especificos para la socializacion de las tareas grupales a interior del grupo

clase, o incluso a resto de lainstitucion escolar.

Finalmente, es relevante que €l proceso de sintesis suponga una reflexion respecto del
propio proceso grupal de trabgjo, los obstaculos y contextos que intervinieron en la
busqueda, ademés de los hallazgos més relevantes del desarrollo de la experiencia.

Caso 2: Lasidentidades de género y los model os mediaticos

En la formulacion de este gjemplo se recortan como espacio de problematizacion las
construcciones sociales en torno de las identidades de género, especificamente en su
articulacién con la incidencia de los model os construidos por los discursos mediaticos.
El proposito del trabajo de indagacion es favorecer € reconocimiento de los modos en
que los atributos de género son socialmente construidos y no naturalmente asignados.
También recuperar en esta reflexion la pregnancia que en |os contextos contemporaneos

tienen los medios como constructores de representaciones social es.

El proceso de acompafiamiento del trabajo grupa sigue un desarrollo similar a caso
antes mencionado. Por €ello, se retomaran en forma sintéticalos diferentes momentos:

1° Momento: La problematizacion puede iniciarse a partir de un trabajo grupal en € que
se recupere las perspectivas de los estudiantes respecto de las diferencias de género en
los contextos cotidianos. También se podria utilizar como disparador alguna pelicula o
fragmentos de programas televisivos. Puede favorecer la visibilizacion de los procesos
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de construccion social de las representaciones sobre los generos contraponer los
imaginarios actuales con otros muy disimiles, en términos de contextos histéricos o de
inscripciones culturales. Ello favorece la desnaturalizacion de las propias construcciones
de los estudiantes. Pueden utilizarse también interrogantes que orienten el debate, tal

como en € caso anterior.

2° Momento: Es la instancia de construccion de interrogantes que orienten las tareas de
relevamiento. Tal como en el caso anterior los interrogantes no remiten a instrumentos
especificos, sino a qué nos interesa conocer y comprender respecto de las
representaciones que circulan en nuestro contexto respecto de los atributos de género.
Es importante en este momento recurrir a algunos aportes tedricos que nos permitan
enriquecer las miradas gque los grupos han podido construir respecto del problema en
estudio. En sintesis, en esta etapa €l/los grupos construiran una serie de preguntas que
guiardn luego e disefio metodoldgico de la indagacion, e iran configurando
dimensiones de andlisis del objeto de andlisis. A manera de g emplo, se podrian citar los

siguientes interrogantes:

v' ¢Qué imaginarios respecto del hombre y la mujer, sus atributos y précticas, se
construyen y circulan en nuestros contextos de vida?

v' ¢Es posible agruparlos en tipologias? ¢podriamos identificar tipologias que se

tornan dominantes?

v ¢A qué responden las variaciones en estas tipologias (segin las edades, la

caracterizacion socio-econdmica, lainscripcion cultural, etc.)?

v ¢Qué estereotipos construyen los medios y como son apropiados / resignificados

por |as personas?

3° Momento: En esta etapa los grupos se abocardn a disefio de los instrumentos de
relevamiento tales como: encuesta; entrevista; observacion; registros fotograficos y
criterios de andlisis de producciones mediéticas, entre otros. También tendran que
definir los criterios de seleccidon de los sujetos que seran consultados a partir de los
instrumentos. Resultara significativo que esta definicion incluya referentes de ambos
géneros. En este momento tendra que debatirse si e recorte incluira a diversas
generaciones o se realizard una focalizacion en laindagacion en torno de los jovenes. Es
importante reflexionar sobre las implicancias de este tipo de decisiones, dado que la
diversidad de contextos y sujetos de relevamiento posibilita siempre trabajar en torno de

la relativizacion y produccion socia de ciertos sentidos que aparecen naturalizados en
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los puntos de vista que sostienen los estudiantes. Por ejemplo, un corte generaciones
posibilitara evidenciar las transformaciones en el rol de la mujer en la sociedad. Del
mismo modo, la aproximacion a diversos contextos de anclgje cultural permitira
analizar los atravesamientos estructurales, materiales y simbolicos que inciden en la
conformacion de diversas estéticas y précticas vinculadas a la cuestion de género.

Especificamente respecto del abordaje de las producciones mediaticas tal vez resulte de
utilidad trabajar no solo en torno de produccién ficcionales, sino también incluir

formatos informativos y publicitarios.

Es importante sefidlar nuevamente que esta etapa implica todo un proceso de avances y
gjustes, con € sentido de ir orientando el relevamiento. También, sobre todo en lo
relativo a las producciones mediética es importante acotar €l material de andlisis, de
modo de identificar agunos g emplos que den cuenta de cierta diversidad, antes que
contar con un universo demasiado amplio en e que la instancia de andlisis podria

dificultarse.

En el caso de que varios grupos se aboquen a la misma tematica la seleccidn de grupos
diversos de relevamiento (generaciones, producciones mediaticas) podrian ser objeto de
trabajo de los distintos grupos.

4° Momento: Como en el caso previo, en esta etapa del desarrollo del trabajo latarea del
docente es apoyar €l trabajo de andlisis del grupo de lainformacion relevada. Recuperar
los interrogantes iniciales construidos en e 2° Momento ayuda a ordenar la
recuperacion y sistematizacion de la informacién aportada por los diferentes

instrumentos.

En este momento resulta relevante recuperar los aportes tedricos que con el grupo
hemos podido identificar a lo largo del proceso, no en términos de definiciones sino

como categorias de andlisis de lainformacion relevada.

5° Momento: En esta etapa del proceso cada grupo construira una produccion que le
permita socializar € conocimiento producido por e grupo. Ello posibilitara la

socializacion, tanto del proceso grupal como de los avances'y resultados realizados.

Evaluacion de Observatorio de Comunicacion, Cultura y Sociedad en
el ciclo superior dela escuela secundaria
Disefio Curricular para la Educacién Secundaria 5° afio.
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La evaluacion en el Observatorio debera atender coherentemente las dos dimensiones
planteadas para la ensefianza, dando cuenta més de una evaluacion de procesos que de
los resultados. No debe olvidarse entonces que si bien es necesario el aprendizaje de
determinadas estrategias e instrumentos de investigacion, los mismos no son objeto de
evaluacion en si mismos sino como estrategias de comprension y problematizacion de la
realidad. Lo mismo vale en relacion a los contenidos tematicos conceptual es abordados
en relacién a cada uno de los objetos / problemas trabajados, en los que no se plantea la
evaluacion del caudal de conocimientos que se tenga sobre los mismo sino en la
posibilidad de comprension y desnaturalizacion de los mismos. En este sentido las
evaluaciones deben dar cuenta justamente del espacio de confluencia entre lo tedrico y
lo metodol6gico, atendiendo por sobre todas las cosas a los procesos de apropiacion y
aprehendizaje de los ges / temas abordados en e observatorio, valorando en este
sentido tanto la produccion epistemol 6gica objetiva como la epistemol dgica subjetiva.
Asi mismo por tratarse de una modalidad de trabajo colectiva es importante recuperar y
evaluar los niveles de implicacion y produccidn en colaboracion y larecuperacion de las
caracteristicas solidarias y de respeto del otro.

Recordamos que el proposito final de la materia es el de promover la reflexion critica
sobre los fenébmenos y practicas socioculturales desde un enfoque comunicacional, por
lo tanto la evaluacion debera estar centrada en los procesos de las investigaciones y
eventualmente en la generacion de los productos emergentes de aguellas.

L os procesos eval uativos tienen directa relacion con los objetivos de la ensefianza 'y del
aprendizaje, lo cual debe servir de pardmetro permanente.

Como hemos dicho estamos frente a un proceso, y esto requiere tomar en cuenta
factores continuos de evaluacion que valoren e esfuerzo de participaciéon en la tarea
diaria, e compromiso con la actividad grupal, la lectura de bibliografia indicada, la
participacion activa en el debate y discusion y el cumplimiento en los plazos de cada
etapa metodol 6gicay toda otra tarea estipulada.

Las condiciones de evaluacion deberan ser comunicadas con claridad a las y los
estudiantes al iniciarse e curso, asi como los resultados de evaluacion, de manera tal
gue no queden en lasy los jovenes mayores dudas acerca de |os criterios establecidos en

relacion alos objetivos del programa de la asignatura.

Criterios de evaluacion
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L os criterios de evaluacion contemplaran la adquisicion de los conocimientos abordados
en el desarrollo de la materia, pero en este caso en particular se hace centro en el grado
de desarrollo reflexivo gque se acance sobre el objeto de estudio, intimamente vinculado
con larealidad cotidiana de losy |as estudiantes.

Debera también considerarse € principio de diversidad en el avance que cada uno de
ellos logre en su cursada bajo la premisa de una superacion persona que le permita
valorar €l propio esfuerzo y no aceptar limitaciones como algo natural.

El factor eminentemente préctico y analitico de esta materia genera la necesidad de que
los criterios de evaluacion se establezcan en base a consideraciones sobre e desarrollo
del proceso de la actividad sin hacer foco especialmente en el producto final. Es decir,
considerar la cuestion-problema del trabajo, €l compromiso personal y grupal, las
fuentes de busqueda de materiales y elementos, |as estrategias desplegadas, |0s cambios
y reformulaciones realizadas en e proceso, la discusion problematizadora 'y finalmente
el andlisis reflexivo final del desarrollo paraidentificar donde estuvieron las dificultades
e identificar los momentos en que la tarea pudo haber tomado otro camino. Asi como es
importante recuperar la mirada del grupo respecto de su propio proceso.

Por ello de la definicion de la evaluacion como proceso son la observacion directay el
seguimiento del aprendizaje, instrumentos centrales de la tarea del docente, con lamira
puesta en fomentar una consistente actividad préctica de accion y reflexion. Esto dltimo
debe considerarse un factor esencial ya que no debe olvidarse €l caracter
interdisciplinario de la Comunicacion en el marco de las ciencias socialesy por ende €
objetivo final del aprendizaje es € de ir formando un andlisis critico, progresivo e

incesante alo largo de su pertenencia ala escuela media.
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